I - DADOS GERAIS DO PROJETO:

IT - RECURSOS HUMANOS DA UEMS ENVOLVIDOS
Colaboradores /Ministrantes):

IIT - RECURSOS HUMANOS DA COMUNIADE EXTERNA
ENVOLVIDOS (Colaboradortes /Ministrantes):

IV - RECURSOS FINANCEIROS (SOLICITADOS):

V-OBJETIVOS:
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GERAIS:
e Promover a insercdo dos académicos do Curso de Turismo da Universidade Estadual de Mato
Grosso do Sul — Unidade Universitaria de Campo Grande, nas estratégias de marketing e

divulgagdo, tanto do curso de Turismo, quanto das noticias referentes ao setor turistico.
ESPECIFICOS:

e Fomentar a busca por materiais referentes ao setor turistico;

e Desenvolver o dominio das estratégias de marketing e sua eficicia na comunicagéo;

e Conscientizar os académicos acerca da importancia de um ambiente virtual para o fomento da
atividade turistica;

e Promover a familiariza¢do dos académicos com o ambiente virtual.

VI - ATIVIDADES ESPECIFICAS / CRONOGRAMA DE
REALIZACAO:

(Especificar em que momentos as atividades especificas serdo
desenvolvidas por Semestre)

1°. Semestre:

- Busca de noticias relevantes do setor turistico;

- Inser¢ao das noticias enviadas pelos alunos no blog;
- ReuniGes para avalia¢ao periddica do projeto.

2°. Semestre:

- Busca de noticias relevantes do setor turistico;

- Inser¢ao das noticias enviadas pelos alunos no blog;
- ReuniGes para avaliacao periddica do projeto.

3°. Semestre:

- Busca de noticias relevantes do setor turistico;

- Inser¢ao das noticias enviadas pelos alunos no blog;
- ReuniGes para avalia¢ao periddica do projeto.

4°. Semestre:

- Busca de noticias relevantes do setor turistico;

- Inser¢ao das noticias enviadas pelos alunos no blog;
- ReuniGes para avaliacao periddica do projeto.

VII -JUSTIFICATIVA:

Atualmente a utilizagc&o de ambiente virtual tem sido um dos principais recursos utilizados elo homem para
poder se comunicar e interagir com 0s demais, bem como para expor e promover ideias, disseminar o
conhecimento e mesmo entender seu mundo. Nesse sentido, ela esta presente em todos 0s ambientes e seu
estudo e dominio, podem levar o usuério a ascensdo profissional, pessoal e académica, tendo em vista que
a tecnologia tem sido uma ferramenta eficaz neste sentido. Nesse campo situa-se 0 presente projeto, que
visa a fomentar a participagdo dos alunos no setor turistico atraves da utilizacdo do blog. A interacdo dos
académicos do curso de Turismo, Unidade Universitario de Campo Grande sera atraves do ambiente virtual,
mantido pelos proprios académicos, por meio da producéo das publicagcdes no blog, que foi criado pelos
académicos do curso. Assim, busca-se incentivar a busca e insercdo de conteudo no blog e, com isso,
promover a insercdo dos alunos com as questdes pertinentes do setor turistico, selecionados pelos préprios
alunos e avaliados pela professora.

VIII-METODOLOGIA:
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Os alunos serdo incentivados a buscar materiais para serem inseridos no blog, depois de uma selecéo previa,
da professora e dos trés académicos colaboradores do projeto, serdo publicados no blog do curso. A
publicacdo, no blog, bem como sua administracéo, sera feita pelos proprios alunos, sob a supervisao da
professora, de modo que eles se familiarizem com todo o processo de producao, execucao e atualizacdo do
site. Para dar continuidade ao projeto, havera reunides entre os envolvidos para redefinir a estrutura e o
funcionamento do site, quanto as sessdes e também a periodicidade de postagens.

IX - BIBLIOGRAFIA:

CORTES, P. L.; ROSOCHANSKY, M. Webmarketing: estabelecendo vantagens competitivas na Internet.
S4o Paulo: Erica, 2001.

LONDON, Jack. Navegar é preciso?. Rio de Janeiro: Campus, 2000.

SANTAELLA, L. Navegar no ciberespaco: o perfil cognitivo do leitor imersivo. Sdo Paulo: Paulus, 2004.
STERNE, J. Marketing na Internet: integrando a Web a sua estratégia de marketing. Rio de Janeiro:
Campus, 2000.

ZEFF, R. L., ARONSON, B. Publicidade na Internet. Rio de Janeiro: Campus, 2000.

X - ASSINATURA:

Dourados, / / Coordenador do Projeto:

XI - PARECER DO GERENTE DA UNIDADE: (Manifestagio
acerca da viabilidade fisica para execugdo do projeto)

Dourados, / /

Assinatura

XII - PARECER DO COLEGIADO DE CURSO:

Dourados, / /

Assinatura do Presidente

XIII - PARECER DO CONSULTOR DA AREA:
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Dourados, / /

Assinatura

XIV - PARECER DO COMITE DE ENSINO:

Dourados, / /

Assinatura do Presidente

XV - PARECER SOBRE VIABILIDADE FINANCEIRA (PROE):

Dourados, / / Coordenador do Projeto:

XVI - OCORRENCIAS:(Uso exclusivo da DEG)
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