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RESUMO

O Turismo religioso pode ser entendido como uma atividade desenvolvida por pessoas que se
deslocam por motivos religiosos ou para participar de eventos de significado religioso. O turismo é
um segmento da atividade econdmica que possibilita a valorizagdo e a preservagio de habitos e
praticas religiosas. A sustentabilidade do turismo religioso pode ser enfocada sob dois aspectos: um
¢ para que a cultura religiosa ndo venha perder o sentido e outro ¢ para se fazer entender que a
espiritualidade pode e deve andar em consondncia com o entretenimento. Por sua vez eventos sio
fatos ou acontecimentos que podem gerar sensagdo, celebragdo ou comemoragdo com data e local
definido. Quando eventos e turismo religioso sdo unidos a perspectiva ¢ de crescimento econdmico,
social e cultural, potencializando o segmento junto & comunidade evangélica local. A pesquisa foi
desenvolvida no municipio de Campo Grande — MS, com o objetivo geral de analisar a importancia
da “Marcha para Jesus™ no fortalecimento do turismo religioso para a cidade, na visdo da Comissio
Organizadora (2015). Para tal, foram feitas coletas de dados através de: levantamentos documentais
sobre historico do evento; pesquisas in loco junto & comissio organizadora; por fim entrevistas orais
com os principais organizadores da Marcha. O evento a Marcha para Jesus atendeu aos objetivos da
pesquisa tanto na quantidade de publico recebido quanto na repercussio que o evento conquistou,
evidenciando que a religido esta em conformidade com o lazer e entretenimento.

PALAVRAS-CHAVE: Eventos; Comunidade Evangélica; Religio.




ABSTRACT

The Religious tourism can be understood as an activity developed by people moving for religious
reasons or to attend religious significance of events. The tour is a follow up of economic activity
that enables the appreciation and preservation of customs and religious practices. The sustainability
of religious tourism can be approached in two ways: one is that religious culture will not lose the
sense and to be understanding that spirituality can and should £o in line with the entertainment. In
turn events are facts or events that may cause sensation, celebration or celebration with date and
location set. When events and religious tourism are united is the prospect of economic, social and
cultural growth. The research was conducted in Campo Grande - MS, with the primary purpose of
showing the importance of the “Marcha para Jesus” in strengthening the religious tourism to the
city, increasing the follow-up with the local evangelical community, in view of the Organizing
Committee (2015). For such, data collection was done through: documentary surveys of historical
event; research in loco by the organizing committee; finally oral interviews with key organizers of
the March. The event “Marcha para Jesus” reached the research objectives in both the amount of

public received as the impact that the event has achieved, showing that religion is in accordance
with leisure and entertainment.

KEYWORDS: Events; Evangelical Community; Religion




1. Introducéao

Num tempo em que as culturas se criam e desintegram, a religido esta sendo reinventada como o
desabrochar de uma firme identidade e pode-se dizer que a ela ndo se perde na sociedade atual, ndo
s¢ finda com a globalizagdo, mas adquire novos “designs” e formas. Geertz (1989) afirma que a
religido como um sistema cultural nio se esgota ja que sofre mudancas, inovagdes e continua a estar

presente tanto na vida quanto na visdo de mundo das sociedades, mesmo sem ocupar um lugar

central nas sociedades modernas.

Ao se observar o cenario das igrejas evangélicas nas Gltimas duas décadas, quando entdo emergiu
com for¢a o movimento gospel no Brasil e com ele a midia e 0 mercado evanggélico, constata-se que
tal crescimento marcou o cenario religioso contemporaneo nacional (COSTA, 2010). Eduardo
Berzin Filho, organizador da Expo Cristd, afirma que o comércio de produtos cristios movimenta
cerca de 1,5 bilhdes de reais por ano. Cooper (2001, p.35) afirma que “o mercado evangélico
movimenta no Brasil cerca de trés bilhdes de reais e gera dois milhdes de empregos diretos” se
consolidando a cada dia por sua representatividade em estados importantes como Espirito Santo e

Rio de Janeiro, respectivamente com 24,96% e 21,98% de evangélicos (IBGE, 2000).

Por questdes religiosas e culturais os evangélicos muitas vezes deixam de participar de shows
113 ” ~ ~ ry* ~ .
seculares”, como sdo chamados eventos de natureza nio evangélica, fica entdo clara a necessidade

de se apropriar desse grande crescimento dos chamados “movimentos gospel” em Campo Grande,

capital do Estado de Mato Grosso do Sul.

Sabe-se que Eventos ¢ um instrumento de comunicagdo e sua importincia para o Turismo vai além
dos aspectos econdmicos, estd também associado aos aspectos sociais e culturais. Segundo Bahl
(2004, p.17) “os eventos envolvem uma gama muito ampla de possibilidades para a formatagdo do

produto turistico e para a promog¢ao ou resgate de atividades sociais e culturais de uma cidade”.

A importéncia da elaboragdo e consequentemente do acontecimento de um evento, seja ele de
pequeno, médio e grande porte, pode desenvolver, consolidar como destino turistico e aumentar o
fluxo de capital em uma determinada localidade, faz-se entdo necessario projetos, ideias e agdes
para que todos os plblicos possam ser alcangados. E nesse contexto que o turismo faz relagdo

também com a religido, ja que esta tem profunda influéncia na vida cotidiana e social de um grupo,

podendo determinar sua moral e modelar sua ordem social.




Ao tratar eventos como parte do turismo evangélico, que se configura pelo deslocamento para fins
de participagdo em festas e comemoragdes religiosas, entende-se evento religioso turistico como
atividade turistica em espagos e celebragdes relacionados as religides institucionalizadas

decorrentes da busca espiritual ¢ da pratica religiosa, inclusive da evangelizagdo de fiéis. (COSTA,
2010).

O turismo, como atividade econdmica e social, também representa um papel importante na cultura,
no imaginario coletivo, e participa da vida das pessoas mesmo nas diferengas de classes, grupos,
etnias, nagdes (BAHL, 2003). Ele esta associado ao descanso, ao lazer, 6cio e a descoberta de si
mesmo, por isso foi arraigado na ultima década como um setor que pode atingir quase todas as

atividades terciarias e muitas das primarias e secundérias, tanto direta ¢ indiretamente.

Com mais evidéncia, depois de 1950 na sociedade brasileira, os evangélicos passaram a representar
um segmento novo no que concerne o mercado musical (COSTA, 2010). O evangélico passou a ser

gospel, um exemplo claro na mudanga dessa representatividade comercial.

Uma pesquisadora no segmento de turismo religioso evangélico Miriane Frossard, da Universidade
Federal de Juiz de Fora, que em seus primeiros estudos desenvolvidos no espago mineiro de Belo

Horizonte como dissertagdo de mestrado em Ciéncias da Religido em 2006 diz que:

O turismo evangélico se estrutura em torno, especialmente, de viagens a locais
sagrados, geralmente acompanhados por algum pastor ou ministro de renome. Qutro
tipo de turismo evangélico que tem movimentado o mercado turistico ¢ o de eventos
religiosos  — grandes encontros, concentragdes € congressos —, sejam
denominacionais ou interdenominacionais, que envolvem milhares de fiéis cm suas
atividades. Além disso, existem outros dois tipos de viagens realizadas pelos
evangélicos em todo o pais: as viagens de intercdmbio entre igrejas de diferentes
cidades e as viagens missiondrias, que movem pessoas aos mais diversos pontos do
pais ¢ do mundo com intuito proselitista (FROSSARD, 2006, p.59).

A pesquisa em questio consiste em analisar a priori a importincia da Marcha para Jesus,
fortalecendo a atividade turistica e tornando-a um atrativo para a capital evidenciado o aumento
considerado do publico participante, caracterizando como fator cultural, social e econdmico para o

municipio de Campo Grande.

O objetivo geral desta pesquisa foi analisar a importédncia da Marcha para Jesus no fortalecimento

do turismo de evento religioso em Campo Grande. Os especificos foram analisar se o evento




atendeu o niimero de piiblico esperado para a edi¢do de 2015 e levantar informagdes através de

fontes documentais do evento junto & comissio organizadora sobre o histérico do evento.

Essa pesquisa trouxe como problematica um ponto importante discutido: sendo a populagdo
evangélica a segunda maior de Campo Grande e a promogdo desses “acontecimentos” do “mundo”

gospel um meio de atrair esse publico, de que forma entdo a Marcha para Jesus pode fomentar o

turismo religioso e de eventos em C ampo Grande?

Quanto a metodologia, esta pesquisa foi baseada por meio de coleta de dados através:

° Levantamentos de documentos junto a Associagdo das Igrejas Evangélicas com historicos de

edigdes ja realizadas da “Marcha para Jesus” em Campo Grande;
p p

o Durante a pesquisa in loco junto & comissio organizadora nas reunides iniciais de pré-evento

foram visualizadas e pontuadas as expectativas sobre a realizagdo do evento, obtendo informagdes

por meio de aplicag¢io de entrevista oral. Durante estas reunides foram estabelecidas as divisdes de
trabalhos e responsabilidades;

° Apos o evento foram feitas entrevistas orais com seis perguntas relacionadas sobre os pontos

positivos e negativos na realizagio do evento, aos os trés principais envolvidos na organizacdo a fim

de analisar se os resultados antes proposto foram realmente alcangados.

Envolvendo a coleta de informagdes o artigo ¢ de carater exploratorio qualitativo em sua forma
empirica. Segundo Vilela (2008) os objetivos da pesquisa qualitativa sdo a observagao, a descricdo,
a compreensdo e o significado e ndo existe “suposta certeza”; suas hipdteses sdo construidas apés a

observacao.

A pesquisa foi ainda bibliografica, através de levantamento e selegdo de textos e acervos, que como
afirma Dencker (1998, p.125), “permite um grau de amplitude maior economia de tempo e

possibilita o levantamento de dados histéricos”, visando a elaboragdo de um suporte tedrico para

analise da realidade a luz de referenciais de pesquisa e de experiéncias.




8 Turismo Religioso: Histérico e suas relacdes -
2.1 Surgimento das Igrejas Evangélicas no Brasil

A partir da colonizagdo pelos portugueses em 1500, o Brasil iniciou o seu processo de cristianizagdo
com o catolicismo. Em 1827, o catolicismo tornou-se a religido do estado brasileiro e s6 mudou
oficialmente no final do séc. XIX, quando a Repiblica Velha separou juridicamente a igreja catdlica
do estado nacional. Surgiu a liberdade religiosa que nascera da separacdo entre Igreja e Estado
como consequéncia a também liberdade de imigragio estrangeira, principalmente, de 51 alemies
protestantes. Esta insergdo ocorreu de duas maneiras. Na primeira delas, o protestantismo de
imigracdo, a Igreja foi totalmente trazida da Europa para o Brasil, como na comunidade luterana
alemd de Nova Friburgo — RJ, de 1824 (VELASQUES FILHO, 1990). Sdo representantes a Igreja

Episcopal Anglicana do Brasil, a Igreja Evangélica de Confissio Luterana no Brasil e a Igreja

Evangélica Luterana do Brasil.

O protestantismo de origem missiondria, segunda forma de insercéo, é representado pelas igrejas
reformadas de origem europeia e norte-americana, instaladas no Brasil no século XX, aonde o
missionario vindo do exterior procurava realizar a obra missionaria (PRANDI, 1997). Dentro dessa
perspectiva, citando a Igreja Congregacional (com o missionario escocés Robert Kalley, em 1855,
no Rio de Janeiro), a Igreja Presbiteriana (com o missionario norte- americano Ashbeel Green
Simonton, em 1859, também no Rio de Janeiro) e a Igreja Batista (com Willian Bagby e Zacharias

Taylor, em Salvador - BA, em 1882), conforme Mendonga (1990).

O protestantismo de imigragdo e o de misséo configura o protestantismo historico do qual fazem
parte as seguintes denominagdes: Luterana, Presbiteriana, Congregacional, Batista, Metodista,

Anglicana e Episcopal. Os batistas chegaram ao Brasil depois dos Presbiterianos, Congregacionais e

Metodistas, em 1882, conforme Cunha (2007).

Os pentecostais também vieram dos Estados Unidos no inicio do século XX, mas pregavam o

batismo do Espirito Santo e a reprodugdo de milagres contidos na Biblia, como curas, profecias
(CUNHA, 2007).

O primeiro grande movimento foi responséavel pela fundagdo da Igreja Evangélica Assembleia de

Deus, no norte do Brasil em 1911, ¢ da Congregagdo Cristd do Brasil, em Sdo Paulo, junto a colonia




italiana, em 1910. Sao elas as duas maiores i grejas pentecostais do Brasil. J4 as igrejas Deus ¢ Amor

¢ Evangelho Quadrangular foram criadas em meados do século XX (CUNHA, 2007).

O segundo movimento pentecostal ocorreu a partir dos anos de 1950. Os pentecostais de “cura
divina”, fazendo dos milagres e do falar em linguas, suas principais énfases, além do evangelismo
de massa ¢ do uso de musica mais popular (com ritmos nacionais) durante os cultos, Mariano

(1999) a denomina de “neopentecostal”. Onde se encaixam hoje a maioria das igrejas evangélicas
do Brasil.

2.2 Relagio entre o turismo e a religidio

Colocando em contato duas dimensdes opostas ao pronunciarmos a expressdo “turismo religioso” —
uma € acdo do lazer, sem compromisso e cheio de leveza e a outra uma atitude de fé, rito, valores
relacionados a identidade. Pode-se dizer que hoje essa expressao se caracteriza num negocio em
crescimento e essa ascensdo gera uma nova tendéncia, pois o “turismo religioso” derivou-se do

mercado turistico. Segundo Oliveira (2005) os estudos sobre a relagdo turismo-religiosidade no

Brasil iniciaram-se em 2000.

O Turismo Religioso como recorte do Turismo Cultural é entendido pelo Ministério do Turismo

Brasileiro como:

(...) “atividades turisticas decorrentes da busca espiritual e da pratica religiosa em
espagos € eventos relacionados as religides institucionalizadas”, diferenciando-se do
Turismo Mistico/Esotérico que seria caracterizado — pelas “atividades turisticas
decorrentes da busca da espiritualidade ¢ do autoconhecimento em praticas, crengas
e rituais considerados alternativos” (MINISTERIO DO TURISMO, BRASIL, 2004).

Para Oliveira (2000) ¢ possivel identificar o peregrino como um agente consumidor do sagrado,
enquanto o turista um cliente usuario da religido”. O turista ¢ diferente do peregrino principalmente
no que se refere a motivacdo, jo que ndo estaria imerso na devogdo religiosa instaurada. Os
peregrinos, segundo ele, devem ser considerados consumidores do turismo, mas ndo turistas

religiosos, pois apenas utilizam equipamentos e servigos com gastos de turistas reais.

Para que o turismo religioso possa ser entendido € necessario ultrapassar a interpretacdo

exclusivamente religiosa e alcangar os fatores sociais, este ¢ o desafio que tem colocado os

estudiosos da religido diante da pluralidade de experiéncias religiosas no Brasil. Para Cunha (2007),
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(...) 0 que alimenta a compreensdo das raizes religiosas ¢ um conjunto de crengas e
valores religiosos pautados na compreensio de Deus; compreensdo da relagdo com
Deus; compreensdo da oposigio das divindades positivas vs. negativas;
compreensdo da fé e a relagdo com as instituicdes religiosas.

Ao identificar uma possivel compreensdo sobre os fatores intrinsecos na religido, cuja fé é a

principal guia de principios ¢ agdes, encontra-se a real motivagdo de pessoas que se deslocam em

busca de uma realizagdo espiritual.
2.3 Turismo religioso e sua relaciio com Eventos

Eventos, diferentemente do que muitos acreditam, é algo que vai além de planejamento e

organizagdo, ultrapassa a dimensdo da programagio, execucdo e monitoramento de atividades

continuadas destinadas a um publico especifico.

Para Melo Neto (1999) em seu estudo sobre o Marketing do Turismo, afirma que é necessario
idealizar uma atividade econdmica que gera uma série de beneficios ao se falar de eventos. Esses
beneficios atingem ndo somente as empresas patrocinadoras, mas também a cidade que promove o

evento, o comércio local, restaurantes e hotéis e consequentemente a comunidade local.

Sobre eventos Zanella (2012) conceitua:

Evento ¢ uma concentragdo ou reunido formal e solene de pessoas e/ou entidades
rcalizada em data local especial, com objetivo de celebrar acontecimentos
importantes ¢ significativos e estabelecer contatos comerciais, culturais, esportivos,
sociais, familiares, religiosos, cientificos etc. (ZANELLA, 2012, p.1).

Ao compreender evento como todo e qualquer acontecimento, programado e organizado com
intengdo de interagdo e socializagdo, a fim de comemorar datas comemorativas, conquistas e

realizagdes, torna-se possivel conecta-lo de forma eminente ao turismo religioso, o qual busca

celebrar o sagrado.

Para que o turismo de eventos acontega ¢ preciso que haja parcerias entre Estados e Municipios,

instituicdes patrocinadoras, midia e claro também os organizadores do evento. Isso significa muito

trabalho, iniciativa, competéncia ¢ criatividade para quem organiza.
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A importancia dos eventos ainda vai além, pois eles colaboram também para garantir a estabilidade
na atividade econdmica, porque, aumentam a taxa de ocupagio e claro como consequéncia
aumentam as receitas das empresas de transportes ¢ hotéis até mesmo nos periodos de baixa

temporada com isso dar-se-a a geragdo de novos empregos ¢ aproveitamento da mao de obra local.

Quando o turismo de eventos é associado a reli gido, surge um termo novo, porém que ja é marcante
na historia da sociedade, o turismo religioso. E notoria e real a necessidade do ser humano deslocar-

se pela Terra em busca do sagrado, da fé e da devogdo, quer seja ela a verdadeira inten¢o: conhecé-
lo ou festeja-lo.

Exemplo dessa necessidade ¢ Jerusalém, que segundo os relatos biblicos recebia uma grande
multiddo de pessoas que se dirigiam aos santudrios para oferecer sacrificios em agradecimento ou
remissdo de pecados, como consequéncia de toda essa visitagdo, o fortalecimento do comeércio

local, que apresentavam lucros significativos coma venda de animais, utilizados nesses sacrificios

que os peregrinos faziam.

Na Idade Média se estende esses deslocamentos pelo sagrado, onde peregrinagdes aconteciam em
busca de reliquias de santos, que eram disputadas entre cidades, inclusive com o uso da forga, e

muitas cidades dependiam dessas peregrinagdes para movimentar a economia local
(ABUMANSSUR, 2003).

Pode-se¢ hoje contemplar ao olhar para as paisagens das principais cidades brasileiras a grande
quantidade de templos das mais diferentes crencas e movimentos religiosos, direcionando para
novas formas de religido. Templos, conjuntos arquitetonicos e até mesmo o culto a determinados
expressoes e simbologias misticas, das mais variadas religides, tem atraido cada vez mais turistas

para as cidades.

Esse movimento religioso das peregrinacdes e devogdes traz como consequéncia toda uma
estruturagdo de hospedagem, transporte alimentacdo, e demais comercializagdes locais. E o que o
turismo religioso tem como discurso ao aprofundar nessas viagens, se concentrar na necessidade

que advém com esse quadro: o tempo do lazer emoldurando o ato da fé.

Exemplo de uma experiéncia ao ar livie com objetivos espirituais séo os acampamentos
evangelicos, onde estes buscam nos retiros, o esquecimento temporario dos problemas pessoais de

seu cotidiano, para que haja uma busca mais profunda com Deus. Nesse contexto, existe a
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oportunidade de firmar os eventos como principal forma de turismo religioso no meio evangélico,

pois eles podem alcancar todas as classes socioecondmicas, pois a fé transcende a realidade

financeira.

3 Marcha para Jesus: origem e significado

A Marcha para Jesus ¢ um evento internacional que ocorre anualmente em milhares de cidades do
mundo e também interdenominacional (realizado conjuntamente por diversas denominagdes
evangélicas) com objetivo de defesa aos valores cristios. A Marcha para Jesus ¢ herdeira direta da
City March, realizada em Londres em 1987. Desde o inicio, a miisica era a forma privilegiada para

0 evangelismo, mas uma misica que extrapolava “as paredes dos templos” (COOPER &
FARRANT, 1997).

A franquia chegou ao Brasil por meio da Igreja Renascer em Cristo em 1993. Articulada com

importantes setores da industria fonografica gospel. Na verdade, a Marcha ¢ parte de um processo

que constitui uma indistria fonografica evangélica. Logo varias denominacdes aderiram a ao

evento, comegando um grande movimento internacional em busca da unificagio das igrejas

evangélicas (CUNHA, 2004).

O carater ao mesmo tempo religioso do evento é afirmado em toda a sua clareza na fala do Pastor
Silas Malafaia (2013), presidente do COMERJ e importante nome da organiza¢do da Marcha do
Rio de Janeiro em 2015, “a marcha ¢ uma manifestagdo profética da Igreja para o Estado e para o
pais, ¢ também a celebragdo da unidade do povo de Deus conquistada no calvario e também uma

manifestacio para o mundo de que a Igreja t4 marcando presenca na sociedade”.

Segundo o Conselho de Pastores de Campo Grande (AEVB), 2015, a marcha, molda-se em uma
cultura tradicional onde os ensinamentos biblicos sdo trabalhados dentro de uma expectativa
tradicional, cultural, social e espiritual visando a transformagdo do homem e a preservagio dos

valores da vida e da familia.
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4 A Marcha para Jesus em Campo Grande — MS

Em Campo Grande, MS os dados estatisticos do IBGE (2000) permitem a confirmagdo do
crescimento da religido cvangélica com os seguintes dados: Catdlica — 424.370; Evangélica —
137.170; Espirita — 17.073; Umbanda e Candomblé — 2.193; Judaica — 113; Orientais (Budista,
hinduismo, Islamismo e Marikari) — 3.799; Outras — 13.470; Sem Religido - 2.578; Nio

Determinada — 1.409 permitem a confirmagéo do crescimento da religido evangélica, ocupando

assim o 2° lugar na predominancia reli giosa na Capital.

E possivel afirmar que nessa nova configuragio surgem novas necessidades espirituais que tragam

relagdo direta com o mundo contemporaneo, firmando na arte uma ligacdo estreita com a realizacdo

de eventos de significados religiosos.

Em Campo Grande - MS, a marcha para Jesus ¢ realizada pelo Conselho de Pastores de Campo
Grande/AEVB e com o apoio da CONCEPAB (Confederagdo dos Conselhos de Pastores do Brasil)
e igrejas evangélicas, que defendem os valores cristios. Contando com a presenca de diversas

autoridades eclesidsticas e politicas, é a maior movimentagao religiosa — evangélica na capital.

A Marcha para Jesus ja entrou no calendario turistico e de comemoracdo de aniversario da Capital

Sul-Mato-Grossense, pois a data de realizagdo ¢ dia 26 de agosto, aniversario do Municipio.

Com duragdo de aproximadamente oito horas, o evento ¢ realizado a partir das 14 horas na Pracga do
Radio Clube no centro da capital, com apresentacdo de bandas locais, oragdo e clamor pelas
familias, pela cidade, pelo pais e seus governantes. Segundo o pastor Clodoilson dos Santos Pires
(responsavel pela Igreja Evangélica em Campo Grande), que esta envolvido desde a primeira edigio
do evento esse acontecimento é um ato profético, onde apos duas horas de concentragdo, a multiddo
sai em marcha pela principal avenida da capital, um percurso de aproximadamente 6 quilémetros,
sendo guiados por trios elétricos onde o primeiro é “puxado”, pela principal atragdo musical do
evento, terminando nos “Altos da Avenida Afonso Penna”, com apresentacdes culturais, shows e

atragdes de cunho religioso.

Segundo a comissdo organizadora, a previsdo e expectativas para o evento é de receber cerca de 70
a 80 mil participantes, contando com caravanas de vérios municipios do estado de Mato Grosso do
Sul. Isso porque o Gospel, como é chamado o movimento da musica e arte evangélica, tem deixado

de ser algo religioso e passando a ser produto cultural para a comunidade cristi- evangélica que se
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bem captado pode gerar um efeito multiplicador e apostaram na ideia de que a Edi¢do de 2015 seria

a maior ja realizada, pois a divulgacdo foi feita por meio de varios segmentos da midia.

5 Resultados e Discussies

Tendo em vista a pesquisa realizada frente a visdo da comissdo organizadora 2015, pode-se
considerar que a Marcha para Jesus atendeu dentro dos pontos pesquisados, considera-se que o
objetivo geral da pesquisa fora atendido bem como os especificos em suma com algumas

peculiaridades decorrentes do processo organizacional de um evento de grande porte.

A comissdo organizadora ¢ formada por diversos voluntirios, sio todos lideres religiosos
evangélicos de diferentes denominagdes. Porém sdo trés os principais responsaveis pelo processo
organizacional e a quem foram aplicadas entrevistas orais, gravadas em audio com seis perguntas,
sdo eles: Wilton Acosta (presidente da comissio organizadora e principal idealizador do evento), o
apostolo Silvio Paes Sandim (responsével pela divulgagdo, envio de convites, reunides e contatos de

pré - evento) e pastor Clodoilson dos Santos Pires (responsével pela programagio e cerimonial).

Durante as entrevistas de pré-evento fora identificado que a comissdo, tinha como objetivo atingir
um publico estimado de 70 a 80 mil pessoas. A quantidade mensura fora atingida e superada com
base nas informagdes de midias locais que cobriram a realizagio da Marcha para Jesus. Podendo

evidenciaras essas informagdes, com o noticiado divulgado pelo Diario Digital (2015):

Uma multidio tomou a Avenida Afonso Pena, em Campo Grande, nesta quarta-
feira, 26 de agosto, na ja tradicional Marcha para Jesus, que ¢€ realizada nesta data
todos os anos. A concentragdo na Praga do Radio teve apresentagdes musicais. A
expectativa dos organizadores era de reunir 100 mil participantes, repetindo niimero
do ano passado. A Policia Militar ainda ndo repassou a estimativa oficial de plblico.

J4 0 noticiario divulgado pelo Campo Grande News (2015), a respeito da Marcha, tras:

A Marcha para Jesus, nesta quarta-feira (26), foi marcada pela indignac¢do do
publico com a situagdo politica de Campo Grande. O que se mais observava entre a
multiddo de 100 mil fiéis, era o incomodo com as recentes acusacdes de
corrupgdo na prefeitura da Capital, que hoje completa 116 anos de idade.

As imagens abaixo, extraidas de jornais online locais trazem uma rasa visualizagdo sobre a

quantidade de pibico recebido pelo evento:
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Figura 1: Multiddo na Marcha para Jesus

Fonte: Reprodugio/Facebook-Marcha para Jesus, 2015.

Figura 2: Em Marcha para Jesus, 100 mil oram por novo cendrio politico na Capital.

Fonte: Reprodugéo/Facebook-Marcha para Jesus, 2015.

Com este contingente de participantes é possivel dizer que o evento Marcha para Jesus 2015,
possibilita na integra o fortalecimento da atividade do turismo religioso em Campo Grande, na
revista Roteiros da Fé Catélica no Brasil, publicada pela Embratur em 2000, o cardeal do Rio de
Janeiro, Dom Eugénio Sales, conceitua o turismo religioso, ndo como uma passeio ou uma

excurs3o, mas como uma viagem inspirada pela f¢.
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Em consondncia a isto se vé a necessidade das pessoas na busca pelo sagrado, pela fé e pela procura

do perdao, fortalecendo assim o turismo religioso, conforme define Felipe (2001, p.12) “o termo
turismo religioso ¢ cada vez mais usado e possui uma base empirica: as manifestagdes de fé e

religiosidade tornam-se, na sociedade de consumo atual, espetaculos artisticos, culturais e
turisticos”.

Apostolo Silvio Paes Sandim, responsavel em fazer os contatos, fazer os convites e pela divulgacio
em todos os setores da midia, quando questionado a respeito dos pontos positivos e negativos da
realizagdo da Marcha para Jesus, diz na entrevista oral gravada em audio: “Minhas expectativas
tanto quanto a quantidade de publico que esperavam e quanto a repercussdo que teve dentro e fora
do municipio de Campo Grande foram atingidas”, Como também ¢ o responsavel pelos contatos
realizados e convites entregues e enviados as caravanas, o Sandim pontua a importancia da Capital
em receber visitantes de varias cidades do estado de Mato Grosso do Sul, pois segundo ele todas as

caravanas que haviam confirmado presenca, estiveram de fato no evento.

Em contraponto diz que o efeito colateral do evento foi quanto a logistica, pois o posicionamento do
palco principal, concomitante com a quantidade de publico recebido impossibilitou a chegada dos
agentes de seguranga para atender as pessoas que passavam mal, isso porque devido ao niimero
elevado de pessoas, o Samu, os Bombeiros e enfermeiros demoravam a chegar aos locais, pois nio

conseguiam passar. Termina dizendo que este sera o ponto principal para melhora na realizacdo da

proxima Marcha para Jesus.

O posicionamento do palco foi também a principal preocupagio na visdo do pastor Clodoilson dos
Santos Pires, responsavel pela programagdo ¢ cerimonial, em suas palavras expde a necessidade de
uma possivel mudanga do local da realizacio da Marcha, para que a questdo logistica ndo seja mais
um “fator problema”. Mas assim como os demais membros da comissdo organizadora (2015), o

pastor Pires acredita que no geral o a realizaciio do evento foi expressivamente positiva.

Segundo Wilton Acosta, presidente da comissio organizadora, diz em entrevista que a pesquisa em
questdo vai possibilitar de forma documental o registro da Marcha para Jesus em Campo Grande,
tendo em vista a ndo existéncia de fontes bibliograficas a cerca do evento: “Vejo como de grande
valia, a iniciativa dessa pesquisa, pois até 0 momento ainda nio ha um registro oficial bibliografico,
tudo o que ha sdo relatos e pequenos projetos de pessoas que participaram da organizagdo da

Marcha nos anos anteriores”.
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Acosta termina a entrevista enfatizando a necessidade de 0 poder publico, analisar a Marcha para
Jesus no fortalecimento do segmento do turismo religioso em Campo Grande, pois para ele a
quantidade de participante recebida pelo evento, mostra por si mesma, as possibilidades de se

explorar o turismo religioso e de eventos na Capital Sul-Mato-Grossenses.

6 A guisa de conclusio

E propicio dizer que a pesquisa em questdo esta em consondncia e naturalizacio de algumas
terminologias aplicada as relagdes feitas em torno do turismo religioso. Isso de fato estabeleceria
uma “zona de contato” complexa, pois envolve toda uma estrutura mercadologica acerca do setor
turistico (agéncias, meios de hospedagens, transporte, servigos, etc.) em todas as localidades em

especial Campo Grande, intrinsecamente a Marcha para Jesus — 2015, na o6tica da Comissio

Organizadora.

Para explanagdo sobre os resultados da real izagdo da Marcha para Jesus, foram marcadas reunides
de pos-evento, através de coffee break com a participagdo dos principais envolvidos na organizacdo,
onde foram discutidos os mais variados acontecimentos do dia X. Neste momento foram expostas
sobre 0s pontos positivos e negativos, metas alcangadas, colocaram em comparagio tudo o que foi

mensurado, junto ao que realmente aconteceu, de forma a possibilitar resposta ao objetivo da

pesquisa.

A opinido unanime de todos envolvidos diretamente com o evento é de que os resultados foram
significativamente positivos, tanto a quantidade de publico recebido, quanto & repercussio que o

evento obteve frente a midia estadual e municipal.

A perspectiva de alcangar o desenvolvimento da Capital Sul-Mato-Grossense a partir de seus
recursos advindos de um processo organizacional do setor de eventos e do turismo ¢ concretizada
pelas oportunidades possibilitadas pelo fenémeno do local, permitindo agOes de inovacdo onde
estruturas econdmicas, sociais € culturais sdo restruturadas sob uma visdo contemporanea do
sagrado ¢ da busca do divido por meio da fé. Para que isso possa ser tangivel, a pesquisa traz a
importancia do apoio a realizagio da Marcha para Jesus como um dos fatores de fortalecimento do

turismo religioso para Campo Grande por meio da visitagdo de um publico de numero eXpressivo.
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Esta pesquisa pode vir a ser base para estudos futuros acerca da Marcha para Jesus e o fomento do

turismo religioso, em um fluxo que se reinicia, semantica continua e de um paradorsal, sol
indomavel.

€ne e
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Apéndices

Apéndice A: Roteiro de entrevista oral pré- evento aplicado a comissio organizadora (2015):

1.

2
3
4.
5
6

Qual o real motivo de seu envolvimento com o evento:
Em quantas edigdes esteve envolvido na organizagdo da Marcha para Jesus?
Em que atividade esta envolvido dentro da organizagdo do evento?

Qual a expectativa de publico pretende atingir coma realizagdo da Marcha para Jesus 20157

De que forma o evento est4 sendo divul gado?

Quais oportunidades vocé busca com sua participa¢@o na organizagio deste evento?

Apéndice B: Roteiro de entrevista oral pos — evento aplicado a comissio organizadora (2015):

l.

2
3
.
5
6

Qual a sua opinido geral sobre a realizagdo da Marcha para Jesus 20159

O evento atingiu as expectativas da Comissio Organizadora?

Se sim em quais aspectos?

Durante a realizagio do evento as acoes decorreram da forma antes programada e proposta?
Quais os pontos negativos na visio de um dos organizadores da Marcha para Jesus?

Analisando cada atividade do evento que inicia com a Marcha, contando com apresentacdes

culturais por meio da arte, finalizando com um grande show gospel, o que deveria ser repensado

para a proxima edi¢do da Marcha para Jesus, na ética do organizador do evento?
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