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Os dizeres ndo sdo como dissemos, apenas mensagens a
serem decodificadas. S&o efeitos de sentidos que sdo
produzidos em condi¢bes determinadas e que estdo de
alguma forma presentes no modo como se diz, deixando
vestigios que o analista de discurso tem de apreender:
Sé&o pistas que ele aprende a seguir para compreender 0s
sentidos ai produzidos, pondo em relacdo o dizer com
sua exterioridade, suas condi¢bes de producdo. Esses
sentidos tém a ver com o que ¢é dito ali, mas também em
outros lugares, assim como com o que ndo € dito, e com
0 que poderia ser dito e nao foi. Desse modo, as margens

do dizer, do texto, também fazem parte dele.

(Orlandi, 2010, p.30)
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Resumo: A eleicdo presidencial brasileira de 2014 ganhou destaque na imprensa nacional
daquele ano, sobretudo nas principais revistas semanais de informagdo. A maioria das capas
continha discursos acerca da candidata do Partido dos Trabalhadores (PT) a reelei¢do, Dilma
Rousseff, e reportagens que ndo relacionavam-se diretamente com as eleicbes, mas que
causavam um efeito de sentido negativo em relacdo a presidenta e a sua candidatura. As
condi¢cdes de producdo destes discursos eram pouco favoraveis. Naquele momento, uma
consideravel parcela da populacdo rejeitava Dilma Rousseff. Consequéncia das
manifestacdes de junho de 2013 e da crise politica e financeira que o Brasil enfrentava.
Portanto, nesta dissertacdo busca-se analisar os discursos das capas de Veja e Carta Capital,
no periodo da campanha eleitoral, iniciada em 6 de junho, e duas edi¢bes pés-vitdria. A
escolha destas publicagdes justifica-se devido a Veja pertencer a um importante
conglomerado de midia do pais, o Grupo Abril, e manter uma linha editorial pautada na
politica partidaria de direita, e Carta Capital representar outro modelo de publicacdo: uma
revista independente que mantém uma postura de esquerda. Desta forma, o problema a ser
analisado nesta pesquisa busca compreender de que forma estas publicacdes construiram a
imagem discursiva de Dilma Rousseff neste periodo. E, assim, entender o sentido do poder
de influéncia destes veiculos discursivos. Os veiculos de comunicacdo sustentam seus
discursos conforme suas posi¢des ideologicas. E estes discursos circulam “disfarcados™ de
noticias, que serdo fontes de informagdo para o sujeito leitor. Além disso, 0 sujeito
jornalista, na maioria dos casos, € um mero transmissor da posi¢édo ideoldgica do grupo de
comunicagdo em que trabalha. Para melhor entendimento do leitor, esta dissertacdo divide-
se em quatro capitulos. O primeiro destina-se aos pressupostos tedricos. Como este trabalho
fundamenta-se na teoria da Andalise do Discurso de Linha Francesa, utilizando,
principalmente, os autores Michel Pécheux e Eni Orlandi, serd revisto sua fundacdo na
Franca em 1969, com a publicacdo da obra Analise Automatica do Discurso, pelo filosofo, e
alguns de seus conceitos fundamentais, como discurso, sujeito, ideologia, parafrase,
formacdes imaginarias, formagdes discursivas e deslocamento. O segundo capitulo tratara
do estado da arte. Deste modo, sera elucidado o cenario da midia no Brasil e suas
caracteristicas, como o monopolio da comunicacdo por grandes conglomerados de midia. O
terceiro capitulo aborda o tema eleicbes, momento importante para as sociedades
democraticas em que os cidaddos escolhem seus representantes por meio do voto, que em
sua versdo moderna acontecem, principalmente, em espacos fechados, como debates
eleitorais televisionados e propagandas politicas. No quarto, e Ultimo, capitulo serdo
analisados os discursos de Veja e Carta Capital em relacdo a entdo candidata a reeleicao,
Dilma Rousseff. Os resultados apontam que, alguns discursos repetem-se em varias edicoes
e que cada revista segue uma “linha” de discurso em relagdo a presidenta. Sendo uma
contraria a reeleicdo (Veja) e outra (Carta Capital) a favor.

Palavras-chave: Discurso midiatico. Midia e politica. Elei¢cbes 2014.



Abstract: The 2014 Brazilian presidential election got the national press attention that year,
mainly in the most important weekly magazines. Most of the magazine covers brought
speeches about the Worker’s Party candidate to be re-elected, Dilma Rousseff, and news that
were not direct associated with the election, but that caused a negative effect in relation to
the elected president and her candidature. The conditions of production of those speeches
were little favorable. In that moment, a considerable portion of the population were rejecting
Dilma Rousseff. Consequence of the demonstrations of July 2013 and the political and
financial crisis Brazil was facing. Therefore, in this dissertation | aim at analyzing speeches
from Veja and Carta Capital covers, in the political campaign period, launched on June 6, up
until the edition post-victory. The choice of these publications is justified in Veja belonging
to an important editorial media conglomerate in Brazil, the Abril Group, and for keeping and
editorial line based on right-wing political core, and Carta Capital represents another model
of publication: an independent magazine, which keeps a left-wing posture. In this manner,
the issue to be analyzed in this research try to understand how these publications built Dilma
Rousseff’s discursive image in that period. In addition, to get ahold of the meaning of the
power of influence of these discursive vehicles. The vehicles of communication sustain your
discourses as their ideological positions do. And these discourses walk around “in disguise”
as news, that will be source of information to the subject reader. Besides, the subject
journalist, most often, is a mere transmitter of the ideological position of the communicative
group they work. To better understanding of the reader, this dissertation is divided in 4
chapters. The first one considers theoretical assumptions. As this work in based on the
theory of the French line of Discourse Analysis, using, mainly, the authors Michel Pécheux
and Eni Orlandi, it will be revised its foundation in France in 1969, with the publication of
Automatic Analysis of the Discourse, by the philosopher, and some of his fundamental
concepts, like discourse, subject, ideology, paraphrase, imaginary formation, discourse
formations and dislocation. The second chapter is about The State of the Art. In this way, it
will be elucidated the media scenario in Brazil and its characteristics, like the
communication monopoly by big media conglomerate. The third chapter approaches the
theme elections, important moment to democratic societies where citizens choose their
representatives through voting, that currently happens mainly indoor, with broadcast debates
and political advertisement. In the fourth and last chapter, the discourses from Veja and
Carta Capital will be analyzed in relation to the then candidate to re-election Dilma
Rousseff. The results point that, some discourses are repeated in several issues and that
every magazine follow a discourse “line” regarding the president. Being one of them
contrary to re-election (Veja), and the other (Carta Capital) in favor.

Keywords: Mediatic discourse. Media and politics. 2014 elections.
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INTRODUCAO

Os discursos ao se constituirem, trazem
além de suas caracteristicas especificas
(seus sentidos, seus efeitos, suas relacdes,
suas filiagdes historicas), as suas
tematicas, a partir da forma de
articulagdo e de funcionamento do
conjunto de objetos inscritos em seu
interior.

(RODRIGUES, 2011, p. 54)

As disputadas elei¢cbes presidenciais de 2014 foram destaque na imprensa
brasileira naquele ano, sobretudo nas principais revistas semanais de informacdo. A
maioria das capas continha discursos acerca da candidata do Partido dos Trabalhadores
(PT) a reeleicdo, Dilma Rousseff, e reportagens que ndo tinham relacdo com as eleigdes,
mas que causava um efeito de sentido negativo em relacdo a presidenta. A ampla
cobertura da Operacdo Lava Jato, que investigava um esquema de corrupcdo na
Petrobras, e o fracasso da Selecédo Brasileira na Copa do Mundo de Futebol, realizada no
Brasil, entre outros problemas, foram utilizados como uma espécie de argumento para
que estas publicagdes expressassem suas posi¢des ideologicas.

As condi¢cdes de producdo destes discursos eram pouco favoraveis a entdo
candidata. Nagquele momento, uma consideravel parcela da populacdo brasileira rejeitava
Dilma Rousseff. Consequéncia das manifestacfes de junho de 2013 e da crise politica e
econdbmica que o pais enfrentava. Portanto, nesta dissertacdo busca-se analisar 0s
discursos das capas de Veja e Carta Capital, no periodo da campanha eleitoral, iniciada
em 6 de junho, até duas semanas apds a vitoria.

A escolha destas publicacdes justifica-se devido a Veja pertencer a um importante
conglomerado de midia do pais, o Grupo Abril, e manter uma linha editorial pautada na
politica partidaria de direita, e Carta Capital representar outro modelo de publicagéo:
uma revista independente que mantém uma postura de esquerda. Desta forma, o problema
a ser analisado nesta pesquisa é compreender de que forma estas revistas semanais de
informacdo construiram a imagem discursiva de Dilma Rousseff neste periodo. E, assim,

entender o sentido do poder de influéncia destes veiculos discursivos.
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Tendo em vista que, a relacdo entre comunicagdo e politica ndo é recente, nem
uma peculiaridade da comunicacdo midiatizada. Sua origem situa-se na Grécia Classica,
em que surge a reflexdo sobre politica com a obra Politica, de Aristételes, e a retdrica,
técnica de convencimento inventada pelos sofistas (RUBIM, 2000). Ao longo dos tempos
essa relacéo se fortaleceu. Por isso, analisar esta tematica mostra-se importante e atual.

Principalmente devido a comunicacdo midiatizada assumir caracteristicas
peculiares ao relacionar-se com a politica. As sociedades modernas, em sua maioria
democraticas, dependem da midia para a construcdo do conhecimento publico. Porém, os
veiculos de comunicagdo pertencem a grandes conglomerados de midia, ou seja, poucos
grupos empresariais detém o controle da comunicacdo. No Brasil, geralmente, estdo
ligados a familias e a politicos. O que impede uma opinido pablica autbnoma e a
democratizagdo da midia.

Tendo em vista que, os veiculos de comunicagdo sustentam seus discursos
conforme suas posigdes ideoldgicas. E estes discursos circulam disfarcados de noticias,
que serdo fontes de informacéo para o sujeito leitor. E, assim, esses veiculos discursivos
vao ajudando a construir as verdades sociais. Alem disso, 0 sujeito jornalista, na maioria
dos casos, € um mero transmissor da posicéo ideoldgica do grupo em que trabalha.

Esta dissertacdo divide-se em quatro capitulos. O primeiro destina-se aos
pressupostos tedricos. Como este trabalho fundamenta-se na teoria da Analise (AD), sera
revisto sua fundacdo na Franca em 1969, com a publicacdo da obra Analise Automatica
do Discurso, de Pécheux, e alguns de seus conceitos fundamentais, como discurso,
sujeito, ideologia, parafrase, formacGes imaginarias, formacGes discursivas e
deslocamento.

E importante ressaltar que, naquele momento, a Anélise do Discurso pde, pela
primeira vez, o discurso como objeto de analise para compreender a lingua ndo somente
como estrutura, mas, também, como acontecimento. Por isso, nasce a partir de trés
correntes tedricas: 0 Marxismo, a Linguistica e a Psicanalise.

De acordo com Orlandi:

A andlise do discurso trabalha com a materialidade da linguagem,
considerando-a em seu duplo aspecto: o linguistico e o histérico,
enquanto indissocidveis no processo de producdo do sujeito do discurso
e dos sentidos que o significam. O que me permite dizer que o sujeito é
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um lugar de significagdo historicamente constituido (ORLANDI, 1996,
p. 37).

Apos revisar a teoria da AD, o segundo capitulo tratard do estado da arte. Deste
modo, sera elucidado o cenario da midia no Brasil e suas caracteristicas, como o
monopdlio da comunicacdo por grandes conglomerados de midia. Sera exposto, também,
o0 dia a dia na redacdo de uma revista semanal de informacé&o e sua relevancia social. No
altimo toépico do capitulo, busca-se entender a relacdo existente entre midia e politica no
pais.

O terceiro capitulo destina-se ao tema eleicdes, momento importante para as
sociedades democraticas em que os cidaddos escolhem seus representantes por meio do
voto. Deste modo, as eleigdes envolvem a maioria dos membros de uma sociedade e,
consequentemente, agrega visibilidade social a politica. Além disso, pela relevancia
social da comunicacdo midiatizada nas sociedades atuais, como exposto anteriormente,
em sua versdo moderna, as eleicdes acontecem, principalmente, em espacos fechados,
como debates eleitorais televisionados e propagandas politicas (RUBIM, 2000).

No quarto, e ultimo, capitulo serdo analisados os discursos de Veja e Carta
Capital em relacdo a entdo candidata a reeleicdo, Dilma Rousseff. Para facilitar a anélise,
e melhor entendimento dos leitores desta dissertacdo, as capas seguem a ordem
cronoldgica de publicacdo e foram divididas por tipos de discursos. Pois, € possivel
observar que alguns discursos repetem-se em algumas edicGes e que cada revista segue

uma linha de discurso em relagdo a Dilma Rousseff.

OBJETIVOS

Objetivo Geral

Analisar os discursos das revistas Veja e Carta Capital e, desta forma,
compreender como estes veiculos de comunicacdo constroem a imagem discursiva da

Presidenta durante o periodo de campanha eleitoral.
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Objetivo Especifico

Analisar as posicOes ideologicas de Veja e Carta Capital em relacdo a entdo
candidata a reeleigdo.

METODOLOGIA

A Andlise do Discurso possui material metodoldgico préprio e especifico, que
indicam quais diretrizes devem ser seguidas para analise de um enunciado. Assim, apds
interpretar, o analista vincula-se a um dispositivo que lhe permite ir além do efeito
superficial de interpretagdo do discurso. Segundo Orlandi (2007), ao adotar a
metodologia da ADP, o analista pode contemplar (teorizar) e expor (descrever) os efeitos
de interpretacdo. O que lhe permite trabalhar nos limites da interpretagéo.

Porém, como o discurso é uma construcédo ideologica da realidade, o analista deve
considerar as condi¢fes de producdo do discurso analisado, bem como o sujeito que
produziu o discurso, para assim apreender os sentidos e os efeitos de sentido. Este sera
um dos recursos utilizados nas analises desta dissertacéo.

Ao pesquisar trabalhos realizados sob esta perspectiva, que tratasse do tema
comunicagdo e politica, observei que poucas pesquisas tem como objeto as revistas
semanais de informacdo. O objeto preferido pelos pesquisadores de AD ¢ a televisao,
seguido dos programas eleitorais televisionados.

Somado a este fato, inclui-se a importancia historica e influéncia na politica
brasileira destas publicacdes chegou-se ao objeto da pesquisa: os discursos de capa de
Veja e Carta Capital no periodo de campanha para a eleicdo presidencial do ano de 2014
e duas semanas apos a reeleicdo. Tendo em vista que, neste periodo, estes veiculos
posicionaram-se de forma distinta em relacdo a cada um dos candidatos. Porém, serdo
analisadas, somente, as capas que destacam noticias referentes a Dilma Rousseff, ao seu
partido (PT) e as eleicdes.

Para o desenvolvimento deste trabalho, serdo analisados enunciados das matérias
de capa das revistas Veja e Carta Capital de acordo com a Andlise do Discurso. A base

tedrica se apoiara, principalmente, nas obras de Pécheux e Orlandi. Deste modo, espera-
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se compreeder 0s processos de produgédo de sentidos e de constituicdo dos sujeitos em

suas posicoes (Orlandi, 2007).

CORPUS

Para a Andlise do Discurso a qual esta dissertacdo filia-se, “a escolha e
estruturacdo do corpus constituem a propria analise”, pois analisar € indicar o que
pertence ou ndo a um corpus, e ao fazer isto o analista estd, ao mesmo tempo,
delimitando as propriedades discursivas. Deste modo, a AD “trabalha com a relagdo:
objeto empirico, objeto especifico (de analise) e objeto tedrico (as sistematicidades
discursivas, “o” discurso)” (ORLANDI, 1989, p. 33).

Portanto, o corpus desta dissertacdo de mestrado delimitou-se a partir de algumas
observacGes. Durante as elei¢cGes presidenciais de 2010, os veiculos da midia brasileira,
impressos e eletronicos, mantinham discursos distintos em relagdo a cada candidato. O
que explicitava as posicOes ideologicas das empresas de comunicacdo aos quais estes
veiculos estavam ligados. Além disso, enquanto jornalista, tenho predilecdo pela midia
revista, sobretudo as revistas semanais de informacdes.

A preferéncia justifica-se devido a principal caracteristica deste veiculo: o
tratamento que as noticias recebem. As reportagens de uma revista semanal de
informacao sdo elaboradas com mais cuidado, recebendo uma visdo mais detalhada do
fato, ou seja, € uma versdo do acontecimento, que contém a opinido do sujeito jornalista.
Deste modo, o mito da imparcialidade da imprensa nao existe neste tipo de midia. As
capas representam outro aspecto marcante destas publicacdes. Pois, o tratamento das
imagens, bem como os enunciados explicitam as posi¢oes ideoldgicas das revistas. Por
isso, definiu-se os discursos de capa como objeto.

A principio, decidi analisar as revistas Veja, Isto E, Epoca e Carta Capital, no
periodo de campanha das elei¢bes presidenciais de 2014. Porém, ao iniciar as analises,
observei que Veja, Isto E e Epoca mantinham discursos parecidos, contrarios a reeleicao
de Dilma Rousseff. Deste modo, as analises ficariam repetitivas e o texto, da dissertacao,
massante para o leitor. Assim, optei por analisar as capas de Veja e Carta Capital, devido
a primeira ser a principal revista brasileira, lider de mercado desde sua fundacéo, além de

pertencer a uma das mais importantes empresas de comunicacdo do Brasil, o Grupo
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Abril, e a segunda por ser uma revista independente, que mantém uma posicdo de
esquerda e que declarou apoio a Dilma Rousseff durante as elei¢bes de 2014.

Como o objetivo desta pesquisa é analisar as posicdes ideoldgicas de Veja e Carta
Capital e, consequentemente, dos grupos aos quais as publicacfes estdo ligadas, apesar
de ser jornalista, escolhi fazer uma analise a partir da teoria da Analise do Discurso, que
“tem como alvo a exaustividade ‘“vertical”’, em profundidade, aquela que leva a
consequéncias tedricas relevantes ¢ ndo trata os dados como meras ilustragdes”. Tendo
em vista que, o discurso estrutura-se a partir de um discurso anterior e aponta para outro
(ORLANDI, 1989, p. 33).

As revistas semanais de informacdo posicionam-se no mercado pelos temas
abordados e pela proposta editorial que apresentam, que representam suas posicdes
ideologicas. E é de acordo com suas posicdes ideologicas, também, que o sujeito leitor
identifica-se com determinada publicacdo. O publico-alvo deste tipo de midia é
composto, essencialmente, por membros das classes médias e altas. Os valores de
comercializacdo apresentados nas capas ajudam a localizar os sujeitos leitores e o grupo
socioecondmico aos quais pertence. Outro aspecto a ser levado em consideracdo sao as
propagandas veiculadas, que indiretamente apontam para o potencial de consumo do
publico-alvo.

A qualidade editorial agrega credibilidade as revistas semanais de informacéo.
Deste modo, apresenta-se de forma mais atraente para o sujeito leitor, o que lhe garante,
também, maior durabilidade. Outros diferenciais sdo as reportagens atemporais e as
imagens impactantes. E é assim que a midia revista mantém-se interessante, mesmo
frente ao avanco das midias digitais. No periodo que sera analisado, nesta dissertacédo, é
notdrio sua relevancia social, sobretudo como impulsionadora de debates, principalmente
na internet.
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CAPITULO I: PRESSUPOSTOS TEORICOS
A verdade néo existe fora do poder ou sem poder.
Foucault (2001, p. 12)

Esta dissertacdo se insere na perspectiva tedrica da Analise do Discurso (AD)
devido a esta disciplina ter como objeto de estudo o discurso, compreendido em sua
concretude histérica e social “como uma media¢do necessaria entre 0 homem e a
realidade natural e social” (ORLANDI, 2003, p. 15). Ao relacionar o discurso a sua
exterioridade, a AD busca apreender os sentidos nele contidos, evidenciando as
interferéncias do histérico e do ideoldgico, assim como 0s apagamentos na constituicdo
de sentidos.

Os estudos discursivos buscam compreender a lingua ndo apenas como estrutura,
mas também, como acontecimento, por isso ndo separam forma de contetdo. Reunindo
estrutura e acontecimento a forma material é vista como acontecimento do significante, a
lingua, em um sujeito afetado pela historia (ORLANDI, 2005, p.19).

A Anélise do Discurso surgiu na Franca em 1969, com a publicacdo da obra
Analise Automética do Discurso, de autoria de Michel Pécheux, em que pela primeira
vez, 0 discurso € posto como objeto de andlise. Sua fundagdo deu-se a partir de trés
correntes teoricas que contribuiram para elucidar alguns fendmenos fundamentais para
este campo de estudo: O Marxismo, a Linguistica e a Psicanalise. Desta forma, utiliza-se

das contradicGes presentes nestas distintas areas para se constituir, tendo em vista que:

(...) interroga a Linguistica pela historicidade que ela deixa de lado,
questiona o Materialismo perguntando pelo simbélico e se demarca da
Psicanalise pelo modo como, considerando a historicidade, trabalha a
ideologia como materialmente relacionada ao inconsciente sem ser
absorvida por ele” (ORLANDI, 2003, p. 20).

Orlandi (2007, p. 24) designa a confluéncia destas disciplinas de entremeio, pois
ocorre na contradicdo. Ao invés de utilizar interdisciplina, que da a ideia de
instrumentalizacdo de uma disciplina pela outra. Para a autora (2013, p. 16), “os estudos

discursivos visam pensar o sentido dimensionado no tempo e no espa¢o das praticas do
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homem, descentrando a nogdo de sujeito e relativizando a autonomia do objeto da
Linguistica”.

Assim, a AD busca compreender como acontece o0 processo de interpelacdo do
individuo em sujeito pela ideologia, ou seja, como o sujeito se constitui. De acordo com
Pécheux, a interpelacdo de individuos em sujeitos ¢ “a evidéncia do sujeito como unico,
insubstituivel, e idéntico a si mesmo” (1995, p. 155).

Para melhor entendimento da Analise do Discurso, faz-se necessario a retomada

de alguns conceitos fundamentais para esta teoria, que serdo expostos a seguir.

1.1 Discurso

O discurso néo € o simples ato do dizer, nem & mera transmissao de conhecimento
— até porque as palavras ja chegam aos sujeitos carregadas de significados —, sua natureza
¢ mais complexa: ¢ “o efeito de sentidos entre interlocutores”. Através do discurso
observa-se 0 homem falando, ou seja, a articulacdo entre lingua e ideologia.

O funcionamento da linguagem séo processos de identificacdo do sujeito, de
argumentacao, de subjetivacdo e de construcdo da realidade. Portanto, a lingua da ao
discurso uma existéncia material, que é uma das condicdes para que o efeito de sentido
entre locutores aconteca — o discurso (ORLANDI, 2013, p. 15-23).

Porém, o equivoco da lingua impede o sucesso absoluto da comunicacéo,
obrigando o sujeito a interpretar, a tomar uma posicao. 1sso ocorre por que a lingua para
significar se inscreve na histéria, na medida em que € posta em funcionamento por
sujeitos em situacdes especificas de enunciacao.

Por isso, Orlandi descreve discurso como:

(...) Movimento dos sentidos, errancia dos sujeitos, lugares provisérios
de conjuncdo e dispersdo, de unidade e de diversidade, de indistincéo,
de incerteza, de trajetos, de ancoragem e de vestigios: isto é o discurso,
isto é o ritual da palavra (2013, p. 10).

Desta forma, o discurso constitui-se na incompletude, e o sentido ndo € algo
previamente definido, pois depende da formacéo discursiva e ideoldgica de cada sujeito

para que haja a compreensdo do efeito de sentido provocado pela materialidade
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discursiva. Por isso, 0 sentido sempre pode ser outro, j& que o que significa em uma

formacdo discursiva, pode ndo significar em outra.

1.2 Sujeito

O conceito de sujeito da AD néo refere-se ao sujeito empirico. E a posicdo sujeito
projetada no discurso. Assim, 0 sujeito constitui-se no jogo das formacBes imaginarias,
que presidem qualquer discurso. Isto é: € o efeito do desdobramento das contradi¢bes de
classes — ¢ ideologicamente interpelado. Em vista disso, “o sujeito discursivo funciona
pelo inconsciente e pela ideologia”, ndo sendo dono do proprio discurso e, nem mesmo,
tendo controle sobre ele (ORLANDI, 2013, p. 20).

Deste modo, segundo a autora:

O sentido é (...) uma relacdo determinada do sujeito — afetado pela lingua
— com a histéria. E o gesto de interpretacio que realiza essa relacdo do
sujeito com a lingua, com a histéria, com os sentidos. Esta € a marca da
subjetivacdo e, a0 mesmo tempo, o0 traco da relacdo da lingua com a
exterioridade: ndo ha discurso sem sujeito. E ndo ha sujeito sem
ideologia. ldeologia e inconsciente estdo materialmente ligados (2013, p.
47).

Ja Pécheux concebe o sujeito como sendo resultado do significante e constituido
pelo lugar de interpelacéo e pelo sentido que essa interpelagdo convoca. Assim, cOmo nao
¢ autdbnomo, o sujeito é descentrado. Consequentemente, ndo ha unicidade e
homogeneidade no sentido. Portanto, o sujeito da AD ¢é historico, social e fragmentado.
Isso significa dizer que, sentido e sujeito se constituem no mesmo momento.

Para produzir o discurso, o individuo € interpelado em sujeito pela ideologia, pois
o sentido é determinado pelas posic6es do sujeito no momento de sua identificacdo com
determinada formacdo discursiva, que esta inscrita em formacGes ideoldgicas. Desta
forma, a ideologia é parte fundamental no processo de constituicdo do sujeito e dos
sentidos. N&o existe a possibilidade de haver sentido sem ideologia (PECHEUX, 2009, p.
147).

Isso implica dizer que, “os individuos recebem como evidente o sentido do que

ouvem, dizem, leem ou escrevem” (PECHEUX, 2009, p. 157). Cada individuo identifica-
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se com determinada formacéo discursiva e posiciona-se de forma inconsciente, adotando
ideologias pré-determinadas por outros discursos. Através da acdo da cadeia significante,
se coloca a questdo do simbdlico de modo a abrir caminho para o que fracassa, 0 que
falha, o que falta ou, dito de outra maneira, pelo atravessamento do inconsciente.

1.3 Ideologia e ideologias

Pécheux (2009, p. 130-139) faz uma distingdo entre “Ideologia” e “ideologias”. O
primeiro conceito, “Ideologia”, filia-se a teoria do marxismo-leninismo e refere-se ao
“fato de que as relagdes de producdo sdo entre “homens””. Trata-se de questdes
universais, tais como: moral, leis, crencas etc.

Portanto, o primeiro “conceito de ldeologia em geral permite pensar o homem
como animal ideoldgico”, e caracteriza-se “por uma estrutura € um funcionamento que
fazem dela uma realidade nédo histdrica”, pois apresenta-se imutavel em toda historia.

O autor (2009, p. 139) afirma que, a Ideologia e 0 inconsciente sdo estruturas-
funcionamento, que caracterizam-se por dissimular suas existéncias no interior de seu
proprio funcionamento, produzindo um tecido de evidéncias “subjetivas”, porém, nao
como “que afetam o sujeito”, mas como “nas quais se constroi o sujeito”. Isso justifica a
necessidade de uma teoria materialista do discurso, ou seja, uma teoria ndo subjetiva da
subjetividade, em que se possa trabalhar o efeito de evidéncia dos sujeitos e dos sentidos.

A teoria materialista do discurso baseia-se na teoria do materialismo historico,
desenvolvido por Marx e Engels, que analisa a histdria das relagdes humanas a partir de
fatos materiais, como a economia e a politica. Assim, o0 modo de producdo da vida
material determinaria o conjunto da vida social (ALTHUSSER, 1985, p. 9-38).

Ja o segundo conceito, “ideologias”, tem existéncia historica e concreta, ndo é
feita de ideias, mas de praticas. Sdo nos “Aparelhos Ideologicos do Estado” (familia,
igreja, escola, etc), conceito desenvolvido por Althusser, que a ideologia dominante se
realiza. Deste modo, as ideologias estdo respaldadas em valores sociais, pois interpela 0s
sujeitos regionais e locais. Por isso, para Orlandi (2013, p. 48), “o efeito ideologico
elementar € a constituicao do sujeito”.

Segundo a autora:
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A ideologia (...) ndo é vista como conjunto de representagdes, como
visdo de mundo ou ocultacdo da realidade. Nao ha alias realidade sem
ideologia. Enquanto prética significante, a ideologia aparece como
efeito da relagdo necessaria do sujeito com a lingua e a com a historia
para que haja sentido. E como ndo uma relacdo termo-a-termo entre
linguagem/mundo/pensamento essa relacdo torna-se possivel porque a
ideologia intervém com seu modo de funcionamento imaginario (2013,
p. 48).

De acordo com Orlandi (2013, p. 45), “o fato de que ndo ha sentido sem
interpretagdo, atesta a presencga da ideologia”. Tendo em vista que, ao deparar-se com um
objeto simbdlico o homem é levado a interpretar. Assim, o sentido aparece como
evidéncia, como se ele estivesse sempre la. Interpreta-se e a0 mesmo tempo nega-se
interpretacédo, colocando-a no grau zero. Naturaliza-se o que é produzido na relacdo do
historico e do simbdlico.

A autora afirma que:

Por esse mecanismo — ideoldgico — de apagamento da interpretacdo de
formas materiais em outras constituindo-se transparéncias — como se
linguagem e a histdria ndo tivessem sua espessura, sua opacidade — para
serem interpretadas por determinaces historicas que se apresentam
como imutéveis, neutralizadas (2013, p. 46).

Assim, Orlandi (2013, p. 46) conclui que, o trabalho da ideologia ¢ de “produzir
evidéncias, colocando o homem na relagdo imaginaria como suas condi¢cdes materiais de
existéncia”. A evidéncia do sujeito, a de que o individuo esta sempre ja sujeito, apaga o
fato de que o individuo ¢ interpelado em sujeito pela ideologia. Assim, “ddo aos sujeitos a
realidade como sistema de significa¢des percebidas, experimentadas” (ORLANDI, 2013,
p. 46).

A interpelacdo do individuo em sujeito pela ideologia traz o apagamento da
inscricdo da lingua na histdria para que ela signifique produzindo o efeito de evidéncia do
sentido (o sentido-1a) e a impressdo do sujeito ser a origem do que diz. Efeitos que
trabalham, ambos, a ilusdo da transparéncia da linguagem. No entanto nem a linguagem,

nem os sentidos, nem 0s sujeitos sdo transparentes, pois possuem materialidade e
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constituem-se em processos em que a lingua, a historia e a ideologia concorrem
conjuntamente (ORLANDI, 2013, p. 48).

1.3.1 Posicoes ideoldgicas

Ao ser inagurada nos anos 60, interessava a Andlise de Discurso compreender
como a linguagem em funcionamento produz sentidos. Assim, ao concluir que a
linguagem em funcionamento ndo é transparente e que os sentidos ndo sdo dados pela
atribuigéo do significado ao significante, contribuiu com um novo ponto de vista para 0s
estudos linguisticos, que relaciona a estrutura linguistica ao acontecimento discursivo.

Deste modo, para a AD, 0s sentidos constituem-se a partir das posi¢ées ocupadas
pelo sujeito do discurso, determinadas pelas condi¢des historicas e ideologicas. Deste
modo, o sentido ndo resulta da compreensdo de significados isolados de palavras ou
expressdes, mas sim constituidos pelas formagdes discursivas, “nas relagdes que tais
palavras, expressdes ou proposicdes mantém com outras palavras, expressdes ou
proposi¢des da mesma formacio discursiva” (PECHEUX, 2009, p. 148).

Segundo o autor:

(...) as palavras, expressGes, proposicdes etc., mudam de sentido
segundo as posi¢des sustentadas por aqueles que as empregam, 0 que
quer dizer que elas adquirem seu sentido em referéncia a essas posicdes,
isto é, em referéncia as posic¢des ideoldgicas (...) (2009, p. 147).

Portanto, a AD caracteriza-se pela plurivocidade, ou seja, 0s sentidos sempre
podem ser outros. Assim, distancia-se do modo de interpretar aprendido na escola e
adotado pela maioria das areas do conhecimento, inclusive no jornalismo. A décadas, o
discurso jornalistico apresenta-se como imparcial. O profissional desta area busca relatar
0s acontecimentos do dia-a-dia sendo fiel a realidade dos fatos. Porém, deve-se levar em
consideracdo que no processo da escrita jornalistica a lingua, a histéria e a ideologia
trabalham em conjunto.

Para Pécheux, o saber esta relacionado as filiacdes historicas do sujeito. Assim,
deve-se “parar de supor que ‘as coisas-a-saber’ que concernem o real socio-historico

formam um sistema estrutural, andlogo a coeréncia conceptual-experimental galileana”
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(1990, p. 42). Segundo o autor, a prevaléncia do sentido Unico nas diversas instancias
sociais € o resultado da tendéncia do ser humano a univocidade.

O “mundo semanticamente normal”, como Pécheux denomina, tem origem na
relacdo do sujeito com a sua realidade imediata. Como consequéncia, a sociedade atual
desenvolveu estratégias de classificagdo dos espacos discursivos que o filésofo chama de
espagos discursivos logicamente estabilizados, em que “supde-Se que todo sujeito falante
sabe do que se fala, porque todo enunciado produzido nesses espacos reflete propriedades

estruturais independentes de sua enunciagao” (1990, p. 31).

1.4 Paréafrase e polissemia

A paréafrase, ou processos parafrasticos, refere-se a necessidade do sujeito de
retomar “aos mesmos espagos do dizer” (ORLANDI, 2013, p. 38) para construir seu
discurso, falado ou escrito. Sendo assim, “em todo o dizer ha algo que se mantém, o
dizivel” (ORLANDI, 2013, p. 38), que nada mais ¢ do que a memoria. Segundo Orlandi
(2013, p. 38), “a parafrase ¢ a matriz do sentido”, tendo em vista que, “ndo ha sentido
sem repeti¢do, sem sustentagdo no saber discursivo”.

Assim, a parafrase permite a producao de “diferentes formulagdes do mesmo dizer
sedimentado” (ORLANDI, 2013, p. 36). Porém, para que este fendmeno ocorra, a
parafrase depende da polissemia para que haja “o deslocamento, ruptura de processos de
significagao” (ORLANDI, 2013, p. 36). Para autora (2013, p. 36), “a polissemia ¢ a fonte
da linguagem uma vez que ela ¢ a propria condigao de existéncia dos discursos”, em vista
de que os sentidos, bem como o0s sujeitos, sdo multiplos fazendo com que haja a
necessidade de dizer. Assim, a polissemia representa a variedade de sentido no mesmo
objeto simbdlico.

Acerca da correlacdo entre parafrase e polissemia, Orlandi afirma que:

Essas sdo duas forcas que trabalham continuamente o dizer, de tal modo
gue todo discurso se faz nessa tensdo: entre 0 mesmo e o diferente. Se
toda vez que falamos, ao tomar a palavra, produzimos uma mexida na
rede de filiagbes dos sentido, no entanto, falamos com palavras ja ditas.
E é nesse jogo entre parafrase e polissemia, entre 0 mesmo e o
diferente, entre o ja dito e 0 a se dizer que 0s sujeitos se movimentam,
fazem seus percursos, (se) significam (2013, p. 36).
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Diante da correlagdo existente entre paréfrase e polissemia evidencia-se 0 que
Orlandi chame de “confronto entre o simbolico (linguistico) e o politico”, pois “todo
dizer ¢ ideologicamente marcado e ¢ na lingua que a ideologia se materializa”. Porém,
apesar da parafrase e da polissemia serem condi¢des fundamentais para que haja sujeito e
sentido e, consequentemente, novos discursos, “depende de como sujeito e sentidos séo

afetados pela lingua, de como se inscrevem na historia” (ORLANDI, 2013, p. 38).

1.5 Formacdes imaginarias

O imaginario faz-se imprescindivel no funcionamento da linguagem, pois apoia-
se no modo como as relagGes sociais se inscrevem na historia e séo regidas. Na sociedade
capitalista, estruturada a partir de relagdes de poder, a imagem constitui-se “do confronto
do simbdlico com o politico, em processos que ligam discursos e instituicdes”
(ORLANDI, 2013, p. 42). Desta forma, os mecanismos de funcionamento do discurso
repousam no que Pécheux nomeou de formagdes imaginarias.

De acordo com a autora (idem, p. 40), as imagens resultam de projecdes, que
possibilitam “passar das situagdes empiricas — 0s lugares dos sujeitos — para as posicoes
dos sujeitos nos discursos”. E sdo as posicdes que significam em relagdo ao contexto
socio-histdrico e a memdria. Desta forma, conforme Orlandi, “o que significa no discurso
sdo essas posi¢des” ndo a palavra, expressao ou coisa em si.

Segundo Orlandi, ha regras de projecéo na lingua que possibilita ao sujeito passar

da situacdo empirica para a posi¢éo discursiva, pois:

As condigdes de producdo implicam o que é material (a lingua sujeita a
equivoco e a historicidade), o que € institucional (a formagédo social, em
sua ordem) e o mecanismo imaginario. Esse mecanismo produz
imagens dos sujeitos, assim como do objeto do discurso, dentro de uma
conjuntura sécio-histérica. Temos assim a imagem da posigdo sujeito
locutor (...) mas também da posi¢&o sujeito interlocutor (...), € também a
do objeto do discurso (...). E pois todo um jogo imaginario que preside a
troca de palavras (2013, p. 40).

Desta forma, na analise de discurso, a imagem contribui para as condi¢des em que

o discurso se produz e, consequentemente, no processo de significacdo. E fundamental na
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formulacéo do dizer, pois constitui diferentes posicoes, isto €, as formacBes imaginarias

produzem a formacdo discursiva (idem, p. 40).

1.6 Formacdes discursivas

As formagdes discursivas constituem-se por meio do interdiscurso e caracteriza
por “algo que fala sempre antes, em outro lugar e independentemente, isto €, sob a
dominagdo do complexo das formagdes ideologicas”. Isto €, as formagdes discursivas sao
as projecOes, na linguagem, das formacdes ideoldgicas. Pécheux descreve formacgdes
discursivas como “aquilo que, numa formagdo ideologica dada, isto ¢é, a partir de uma
posicdo dada numa conjuntura dada, determinada pelo estado da luta de classes,
determina o que pode e deve ser dito” (2009, p. 147).

Deste modo, o autor destaca que:

se uma mesma palavra, uma mesma expressdo € uma mesma proposicao
podem receber sentidos diferentes — todos igualmente “evidentes” —
conforme se refiram a esta ou aquela formacdo discursiva, € porque (...)
uma palavra, uma expressao ou uma proposicdo ndo tem um sentido que
lhe seria “proprio”, vinculado a sua literalidade. Ao contrario, seu
sentido se constitui em cada formacdo discursiva, nas relagcdes que tais
palavras, expressfes ou proposicdes mantém com outras palavras,
expressfes ou proposices da mesma formacdo discursiva. De modo
correlato, se se admite que as mesmas palavras, expressdes e
proposi¢cdes mudam de sentido ao passar de uma formacéo discursiva a
uma outra, é necessario também admitir que palavras, expressdes e
proposicdes literalmente diferentes podem, no interior de uma formacéo
discursiva dada, “ter o mesmo sentido” (...) (2009, p. 148).

Desta forma, observa-se “que as palavras ndo tem sentido nelas mesmas, elas
derivam seus sentidos das formagdes discursivas em que se inscrevem” (ORLANDI,
2013, p. 43). Como as palavras recebem seus sentidos de formagoes discursivas em suas
relacBes, a memoria discursiva — o interdiscurso — € indispensavel para que os discursos
facam sentido socialmente.

De acordo com Orlandi (2013, p. 33), “o interdiscurso ¢ todo o conjunto de
formulagdes feitas e ja esquecidas que determinam o que dizemos”. A existéncia do

interdiscurso é dissimulada através da evidéncia do sentido, sendo que cada sujeito
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interpelado ideologicamente possui a “sua” realidade, por estar inscrito em determinada
formacdo discursiva.

“As formagdes discursivas podem ser vistas como regionalizagdo do
interdiscurso, configuragdes especificas dos discursos e suas relagdes” (ORLANDI, 2013,
p. 43). Ja para Pécheux (2009, p. 151), o “pré-construido corresponde ao sempre-ja-ai da
interpelacdo ideoldgica que fornece-impBe a realidade e seu sentido sob a forma da
universalidade”. E a articulagdo “constitui o sujeito em sua relagdo com o sentido, de
modo que ela representa, no interdiscurso, aquilo que determina a dominagéo da forma-

sujeito”.

1.7 Deslocamento

Para a Analise do Discurso, a verdade é uma construcao discursiva que acontece
na historia e esta entremeada por relacdes de poder. Desta forma, a construcdo do
discurso se da a partir de ideologias, dos momentos historicos e das memorias que 0
rodeiam e o atualizam, fazendo com que os sentidos se desloquem permanentemente.
Portanto, os processos historicos de significacdo estdo em constante movimento, isto ¢,
podem ser re-significados, bem como de-significados.

Segundo Pécheux (1997, p. 53), ndo existe a possibilidade de haver uma descricéo
pura de um acontecimento sem que haja interpretacdo. Todo enunciado € intrinsecamente
suscetivel de tornar-se outro, diferente de si mesmo, se desloca discursivamente de seu
sentido original para derivar para outro.

Isso ocorre devido a condicdo de incompletude da lingua, assim 0s sujeitos e 0s
sentidos “constituem-se e funcionam sob o modo do entremeio, da relacdo, da falta, do
movimento. Essa incompletude atesta a abertura do simbdlico, pois a falta é também o
lugar do possivel” (ORLANDI, 2013, p. 53). Porém, mesmo sendo aberto, o processo de
significacdo “estd sujeito a determinacdo, a institucionalizacdo e a cristaliza¢do”
(ORLANDI, 2013, p. 52).

A autora ressalta que:

Entre o jogo e a regra, a necessidade e 0 acaso, no confronto do

mundo e da linguagem, entre o sedimentado e o0 a se realizar, na
experiéncia e na historia, na relacdo tensa do simbolico com o real
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e 0 imaginario, o sujeito e o sentido se repetem e se deslocam
(2013, p. 53).

Isso quer dizer que, a articulagdo entre estrutura e acontecimento é continua, pois
0 homem estd permanentemente, ¢ a0 mesmo tempo, “sujeito a lingua e a historia, ao

estabilizado e ao irrealizado” (ORLANDI, 2013, p. 53).
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CAPITULO Il: ESTADO DA ARTE

O legado autoritario do Brasil tem no
geral resultado na marginalizacdo da
politica da grande midia.

(MATOS, 2013, p. 17)

Entende-se por midia, ou meios de comunica¢do de massa, a industria cultural
transmissora da comunicacdo de massa, como emissoras de radio, televisdo, jornais,
revistas e cinema. A comunicacdo midializada, nomeada assim por necessitar de aparato
tecnoldgico para seu funcionamento, caracteriza-se pela unidirecionalidade e a producao
centralizada, integrada e padronizada de seus contetdos. Além disso, estes meios atuam
em larga escala, atingindo a maioria dos individuos de uma sociedade. Desta forma,
constituiu-se, ao longo dos anos, como importante simbolo da modernidade (LIMA,
2006, p. 53).

As sociedades contemporaneas sao consideradas media-centered, isto €, centradas
na midia, pois a constru¢do do conhecimento publico que possibilita, aos cidadaos, a
tomada de decisdes depende dela. Por isso, Lima (2006, p. 113) ressalta que, a
concentracdo da propriedade e do controle das comunicacdes € uma questdo que
ultrapassa a dimensdo econdmica, porque ndao se pode reduzir a importancia das
comunicacgdes apenas a transmissdo de informacdes, ja que, ndo Sao canais neutros.

Matos (2013, p. 30) observa a partir de sua pesquisa, intitulada Midia e politica na
América Latina, que, devido ao papel que a midia desempenha socialmente, em diversos
paises, incluindo o Brasil, tem-se uma midia tendenciosa politicamente, que veicula
noticias e informacdes manipuladas. Visto que, 0os proprietarios das principais empresas
de comunicacdo sdo poderosos empresarios e mantém relagdes com dirigentes de
corporagdes de diversos setores, além de politicos e governantes, seja como fontes,
parceiros ou, ainda, para beneficiar-se de regalias como leis e decretos. Desta forma,
evidencia-se que cada publicacdo sustenta sua posicdo politica e, com isto, as noticias

sofrem influéncia.
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A imprensa passa a ser manipulavel & medida que se torna comercial, na segunda
metade do século XIX. Quando a venda da parte redacional do jornal passa a
correlacionar-se com a venda da parte de anuncios, assim, a imprensa deixa de ser uma
instituicdo de pessoas privadas enquanto puablico para torna-se instituicdo de
determinados membros do publico enquanto pessoas privadas, ficando a mercé de
interesses privados. Para Habermas “os jornais passaram de meras instituicdes
publicadoras de noticias para, além disso, serem porta-vozes e condutores da opinido
publica, meios de luta da politica partidaria”. O autor afirma que, assim surgiu a redagao,
como resultado desse jornalismo opinativo, e que nasce entre o processo de apuracgao da

informacdo e a publicacdo da noticia (1984, p. 214).

2.1. O cenario da midia no Brasil

A convergéncia tecnoldgica no setor de comunicacdo, tendéncia no mundo
globalizado, tem como consequéncia a concentracdo da propriedade, que provoca a
consolidacdo de um reduzido namero de megaempresas mundiais do setor, os chamados
Global Players. No Brasil, este cendrio assume caracteristicas particulares, devido ao
historico dominio do setor por uns grupos familiares e pelas elites politicas locais. Além
disso, por meio da expansao vertical e cruzada da propriedade, as Organizacdes Globo
vém mantendo uma posi¢cdo hegemdnica de um Unico grupo nacional (LIMA, 2006, p.
93).

Segundo o autor (2006, p. 101), a concentragcdo vertical integra as diferentes
etapas da cadeia de produco. E o caso das Organizacdes Globo, em que se tem um dnico
grupo controlando as diferentes etapas da cadeia de producéo e distribuicdo de programas
de televisdo até sua veiculacdo, comercializacdo e distribuicdo. Fazem parte da empresa
gravadora, rede de TV, jornais, revistas e emissoras de radio. Os principais
conglomerados de comunicacdo do Brasil se consolidam por meio da propriedade
cruzada na area do mass media. Neste tipo de propriedade, um mesmo grupo integra
diferentes tipos de midia do setor de comunicacdo, como: TV aberta, TV por assinatura,

radio, revistas, jornais, telefonia e provedores de internet.
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Existem, ainda, dois tipos de concentracdo da propriedade no pais: a concentracdo
horizontal, que ¢ a monopolizagdo que se produz dentro de uma mesma area do setor,
como a televisdo — paga ou aberta, e 0 monop6lio em cruz, que é a reproducdo dos
oligopdlios da propriedade cruzada em nivel local e regional (LIMA, 2006, p. 98-103).

De acordo com Lima (2006, p. 104), ha 50 anos as Constituicdes brasileiras tém
restringindo a propriedade de empresas jornalisticas e de radiodifusdo por parte de
pessoas juridicas, sociedades anbnimas por acBGes e estrangeiros, com o intuito de
identificar com facilidade os proprietarios e impedir o controle do setor pelo capital
estrangeiro. Porém, o autor aponta como uma das consequéncias negativas da norma o
controle do setor por pessoas fisicas, neste caso, por empresas familiares. O autor afirma
que:

Os oito principais grupos familiares do setor de radio e televisdo no
Brasil sdo: (a) nacionais: a familia Marinho (Globo); familia Saade
(Bandeirantes) e a familia Abravanel (SBT); (b) regionais: a familia
Sirotsky (RBS), a familia Daou (TV Amazonas), a familia Jereissati
(TV Verdes Mares); a familia Zahran (Mato Grosso e Mato Grosso do
Sul); e a familia Camara (TV Anhanguera). Observa-se que, desses oito
grupos familiares, somente dois (Saad e Abravanel) ndo sdo sdcios
(afiliados) das Organizagdes Globo (LIMA, 2006, p. 106).

Ademais, segundo Lima (2006, p. 108) é comum politicos, ou suas familias,
estarem no comando de grupos de midia em diferentes regides do Brasil, principalmente
na regido nordeste, onde destacam-se 0s grupos de Antonio Carlos Magalhdes, na Babhia,
que apds a morte do ex-senador, passou a ser administrado por seus herdeiros, de José
Sarney, no Maranhdo, de Aluizio Alves, no Rio Grande do Norte, dos Collor de Mello,
em Alagoas, e o de Inocéncio de Oliveira, em Pernambuco. No estado de Sergipe séo
dois: o de Albano Franco e o de Jodo Alves.

Na Regido Norte tém os grupos de Jader Barbalho, que atua no Para, e o de
Rémulo Villar Furtado, em Roraima. No sul, tem os grupos de Paulo Pimentel e José
Carlos Martinez, no Parana. J& no Sudeste tém o grupo de Orestes Quercia, em S&o
Paulo, e o grupo da familia Neves, em Minas Gerais.

Segundo Lima (2006, p. 106), antes da Constituicdo de 1988 o presidente da
Republica era o responsavel por decidir sobre as concessdes de servicos de radiodifusao

no Brasil. Assim, durante anos, essa prerrogativa legal foi usada como “moeda politica”.
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Consequentemente, o vinculo entre as comunicages e as elites politicas, principalmente
em nivel regional, deixou raizes profundas no pais.

De acordo com o autor:

A partir da Constituicdo de 1988, todavia, compete ao Congresso
Nacional a apreciacdo dos atos de poder Executivo relativos a outorga
de renovacao de concessdes, permissdes e autorizacbes de radiodifuséo
sonora e de sons e imagens (artigo 223). O artigo 54 (letra a, do item I)
reza que os deputados e senadores nao podem “firmar contrato com (...)
empresa concessionaria de servico publico”. Alias, o proprio Codigo de
1962 proibe o exercicio da “fungdo de diretor ou gerente de empresa
concessiondria de radio ou televisdo a quem esteja no gozo de
imunidade parlamentar ou de foro especial” (paragrafo Unico do Artigo
38). Além disso, novas regras para a concessdao de servicos publicos
(Lei 8.987/95 e o decreto 1.719/95, que aplica as telecomunicagdes 0s
principios desta lei, tornaram as concessdes objeto de licitagdes publicas
em que prevalecem os critérios técnicos e econdémicos (2006, p. 107).

Apesar da regulamentacdo, € comum a estreita relacdo entre midia e politica no
Brasil. Expressdes como “coronelismo eletronico” ¢ “cartdrios eletrdonicos” ainda sdo
empregadas para caracterizar a tentativa de politicos de exercer, por meio da midia que
possuem, o controle do eleitorado (LIMA, 2006, p. 107).

2.2 Os principais conglomerados de midia do Brasil

O monopdlio da Rede Globo na TV aberta acompanha a historia da televisdo no
Brasil, e impulsionou a expansdo da empresa para outras areas da comunicacdo. A
emissora surgiu, em 1965, envolta em polémicas devido a associagdo do empresario
Roberto Marinho ao grupo norte-americano Time-Life. Desde sua fundacdo, a Rede
Globo impds um padréo de producdo de televisdo com inovadores recursos de linguagem
e com niveis de qualidade técnica que fundaram um modo brasileiro de producdo de
televisdo (HEIZ, 1986, p. 131).

Segundo Lima, atualmente, as Organizacdes Globo operam nas areas de radio,
jornais, revistas, livros e discos. Favorecida pela globalizacdo, a empresa se expandiu
ainda mais apoés firmar aliancas internacionais para a exploracdo dos servicos de telefonia

celular (Telecom Italia), TV paga (Microsoft), via satélite (News Corporation, Televisa e
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Liberty Media), satélites e pagins (Victori Internacional) e a producdo do Futura, canal
educativo financiado por grupos privados nacionais e transnacionais (2006, p. 100-112).
Porém, sob o ponto de vista politico, Heiz afirma que a Rede Globo:

(...) constituiu-se num instrumento de intervencdo ideolégica com
poderes jamais experimentados na historia desse pais, traficando a
ideologia "modernizante-conservadora” do Estado e dos interesses -
especialmente os comerciais - que tinham liberdade de expressar-se
nesse contexto (HEIZ, 1986, p. 131).

O autor afirma que, a fundacdo das Organizacdes Globo o objetivo de acabar com
0 monopdlio dos Diérios Associados. O grupo, de propriedade de Assis Chateaubriand,
surgiu na década de 1920, e logo tornou-se o maior conglomerado de midia da America
Latina, o primeiro da imprensa brasileira. Em seu auge contou com mais de cem jornais,
emissoras de radio e TV, revistas e agéncia telegrafica. O empresario, também, foi
responsavel pela chegada da televisdo ao Brasil, inaugurando em 1950 a primeira
emissora de TV do pais, a TV Tupi.

Alias, na década de 1950, surgiram duas importantes empresas de comunicacao
do Brasil: a Editora Bloch e a Editora Abril, sobretudo para concorrer com o principal
produto dos Diarios Associados, a revista O Cruzeiro.

Ao fundar a Editora Bloch, o empresario ucraniano Adolpho Bloch, falecido em
1995, montou o maior parque grafico da América Latina, que fabricava, inclusive, o
proprio papel. Com a expansdo, passou a atuar em outras areas da comunicacao,
formando um complexo com radio e TV, no ar a partir de 1983. Porém, passado 0S
tempos aureos, a empresa enfrentou algumas crises. E, apds entrar em decadéncia, acabou
falindo, encerrando as atividades em maio de 1999 (HENRIQUE, 2001, p. 143).

Ja Victor Civita, filho de imigrantes italianos, criou um império editorial no ramo
de revistas. A Editora Abril surgiu com o lancamento de sua primeira publicacdo, O Pato
Donald. Contudo, ao longo de sua trajetdria, a empresa diversificou suas operacoes e
expandiu-se, dando origem ao Grupo Abril, que se consolidou por meio da propriedade
cruzada, atuando nos segmentos de midia, grafica, distribuicdo e educacdo. Hoje, 0 Grupo
Abril e as Organizacbes Globo representam os principais conglomerados de midia do
Brasil (HENRIQUE, 2001, p. 144).
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2.3 As revistas semanais de informacao

A palavra revista tem origem no inglés review, que quer dizer “rever”, o que
remete a “fazer uma segunda leitura de alguma coisa” (LIMA, 2006, p. 136). O termo foi
utilizado pela primeira vez com esta intencdo pelo escritor Daniel Defoe, autor da obra
Robinson Crusoé, ao lancar, em Londres, no ano de 1704, a publicagdo A weekly Review
of Affairs of France. No Brasil, junto com a instalagdo da imprensa régia, em 1808, veio a
autorizacdo para imprimir em territorio nacional, determinada por D. Jodo VI. Porém, a
primeira revista a circular, As Variedades ou Ensaios de Literatura, surgiu em Salvador
apenas quatro anos depois.

A partir de 1813, foram langadas varias publicacdes no Rio de Janeiro, que assim
como a pioneira, aproximavam-se mais do formato de livro. O termo revista sO foi
utilizado no Brasil em 1928, com o langcamento da Revista Semanaria dos Trabalhos
Legislativos da Camara dos Senhores Deputados.

Segundo Lima:

As primeiras publicacbes que se aproximam da ideia de revista no
Brasil eram manifestos de erudicdo. A noticia passava longe. A
diagramacdo (...) diferenciava-se dos jornais, mas, com rarissimas
ilustraces, se aproximava dos livros da época. Aos poucos, porém, foi
surgindo uma linguagem nova de apresentacdo de textos nas paginas,
com maior riqueza de gravuras e o recurso da moldura (...) que cercava
0s textos e imagens (2006. p. 136).

Desta forma, a partir de 1845, as publicacdes passaram por mudancas, “ganhando
fotografias e desenhos, em titulos como O Brasil llustrado e Ostensor Brasileiro“
(LIMA, 2006, p. 136). A primeira fase das revistas brasileiras caracteriza-se pelo humor.
Nesse periodo destacaram-se O Malho e A Rolha.

Porém, assuntos de interesse nacional comecaram a ter destaque em titulos como
Semana llustrada, Vida Fluminense e Careta, entre 0s anos 1930 e 40. Sao deste periodo,
também, Fon-Fon!, Revista do Radio e Revista da Semana. Estas publicagdes continham
textos curtos, como legendas para acompanhar as imagens. “A Revista da Semana,
lancada em 1900, era uma das poucas a ter preocupacao com a noticia. Ao relatar crimes

ocorridos no Rio de Janeiro, fotografava simulagdes em estudio” (LIMA, 2006, p. 137).
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Porém, as revistas brasileiras passaram a ter o perfil de revistas semanais de
informacao, como se conhece hoje, somente, com o lancamento de O Cruzeiro, em 1928.
Considerada a principal revista ilustrada do Brasil do século XX. Inspirada no formato da
americana Time, surpreendeu pela forma inusitada como tratava as fotos e imagens nas
paginas e por publicar reportagens de interesse e abrangéncia nacional (LIMA, 2006, p.
137).

Os 35 mil exemplares da primeira edicdo esgotaram-se rapidamente. Tanto
sucesso desbancou as concorrentes Fron-Fron! e Careta. Durante muitos anos O
Cruzeiro permaneceu intocavel, ditando comportamentos ao pais e recebendo
reconhecimento, como o primeiro Prémio Esso de Jornalismo. Mas, aos poucos foi
perdendo espaco para as concorrentes, principalmente Manchete e Realidade. E assim,
em julho de 1975 chega as bancas o ultimo nimero da revista (LIMA, 2001, p. 140-142).

Segundo Lima (2001, p. 142), o lancamento de Realidade, pela Editora Abril, em
1966, tinha como objetivo desbancar O Cruzeiro, que até entdo era a revista mais vendida
nas bancas. Em seis meses a nova publicacdo tinha tiragem de 475 mil exemplares,
abalando definitivamente a supremacia da lider de vendas. Realidade causou impacto por
estampar matérias de jornalismo investigativo e assuntos que estavam em ebulicdo na
sociedade. Saiu de circulacéo, no ano de 1976, abalada pelas dificuldades impostas pela
ditadura militar e superada pelo novo modelo de Veja.

Entre 1938 e 1944, O Cruzeiro também teve Diretrizes como concorrente, que era
comandada pelo jornalista Samuel Wainer. Porém, mesmo publicando matérias
historicas, o titulo ndo teve repercussdo. Ja em 1952, chegou as bancas Visdo, que
também ndo ameacou a entdo lider de mercado.

No mesmo ano, surge Manchete, da extinta editora Bloch, dando énfase a
cobertura fotografica e com qualidade de impressdo superior. Desta forma, obteve mais
retorno dos leitores e em pouco tempo superou O Cruzeiro, chegando a vender 500 mil
exemplares em apenas dois dias, quando cobriu, em edicdo especial, a inauguracdo de
Brasilia, em 1960. Com formato mais ilustrado e colorido, Manchete especializou-se na
cobertura do carnaval carioca, entre outros eventos, e nas reportagens sobre salde.

Apos encerrar as atividades de Realidade, Victor Civita, juntamente com o

jornalista Mino Carta, funda a revista Veja, em 1968. Inspirada no modelo da americana
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Life, aborda temas como economia, politica, cultura, entre outros assuntos do cotidiano.
Atualmente, Mino Carta é proprietario e editor da revista Carta Capital, considerada a
Unica publicacdo que mantém uma postura de esquerda no Brasil.

O sucesso editorial de Veja impulsionou o langamento de outros titulos como Isto
E, que junto com a concorrente, destacou-se durante o processo de Impeachment do entfo
presidente Fernando Collor de Melo, em 1992. E Epoca, o lancamento das Organizacdes
Globo para disputar no mercado editorial das revistas semanais de informacéo. Conforme

sera exposto a seguir.

2.3.1 Veja

Para o langamento de Veja, a Editora Abril juntou jornalistas veteranos e um
grupo de 50 universitarios — selecionados a partir de um curso realizado pela empresa — e,
assim, formou a maior equipe redacional ja reunida por uma revista brasileira. Também,
enviou editores e redatores para 0 exterior e abriu escritorios regionais nas principais
cidades do pais (LIMA, 2001, p. 144-145).

Para a cobertura internacional, a Editora Abril contratou agéncias de noticias e
revistas de prestigio mundial, como a Paris-Match, da Franca, a News Week, dos Estados
Unidos, Epoca, da Italia, e Der Spiegel, da Alemanha. Porém, tanto investimento e
expectativa ndo fizeram de Veja uma lider de vendas. Levou algum tempo para a revista
alcancar niveis razoaveis de circulacdo. Os primeiros anos foram dificeis, também,
devido a privacdo de liberdade imposta a imprensa pela ditadura militar. Tendo,
inclusive, algumas edicdes apreendidas até os anos 1970. Embora ndo mantenha uma
postura de esquerda, nesse periodo, sob 0 comando de Mino Carta, tornou-se simbolo de
resisténcia (LIMA, 2001, p. 144-146).

Veja traz secdes fixas, sobre cinema, musica, literatura e as famosas paginas
amarelas, no inicio de cada edicdo, onde sdo publicadas entrevistas com personalidades
de diversas areas e que ja rendeu algumas polémicas e repercussao para a revista. Desta
forma, com mais de 40 anos no mercado, Veja vem mantendo-se como lider de vendas.
Ao inaugurar uma nova forma de jornalismo, a revista tornou-se referéncia para as

concorrentes e inspirou o surgimento de novos titulos.
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2.3.21Isto E

Criada em 1976, Isto E* foi a primeira concorrente de Veja a se firmar no
mercado, trazendo inovagdes. A caracteristica que mais a diferenciava da rival era o texto
ndo uniformizado. Marca comum, atualmente, em todas as revistas semanais de
informag&o. IstoE tem em sua hist6ria uma série de reportagens de qualidade, vencedoras
de prémios jornalisticos.

No inicio dos anos de 1980, a Editora Trés perdeu o titulo, passando a publicar a
revista Senhor, que noticiava informac6es politicas e econdmicas. Em 1988, a revista
retorna a editora e passa a se chamar Isto E Senhor, voltando ao titulo original em 1992
(LIMA, 2001, p. 146-147).

De acordo com Lima (2001, p. 147), ap6s a chegada de Epoca as bancas, em
1998, Isto E ndo consegue mais manter-se como a segunda maior revista semanal de

informacao.

2.3.3 Epoca

Epoca é a tentativa da Editora Globo, da Familia Marinho, de se inserir no
mercado editorial das revistas semanais de informacao. Desta forma, com o lancamento
de Epoca, as OrganizacBes Globo pretendia tornar a editora tdo forte quanto as demais
empresas do Grupo, todas lideres de mercado.

Como é possivel observar na citacao de Lima:

A revista hesitou entre cem e duzentos mil exemplares até 1999, quando
uma agressiva campanha de marketing — assinatura a prego baixo (R$
9,90 mensais), renovacdo més a més (uma ideia inovadora) e
fornecimento de cartdes para assinantes — catapultou a circulagdo para
guase um milhdo de leitores. Sem ddvida um case neste mercado. A
explosdo nas bancas ndo foi acompanhada pela logistica da empresa,
gue ndo conseguiu, de uma hora para outra, entregar com assiduidade
tantas revistas em tantos lares brasileiros (2001, p. 147).

! Apesar de néo estarem sendo analisadas, Isto E e Epoca séo citadas nesta dissertacdo devido a relevancia
social e no mercado editorial brasileiro.
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Assim, aos poucos, Epoca foi mantendo-se em um patamar positivo. No inicio, a
revista era uma versdo brasileira da alemd Focus, no entanto com o tempo foi se
aproximando do formato utilizado por Veja e Isto E.

O langamento de Epoca acarretou mudancas significativas no mercado. Veja e
Isto E passaram a ser mais econdmicas no nimero de paginas de suas matérias e houve
uma expansdo comercial com o aumento de leitores no segmento. No ano de 2001, Carta
Capital, dirigida por Mino Carta, comegou a concorrer nesta disputa, pois sua

periodicidade passou de quinzenal para semanal.

2.3.4 Carta Capital

Publicada pela Editora Confianca, Carta Capital surge, em 1994, com o objetivo
de ser um diferencial no mercado, uma alternativa ao pensamento Unico da imprensa
brasileira. De fato, a publicacdo tem um formato diferenciado, os textos trazem uma visao
critica dos acontecimentos do cotidiano.

Atualmente, conta com uma tiragem de 65 mil exemplares semanais, atingindo
uma audiéncia de mais de 230 mil leitores. Desde 2008, Carta Capital mantém uma
parceria com a The Economist, uma das mais influentes publicacbes do mundo. Além
disso, conta com publicacBes regulares de reportagens do semanario britanico The
Observer, um dos mais tradicionais do Reino Unido (CARTA CAPITAL, 2014).

Os textos da publicacdo sdo elaborados, em sua maior parte, por jornalistas, mas
nem todas as secOes sdo assinadas. Os temas abordados com maior frequéncia séo
politica, ecologia, tecnologia e religido, entre outros.

Criador de Veja, Isto E e Carta Capital, entre outras publicagdes, Mino Carta
deixou sua marca nas redacdes por onde passou. Criou as famosas paginas amarelas de
Veja e, sob seu comando, a revista foi um importante veiculo de resisténcia durante a
ditadura militar.

Em depoimento a Lima, o jornalista falou sobre as principais revistas semanais de

informacao do Brasil:
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A Veja, a Isto E e mesmo Epoca sdo revistas inspiradas no modelo
semanal americano de informacgdo, o chamado news magazine. Este
modelo, criado em 1923, por Henry Luce e Britton Hadden, esta
totalmente superado no seu modesto modo de ver as coisas. (...) Hoje,
estamos debaixo de um bombardeio de informaces brutal, que comeca
quando a gente acorda, entra no carro e ouve o radio, e acaba no video
ou no jogo da internet. A ideia que inspirava Luce e Hadden era fazer
uma condensagdo dos principais assuntos da semana, espécie de
resumo, departamentalizando e hierarquizando as noticias e dando
palpites sobre o que iria acontecer, eventualmente (2001, p. 154).

Desta forma, na opinido do jornalista, a revista semanal atual “deve enveredar
mais pelo caminho da andlise, da avaliacdo. E, por outro lado, favorecer informacdes
exclusivas, aquilo que vocé ndo acha em outro lugar”. (...) A questdo ndo é obrigar o
leitor a pensar o que vocé esta pensando. O leitor tem a opinido dele, mas quem escreve

deve ter autoridade para se manifestar.

2.4 A redacdo de uma revista semanal de informacao

Segundo Henrique (2001, p. 134), a consolidacdo de Veja no mercado, entre o
final da década de 1970 e os anos 80, fez surgir a expressao “texto de revista” nas
redacOes jornalisticas. Assim, também, nasceu a ideia de superioridade das revistas em
relacdo ao jornal, pois faria um jornalismo de melhor qualidade. Este segmento destaca
desde informacgfes mais sérias e pesadas, até as mais leves, todas tratadas com o mesmo
cuidado. As noticias conhecidas nas redacdes jornalisticas por hard news, aquelas mais
quentes, sobre os fatos que estdo mudando o pais e 0 mundo, sdo apresentadas de forma
mais detalhada.

Outro aspecto que agrega credibilidade as revistas sdo suas condi¢cdes técnicas de
reproducdo das imagens, tanto para os conteudos tratados na edi¢cdo quanto para 0S
anuncios. A maioria das revistas utiliza-se do processo de impressdo rotogréafico, que
apresenta alta qualidade de reproducdo, principalmente, de imagens. Henrique (2001, p.
135) destaca que, este aspecto, além da impressdo em papel couché brilho, faz uma
revista ter durabilidade maior que um jornal, nas maos do leitor. E aponta, como
consequéncia “do jeito revista de fazer imprensa”, a influéncia sobre 0s jornais

brasileiros, segundo o autor “as edigdes dominicais sdo a melhor prova disso”.
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Segundo Mira (2001, p. 147-214) o processo de segmentacdo da midia
intensificou-se a partir dos anos 80, sendo mais comum e intenso no meio revista. Na
década posterior a segmentacdo mercadoldgica do mercado editorial ampliou-se ainda
mais. Durante esse processo, a logica do mercado absorveu os movimentos sociais e
culturais rearticulando-os de acordo com seus interesses. Os nichos mercadoldgicos
encontrados no mercado editorial brasileiro caracterizam-se por nichos sociais — género,
geracao e etnia.

Outra caracteristica peculiar das R.S.l. é a quantidade de profissionais que
trabalham em suas redacOes, além de ser comum jornalistas e colunistas de renome na
equipe. Para Henrique (2001, p. 149), “por uma heran¢a de qualidade que a Veja
imprimiu a seus textos (...) presume-se sempre que o repérter de revista semanal é um
profissional mais qualificado”. Porém, ressalta que ndo ¢ bem assim, “a0 menos uma
exigéncia torna-se fundamental para um reporter de R.S.1.: ser bom pauteiro”, isto é, além
de ter boas ideias, o profissional deve ser capaz de escrever matérias atraentes para o
leitor e abordar temas atemporais, pois serdo publicados na semana seguinte. Alias, a
periodicidade deste nicho representa um desafio para sua redacao.

De acordo com Henrique:

(...) A periodicidade semanal, que a principio parece facilitar a producgéo
de matérias, tornou-se um fator complicador. Como o0s jornais
evoluiram muito e hoje conseguem fazer uma cobertura qualificada dos
assuntos e ainda preparar edices e reportagens especiais para o fim de
semana, as R.S.l. s6 conseguem se destacar superando a concordancia
diaria com melhores pautas — ou furos, claro, sempre a moeda mais
valorizada neste mercado competitivo (2001, p. 149-150).

O autor destaca que, diante disso, a reunido de pauta desempenha papel
fundamental na redacdo de uma R.S.l.. Geralmente, a reunido de pauta de uma revista
semanal acontece as segundas-feiras, para que a equipe ganhe tempo no processo de
producdo das reportagens. Porém, em Epoca, por exemplo, os editores costumam se
reunir ja na sexta-feira, ap6s o fechamento da edicdo, para rascunhar o préximo
exemplar.

No entanto, antes da reunido de pauta, cada editoria e cada sucursal deve fazer

suas reunides separadas. Na reunido principal, diante do diretor de redacdo, os principais
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editores e executivos da revista apresentam ideias para que, assim, todos possam debaté-
las. A Gltima palavra é a do presidente da mesa. Alguns assuntos, bem como temas,
tratados durante a reunido, somente, serdo publicados em edi¢Ges posteriores
(HENRIQUE, 2001, p. 150).

Segundo o autor (2001, p. 151), ap0s esse encontro, o diretor de redagdo comega a
criar o espelho da revista, um mapa, pagina a pagina, onde dispde as matérias por ordem
e tamanho, respeitando o espaco dos anuncios vendidos pelo departamento de
publicidade. Porém, no decorrer da semana, as matérias podem mudar para acompanhar a
dindmica do noticiario. Algumas edi¢fes chegam a ter mais de 20 versbes de espelho.
Com isto, a cada novo espelho, os editores e os chefes de sucursais recebem a copia por
e-mail. Assim, podem acompanhar o local onde as matérias estdo dispostas e saber,
exatamente, o dia e 0 horario que elas devem ser fechadas, isto €, finalizadas.

Para Henrique:

E como num balcdo de negécios. Editores, chefes de sucursais e
repOrteres especiais iniciam uma disputa saudavel pela ocupacdo dos
espacos. Cabe ao diretor de redacdo perceber os melhores temas e
apostar neles na medida exata que merecem. Matérias de vulto chegam
a ter seis paginas, mesmo que ndo sejam a capa da edi¢do (2001, p.
151).

De acordo com o autor (2001, p. 151), as R.S.1. tém varios prazos de fechamento.
Assim, cada caderno do espelho, que tem oito ou 16 paginas, obedece a um prazo. Desta
forma, terca-feira a noite os primeiros cadernos comecam a ser finalizados para irem a
gréfica no dia seguinte. Ndo necessariamente, o primeiro caderno € formado pelas
primeiras paginas da revista e suas correspondentes, ao final. Em Epoca e Veja, por
exemplo, o caderno da extremidade € fechado nos Gltimos dias da semana. Geralmente,
paginam-se, primeiro, matérias frias, que ndo correm risco de receberem interferéncia
durante a semana. A partir de terca-feira, a revista vai sendo finalizada gradualmente até
sexta-feira a noite, quando é fechada em definitivo.

As matérias produzidas pelos repdrteres e fotdgrafos ganham tratamento gréafico e
seguem para as editoriais, para serem conferidas. Depois do fechamento feito pelo editor
da area, um editor executivo, também, repassa o texto, antes de envia-lo ao diretor de

redacdo. As matérias produzidas nas sucursais de Veja, Epoca e Isto E sdo paginadas na
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sede, em S&o Paulo, e enviadas aos autores. ApoOs conferéncia de titulos, legendas e
realizados os acertos retorna a sede para iniciar o fechamento, descrito no paragrafo
anterior. Em casos especiais, 0 chefe da sucursal envia a matéria fechada direto para o
editor executivo ou para o diretor de redacdo (HENRIQUE, 2001, p. 152).

No periodo &ureo de Veja a uniformidade do texto, bem como longas matérias,
que ocupavam Varias paginas, eram marcas da revista. Atualmente, a tendéncia é que o
texto de uma R.S.1. respeite a impressao da marca do autor. Os editores, 0s executivos e 0
diretor de redacGes podem inserir frases ou observacdes, porém sempre mantendo o texto
original, construido a partir de uma apuracdo acompanhada pela chefia. J4 o tamanho das

matérias diminuiu para acompanhar a agilidade da vida pds-moderna.

2.5 A relacao entre midia e politica no Brasil

Durante o periodo de campanha para a eleicdo presidencial de 2014, a revista
Carta Capital publicou dois textos?, um no primeiro turno e o outro no segundo, assinado
pelo diretor de redacdo Mino Carta, declarando apoio a candidata do PT a reeleicéo,
Dilma Rousseff. Um Porém, ndo é a primeira vez que um veiculo da imprensa brasileira
posiciona-se em relacdo a determinado partido ou personalidade politica, sobretudo as
revistas semanais de informacdo. E este ativo papel da midia vem acarretando mudancas
sociais significativas no Brasil.

Porém, essa relacdo ndo acontece apenas na historia recente do pais. Segundo
Rubim, “a comunica¢do sempre foi percebida ¢ utilizada como mero instrumento do
campo politico”. Para exemplificar a afirmacdo, o autor cita os jornais do periodo da
Revolucdo Francesa e os pasquins politicos langados no Brasil, no século XI1X. Pois, “tais
publicacbes caracterizam-se (...) como extensdes da (dinamica) politica e somente nessa
operacdo (instumentalizada) podem ser analiticamente elucidadas” (RUBIM, 2000, p.
19).

Portanto, a ligacdo entre comunicacdo e politica ndo é recente, ndo sendo,

também, uma peculiaridade da comunicacdo midiatizada. Rubim (RUBIM, 2000, p. 19)

? Textos na integra em anexo.
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retoma a Grécia Classica para lembrar a origem dessa relacdo. Pois, é em Atenas, do
século 5 a.C., que surge, a0 mesmo tempo, a reflexdo sobre politica, retérica e préatica
politica, uma vez que, a obra Politica, de Aristoteles, inaugura a reflexdo sobre esta nova
area do saber. JA a retorica, inventada pelos sofistas, surge como técnica de
convencimento pelo acionamento de procedimentos discursivos.

A comunicacdo midiatizada assume algumas especificidades ao relacionar-se com
a politica, devido a caracteristicas jaA mencionadas em outros itens. Acerca desta tematica,
Lima ressalta que:

(...) o que realmente estd em jogo quando se trata das relacbes entre
midia e politica € o processo democratico. As distorcdes de poder
provocadas pelo desequilibrio histérico entre os sistemas privado,
publico e estatal (de radiodifusdo), pela concentragdo da propriedade em
boa parte provocada pela auséncia de normas que impegam a
propriedade cruzada — e pela vinculacdo dos grandes grupos de midia
com liderancas politicas regionais e locais sdo alguns dos problemas
que impedem a democratizacdo de nossa midia. E sem ela ndo havera
diversidade e pluralidade de informacGes, vale dizer, opinido publica
autbnoma e, portanto, democracia plena (2006, p. 63).

Nas ultimas décadas, a politica vem sofrendo influéncia da globalizacdo e do
modo de vida capitalista, “centrado no individuo aquisitivo, na hipervalorizagao do
mercado e do econdmico, no cidaddo como consumidor” (2006, p. 63). Ja a midia, do
Brasil e do mundo, vivencia um momento singular, com o avanco de novas tecnologias,
sobretudo a internet. Novas midias como blogs, e acrescenta-se aqui as redes sociais —
que estavam em sua fase inicial quando Lima escreveu a obra Midia. Crise politica e
poder no Brasil — que divulgam e popularizam informagdes com pouca ou nenhuma
credibilidade.

2.6 A relevancia social da midia
Como a maioria das sociedades contemporaneas sdo consideradas centradas na

midia (media centric), vale destacar seu importante papel como construtora do

conhecimento publico, que possibilita, aos cidaddos a tomada das decisdes cotidianas, e
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no processo de socializacdo, tendo em vista que, € o principal meio de internalizacdo da
cultura de um grupo e de interiorizagcdo das normas sociais.

Segundo Lima, nos dltimos anos, instituicGes sociais como familia, igrejas, escola
e grupos de amigos vém perdendo espaco no processo de socializacdo para a midia.
Porém, o autor considera como sendo o principal papel da midia o poder de longo prazo
que excerce na construcdo da realidade através da representacdo que faz dos diferentes
aspectos da vida, como etnias, estética, geragdes e em particular a politica. Pois, “¢
através da midia — em sua centralidade — que a politica é construida simbolicamente,
adquire um significado” (2006, p. 55).

J& para Muniz Sodré, “a midia ¢ hoje o0 principal meio de producéo retérica de
um real compativel com a légica circular do mercado e com a ideologia da globalizagcdo”
(1997, p. 133). Deste modo, 0s aspectos sociais e humanos teriam menos importancia que
0S aspectos tecnoeconémicos no equacionamento dos problemas do desenvolvimento

societario.
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CAPITULO I11: ELEICOES

As grandes e pequenas questdes da
ideologia estdo presentes na linguagem
jornalistica, porque ndo se faz jornalismo
fora da sociedade e do tempo histdrico.

(Lage, 1997, p. 42)

Em uma sociedade democratica, cada cidaddo detém uma parcela de poder. Deste
modo, “através do voto, (...) delega parte desse poder ao seu representante politico, que,
reunindo um conjunto necessario de votos, adquire representatividade para ocupar lugar
no governo”. Assim, a elei¢do estabelece-se como um momento ritualizado, periodico, e
legitimado em que os cidaddos escolhem seus representantes, pelos préximos anos, nos
cargos privilegiados em instituicdes do Estado. (RUBIM, 2000, p. 91).

Rubim ressalta que as elei¢cdes “emergem como invengdo moderna”, pois:

Elas tém como exigéncias fundantes uma politica que se legitima de
modo secular através desse carater de representacdo. O governo e 0s
governantes tornam-se legitimos porque sdo escolhidos através desse
rito puablico, que deve assegurar aos candidatos condicBes de
competitividade, e por serem representantes dos (interesses dos)
cidaddos (2000, p. 92).

Para o autor (2000, p. 93), as lutas sociais dos trabalhadores e das mulheres, nos
séculos XI1X e XX, possibilitou a extensdo da noc¢do de cidadania e tornou o voto
universal, na maioria dos paises. Consequentemente, as eleicdes passaram a ser um
componente fundamental da politica das sociedades contemporaneas e democraticas.
Assim, “pode-se dizer, portanto, que a democracia é — em tese — 0 regime do poder
visivel da coisa publica. Dessa forma, a politica, nas democracias, seria a atividade
publica (visivel) relativa as coisas publicas (do Estado)” (LIMA, 2006, p. 53).

Ao solicitar a participacdo dos cidaddos, as elei¢cbes envolvem a maioria dos
membros de uma sociedade e, assim, “obrigam a uma ampliagdo do nimero de
participantes da politica e permitem uma oxigena¢do do universo publico”. Entretanto,

Rubim aponta como consequéncia negativa do processo peridédico da distribuicdo dos



44

cargos politicos a concentragdo de poder, “fazendo com que a politica (quase) se restrinja,
e mesmo se identifique, aos politicos profissionais” (RUBIM, 2000, p. 93).
De acordo com o autor:

Essa exigéncia de ampliacdo da participacdo na politica, sem a qual o
processo eleitoral pode se tornar ilegitimo, e a publicizada disputa de
poder levam normalmente a uma certa aceleracdo do ritmo da politica,
caracteristica das elei¢bes. Tal temporalidade acelerada da politica —
também existente em circunstancias de conflitos e rupturas sociais
pronunciadas e excepcionais — tem uma relacdo direta com a situacgao de
disputa e a possibilidade de mudanca dos ocupantes dos lugares de
poder. N&o por acaso, a aceleracdo do ritmo das eleigfes, por exemplo,

mantém uma estrita sintonia com o grau de competitividade existentes
entre forgas que concorrem (2000, p. 94).

Deste modo, quanto mais competitiva for uma elei¢do, mais ird despertar interesse
dos cidad&os e, assim, acelerar o ritmo politico. E essa participagdo ird medir o nivel de
cidadania dos membros de uma sociedade. Por isso, Rubim (2000, p. 94) afirma que, “a
mobilizacdo das forcas sociais e de cidadania, em geral, depende desse grau de
competitividade eleitoral”.

Outra peculiaridade das eleigcdes é que agrega visibilidade social a politica. Pois,
como sdo realizadas periodicamente, e esperadas socialmente. Porém, para o autor, esse
momento n&o é apenas agendado. E publicizado, tendo em vista que requer a participacio
de um contingente significativo da populacdo. Assim, “periodicamente, publicizacdo e
interesse garantem, desse modo, um agendamento tematico manifesto e uma visibilidade
especial no momento eleitoral para a politica na sociedade” (RUBIM, 2000, p. 95).

Até meados do século XIX, as eleicdes eram realizadas em espacgos publicos,
como ruas e pragas, tendo suporte da imprensa, um instrumento recente. Em sua versdo
moderna, as eleicdes acontecem, principalmente, em espacos fechados, como debates
eleitorais televisionados e propagandas politicas. Essa mudanca no modo de se propagar
ideias politicas e partidarias em periodo eleitoral fez surgir um novo e importante ator
nesse processo: a comunicacdo midiatizada (RUBIM, 2000, p. 95).

Por outro lado, as eleigdes ja representam um foro “comunicativo”, pois exigem
de seus atores um investimento consideravel em comunicacdo e estratégias, para

“comunicar ideias e propostas, convencer, argumentar, emocionar”. Portanto, as elei¢es
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adquirem carater de disputa comunicacional, mesmo quando inexistem midias. Em vista
disso, torna-se relevante uma reflexdo acerca da relagéo entre eleicdes e comunicacgéo,
principalmente devido as sociedades atuais estarem estruturadas na midia (RUBIM, 2000,
p. 96).

3.1 Midia e elei¢des

Pela importancia das eleicdes para as sociedades contemporaneas, a reflex@o
acerca da sua relacdo com a midia torna-se imprescindivel para a compreensao das novas
configuracbes assumidas pela politica atualmente. Na contemporaneidade, concebida
como Idade Midia, houve um deslocamento no espaco das campanhas politicas. Se antes
0S comicios que aconteciam na rua era o principal local para propagacédo de ideias, agora
0 espaco eletronico, principalmente o televisivo, passou a ser o cerne das campanhas.

Segundo Rubim:

Esse deslocamento ndo pode, no entanto, ser apreendido nem como
submissdo plena da politica a l6gica midiatica, nem como desvirtuacao
da politica. Antes deve ser pensado como adequacdo da politica & nova
situacdo de uma sociabilidade, estruturada e ambientada pela midia
(2000, p. 97).

Porém, essa transferéncia provocou mudancas significativas na formatacdo do
tema das eleicBes na tela. Atualmente, a visibilidade do momento eleitoral neste espaco
midiatico ndo restringe-se a cobertura e divulgacdo dos atos eleitorais em programas
jornalisticos, ao contrario, adquire novos formatos, como o0s debates e 0s programas
eleitorais. E, assim, a televisao tornou-se um espaco de disputa politica.

Conforme explica Rubim:

A tela — objeto-sintese desses espagos eletrénicos conectados em redes
— emerge assim como novo e privilegiado espaco de disputa a ser
ocupado pela politica. Ela, antes habitava usual dos espacos
geograficos, se vé desafiada a operar de maneira crescente em registro
eletrdnico. Cabe relembrar que a telerrealidade, na perspectiva aqui
anunciada, deve ser considerada como tendo estatuto de realidade,
como dimensdo indissociavel da sociabilidade contemporanea, por
assimilac&o a realidade, a uma realidade de segundo grau ou a qualquer
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outra modalidade hierarquicamente inferiorizada de realidade, sem mais
(2000, p. 99).

Ao adequarem-se ao perfil e a linguagem midiatica, as campanhas eleitorais
passaram a ter um aspecto mais profissionalizado e especifico para cada publico que
deseja atingir, como TV, Internet etc. Porém, as novas configuracdes e formatos das
campanhas ndo restringem-se ao espaco eletrénico. A rua e a convivéncia, também,
sofrem influéncia da politica midiatizada (RUBIM, 2000, p. 100).

Segundo o autor:

(...) os espagos geograficos compartilhados publicamente e até aqueles
privados (...) sofrem o impacto de sua friccdo com o0s espagos
eletrdnicos. A tela conecta e incorpora, em determinado sentido, na rua,
resignificando-a, ao apanha-lo em sua rede, como acontecimento para
ausentes, como (tele)realidade. Mesmo os atos de rua nao capturados se
resignificam, pois a onipresencga da teia midiatica, ao envolver tudo e
todos, induz os atos a adquirirem e a buscarem produzir sentido nao
apenas para seu entorno fisico-social, mas também para um virtual
(sempre possivel e muitas vezes desejado) compartilhamento a
distancia, espacial e temporal (RUBIM, 2000, p. 101).

Deste modo, os atos politicos-eleitorais, tais como comicios, carreatas, e até
mesmo O corpo a corpo, absorvem o “efeito de midia”, que ao ser construido
intencionalmente “aciona diferenciados dispositivos de producdo: espetacularizagéo,
critérios de noticiabilidade, contradicGes e contrastes inscritos na realidade” (RUBIM,
2000, p. 101).

3.2 A eleicdo presidencial de 2014

No dia 26 de outubro de 2014, Dilma Rousseff (PT) reelegeu-se a Presidéncia da
Republica, apos vencer o segundo turno das eleicdes com uma diferenca de 3,4 milhGes
de votos em relacdo ao seu adversario Aécio Neves (PSDB). Desde a redemocratizacéo, o
Brasil ndo tinha uma eleicdo presidencial tdo acirrada e incerta, marcado, também, pela
participacdo ativa da midia e das redes sociais. Ja no primeiro turno, pesquisas previam

uma disputa concorrida entre a velha polarizacéo petista-peemedebista, pois as intencdes
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de voto para o terceiro colocado, Eduardo Campos (PSB), permanecia abaixo de 10%.
Porém, com a morte do ex-governador de Pernambuco, em um acidente aéreo, a
campanha sofreu uma reviravolta e ganhou uma nova personagem: Marina Silva.

Mesmo liderando as pesquisas, 0 cenario das elei¢cdes era pouco favoravel para a
reeleicdo da presidenta. Desde o inicio daquele ano, a imprensa cobriu amplamente o
escandalo de corrupcdo da Petrobras, envolvendo o alto escaldo da estatal e nomes
ligados ao PT e a sua base aliada. Aos poucos, estas noticias foram minando a
popularidade de Dilma. A candidata chegou a ser vaiada durante a abertura da Copa do
Mundo de Futebol. E, no mesmo dia, manifestantes sairam as ruas em protesto contra 0s
gastos publicos na organizacdo do evento.

Porém, pouco depois do inicio da campanha eleitoral, oficializada no dia 6 de
julho, pelo Tribunal Superior Regional (TSR), o jornal Folha de S&o Paulo trazia
denuncias contra Aécio Neves. De acordo com a matéria, 0 governo de Minas Gerais
havia construido um aeroporto no terreno de um tio do ex-governador, na cidade de
Claudio.

Diante da acusacdo, da queda na popularidade da presidenta e da comog¢do em
torno da morte de Campos, Marina Silva comegou a subir nas pesquisas. Em agosto,
nameros indicavam a ex-senadora proxima de Dilma Rousseff, no primeiro turno, e a
frente, no segundo. Contudo, no decorrer da campanha envolveu-se em algumas
polémicas e, também, teve a popularidade abalada. Principalmente, devido a retirada das
propostas destinadas a populacdo LGBT, apds receber criticas do pastor Silas Malafaia. O
episodio fez com que a entdo candidata, que é membro da igreja evangélica Assembleia
de Deus, fosse rejeitada por possiveis eleitores. A imagem de Marina ganhou uma
conotacdo negativa, fragil e de pouca credibilidade, propagada, sobretudo, por usuarios
das redes sociais.

O primeiro turno aconteceu no dia 5 de outubro. E, contrariando o resultado das
Gltimas pesquisas, Dilma Rousseff venceu, com 41,59% dos votos validos, Aécio Neves
ficou em segundo, com 33,55%. Fora da disputa para o segundo turno Marina Silva,
declarou apoio ao tucano, assim como o0s demais candidatos: Eduardo Jorge (PV), Pastor
Everaldo (PSC), Eymael (PSDC) e Levy Fidelix (PRTB). Luciana Genro (Psol) nao
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apoiou nenhum candidato e orientou seus eleitores a ndo votarem em Aécio Neves. Desta
forma, O PT n&o recebeu apoio formal de nenhum candidato ou partido.

As primeiras pesquisas para o segundo turno apontavam vitéria de Aécio Neves.
Os numeros foram mudando com o reinicio da campanha. Na ultima semana antes do
pleito, as pesquisas comecaram a colocar a presidenta em primeiro lugar. Assim, com
vitoria apertada, Dilma reelegeu-se com 51,64% dos votos validos, vencendo em 15
estados. Seu adversério obteve 48,36%, sendo vitorioso em 11 estados e no Distrito
Federal. Ao fim deste mandato, completa-se um ciclo de 16 anos do PT na Presidéncia da
Republica®.

3.3 O PT no poder

A trajetoria do PT na Presidéncia da Repubica inicia-se no dia 1° de janeiro de
2003, com a posse de Luiz Inacio Lula da Silva. Pela primeira vez um politico
pertencente a um partido de esquerda assumia o mais alto cargo politico do Brasil. A
biografia do novo presidente, também, era inédita: nordestino, sem nivel superior, ex-
metaldrgico e ex-sindicalista.

Segundo Barbosa (2013, p. 69), passados dez anos, o0 crescimento da economia
acelerou, a inflacdo foi controlada, a divida liquida do setor publico caiu em relacdo ao
PIB, o Brasil acumulou um volume consideravel de reservas internacionais e ganhou
autonomia na conducéo de sua politica econémica. Além disso, o Brasil conseguiu gerar
um volume expressivo de empregos, com aumento dos salarios reais e inclusdo de
milhdes de pessoas no mercado de trabalho formal.

Para atingir este cenario favoravel, o governo Lula tomou algumas medidas, em
etapas distintas. Entre 2003 e 2005 adotou uma politica macroeconémica focada na
reducdo da inflacdo e na diminuicdo do endividamento do setor publico; no periodo de

2006 a 2008 adotou uma politica macroecondmica mais expansionista, com foco na

3  Texto resenhado das matérias "Comparacdo Lula X FHC" (disponivel em
http://visaopanoramica.net/2009/08/05/comparacao-thc-x-lula/, em 29/08/2015, as 14h45),
"Como  Aécio virou o jogo e chegou no 22 turno” (disponivel em
http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2014/10/141004_eleicoes2014_vitoria_aecio_lgb, em
29/08/2015, as 15h50).
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aceleracdo do crescimento e no aumento do emprego e do investimento; e entre 2009 e
2010 adotou medidas para combater 0s impactos negativos da crise financeira
internacional iniciada no final de 2008 (BARBOSA, 2013, p. 71).

Além de conseguir estabilizar a economia brasileira, a Era Lula destacou-se,
também, por outras realizagdes, como Programas Sociais. Em 2003, o governo langou o
Fome Zero visando combater a pobreza extrema. Nos dois anos seguintes a estratégia foi
aperfeicoada por intermédio da integracdo das diversas acdes de combate a pobreza num
Unico programa, o Bolsa Familia (BARBOSA, 2013, p. 74).

No fim de 2005, o governo Lula encerrou a divida brasileira junto ao FMI,
mediante pagamento de 23 bilhdes de dolares. Fato de grande relevancia, pois o Brasil
passou a ter mais autonomia na conducéo de sua politica econdmica. No ano seguinte,
promoveu uma politica de valorizacdo do salario-minimo e langou a Operacdo Tapa-
buracos, para recuperar rodovias (BARBOSA, 2013, p. 73).

A partir de 2007, o Programa de Aceleracdo do Crescimento (PAC) iniciou uma
série de investimentos prioritarios na infraestrutura econémica e social, com o objetivo de
elevar a taxa de investimento da economia e eliminar os principais gargalos logisticos do
pais (BARBOSA, 2013, p. 75).

Além disso, na Era Lula aconteceram investimentos na educacgéo, que mudaram as
estatisticas da area no Brasil. O Programa Universidade para Todos (Prouni), iniciado em
2004, pelo governo federal, concedeu bolsas de estudo integrais e parciais em
universidades privadas para milhares de jovens. Em entrevista concedida a Sader e

Gentili, em 2013, o ex-presidente falou sobre 0 novo cenario educacional brasileiro:

Eu sinto um orgulho — e nesse caso € um orgulho muito pessoal, até um
pouco de vaidade — que é o de passar para a histéria como o Unico
presidente sem diploma universitariob mas o0 que criou mais
universidades neste pais. Esse nimero eu dou sempre, que € um nimero
muito exitoso e que vai ser muito dificil alguém superar: 14
universidades federais novas, 126 extensoes universitarias, 214 escolas
técnicas. Eu ndo estou contando esses dois anos agora porgue eu nao sei
guantas foram feitas agora (2013, p. 12).

Segundo Barbosa (2013, p. 84), antes do fim do segundo mandato de Lula, o

governo comecou a adotar uma politica macroecondémica mais restritiva com base na
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expectativa de que o pior da crise internacional j& havia passado e que a economia
brasileira poderia continuar a crescer sem estimulos adicionais por parte do governo.

O bem-sucedido governo de Lula, fez com que o PT permanecesse no poder por
mais quatro anos. Assim, em 1° de janeiro de 2010, Dilma Rousseff assumiu a
Presidéncia da Republica, tornando-se a primeira mulher eleita Presidenta do Brasil.

Como ministra de Minas e Energia do governo Lula, entre 2003 e 2005, Dilma
reformulou o setor ao criar 0 marco regulatorio para as praticas em Minas e Energia.
Além disso, presidiu o Conselho de Administracdo da Petrobrés, introduzindo o biodiesel
na matriz energética brasileira e criou o programa Luz para Todos (Portal do Planalto,
2014).

A partir de 2005, Dilma passou a ocupar a chefia da Casa Civil e a coordenar o
trabalho do ministério, assumindo a direcdo de programas estratégicos como o PAC e 0
programa de habitacdo popular Minha Casa, Minha Vida. Também, coordenou a
Comisséo Interministerial encarregada de definir as regras para a exploracéo das recéem-
descobertas reservas de petroleo na camada pré-sal e integrou a Junta Orcamentaria do
Governo (Portal do Planalto, 2014).

Nos dois primeiros anos do governo Dilma, houve ado¢do de algumas medidas
para adaptar o Brasil ao novo cenario internacional e, a0 mesmo tempo, prosseguir com o
modelo de desenvolvimento econdmico com incluséo social iniciado, em 2003, por Lula.
Além disso, entre 2011 e 2012, iniciam-se as acOes restritivas iniciadas no final do
governo Lula. Outra preocupacéo, no inicio do governo, era a reducao da taxa real de juro
do pais e evitar uma apreciacao excessiva da moeda (BARBOSA, 2013, p. 84).

O governo Dilma ficou marcado por uma série de reformas importantes na
atuacdo do Estado e no funcionamento da economia. Ampliou a acdo de combate a
pobreza com o0 aumento do valor das transferéncias de renda para familias com criancas e
adolescentes e iniciou um amplo programa de incentivo ao ensino técnico e a qualificacdo
da mdo de obra (Pronatec), mediante a ampliacdo da concessdo de bolsas de estudo e
auxilio financeiro aos estudantes (BARBOSA, 2013, p. 85-89).

Além disso, a¢es iniciadas pelo governo Lula foram finalizadas, como a reforma
da previdéncia do setor publico, com a criacdo do Fundo de Previdéncia Complementar

para os Servidores Publicos Federais (Funpresp), bem como a reforma do sistema
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brasileiro da defesa da concorréncia, a autorizagédo para a criacdo do cadastro positivo de
pessoas fisicas junto ao sistema financeiro e a regulamentacdo da margem de preferéncia
para produtos nacionais nas compras do governo federal (BARBOSA, 2013, p. 85-89).

Durante o governo Dilma, também, aconteceu a desoneracdo da folha de
pagamento das empresas e a inclusdo de portos e aeroportos no programa brasileiro de
concessdes. No final de 2012, o Congresso Nacional aprovou a proposta do governo para
a reducdo das tarifas de energia elétrica, que entrou em vigor no inicio de 2013
(BARBOSA, 2013, p. 85-89).

As politicas econémicas e sociais, além da politica externa do governo do PT
fizeram com que o pais alcancasse reconhecimento mundial em um periodo de 12 anos.
Porém, dendncias de corrupcdo envolvendo integrantes e aliados do partido e, mais
recentemente, o escandalo da Petrobras, enfraqueceram a popularidade da Presidenta
Dilma e de seu partido. Devido a isso, a disputa para o segundo turno da eleicdo
presidencial de 2014 foi uma das mais disputadas da histéria do Brasil: Dilma venceu o

concorrente, Aécio Neves, do PSDB, com apenas 51% dos votos validos.
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CAPITULO 1V: ANALISE DOS ENUNCIADOS

O debate que deveria ser feito no
Parlamento, entre os partidos, e pela
sociedade, esta sendo monopolizado pela
midia. Estd sendo feito somente pelas
redacbes e, dentro delas, por poucos
colunistas, todos eles partidarios que
tentam fingir que ndo sdo politicos, que
sdo imparciais.

Lula (SADER; GENTILI, 2013, p. 17)*

Para uma analise em AD, faz-se necessario observar a insercéo social e politica do
sujeito que esta elaborando o discurso, considerando o contexto social em que o sujeito
do discurso atua. Deste modo, ao analisar o discurso jornalistico é importante refletir
sobre seu efeito de objetividade, construido principalmente devido a escrita jornalistica
em terceira pessoa. Esse texto caracteristico contribui para manter o mito da
imparcialidade jornalistica, porém ao analisar enunciados produzidos pelo discurso
jornalistico € possivel apreender as posicdes ideologicas dos veiculos de comunicacdo,
difundidas de forma sutil.

Os discursos de capa das revistas semanais de informacdes, frequentemente,
tratam de temas politicos e econdmicos. E para fazer com que estes discursos circulem
com credibilidade, as publicacbes dao espaco a especialistas, entrevistam personalidades
com know how e utilizam dados institucionais e estatisticos. Além disso, é importante
destacar que o recurso visual nesse tipo de midia ultrapassa o carater meramente

ilustrativo. As imagens ajudam a construir os efeitos de sentido.
4.1 Veja
Ao relacionar o discurso a sua exterioridade, apreende-se seus sentidos,

evidenciando as interferéncias do historico e do ideoldgico, assim como 0s apagamentos

na constituicdo de sentidos. Por isso, ao realizar uma analise no referencial tedrico da

4 Entrevista concedida pelo Ex-presidente Luis Inacio Lula da silva.
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AD, é necessario observar as condigdes de producdo do discurso. Apesar de ndo assumir,
Veja mantém um discurso politico-partidario de direita. Esse aspecto evidencia-se
sobretudo na editoria politica, em que figuras politicas, partidos e temas que filiam-se a
direita ganham destaque. Assim, deve-se considerar este aspecto ao analisar o discurso
jornalistico difundido pela revista.

No decorrer de 2014, ano de eleicdo presidencial, Veja evidenciou sua posi¢éo
ideoldgica em relacdo a Dilma Rousseff e ao seu partido, através de seus discursos de
capa. As reportagens mais recorrentes traziam “denuncias” contra pessoas ligadas ao PT e
ressaltavam os problemas que a presidenta enfrentava naquele momento. Além disso,
mesmo quando a revista noticiava assuntos que ndo tinham relagdo direta com as
eleicOes, buscava associar ao nome de Dilma. Assim, pode-se identificar alguns tipos de
discursos sustentados pela publicacdo acerca da entdo candidata a reeleicdo e de seu

partido, que se repetem em varias edigdes daquele ano. Como pode-se verificar a seguir.

4.1.1 Discurso anti-Dilma/anti-PT

O sentido nédo é fixo, constitui-se em cada formacdo discursiva, nas relagdes que
as palavras, expressdes e proposicdes mantém umas com as outras, podendo mudar o
sentido ou manté-lo. Deste modo, ao analisar um enunciado deve-se considerar o seu
momento de realizacdo: a enunciacdo (PECHEUX, 2009, p. 147). Outro aspecto
importante a ser considerado sdo as condigdes de produgdes do enunciado, conforme
visto anteriormente.

Na edicdo 2384, de 23 de julho de 2014, Veja constr6i um discurso anti
Dilma/anti PT apoiando-se no argumento de que a diplomacia brasileira passa por um
momento de crise e de faléncia moral, o que seria a consequéncia do Governo Dilma

manter uma postura submissa e indiferente aos conflitos mundiais.
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APAG[\O NA DIPLOMACIA

A capa, em fundo todo branco, traz uma lampada negra, como se estivesse
queimada. Essa escuriddo é formada por duas imagens em preto e branco, bem discretas,
de fatos que aconteciam naquele momento e que justificam o discurso de Veja: o Boeing

abatido pelo governo Russo, na Ucrania, e o0 ataque a Israel.
(01) “Apagao na diplomacia” (C. V. Ed. 2384 23/07/2014)

No Brasil, a palavra apagdo popularizou-se ap0s a crise energética ocorrida, em
2001, no final do segundo mandato de Fernando Henrique Cardoso devido a falta de
planejamento para o setor. Deste modo, tem uma conotacdo negativa para a populacéo
brasileira. O proprio significado da palavra — “blecaute, falta de energia generalizada.
Escurecimento completo. Interrupcdo ou falta de energia (MICHAELIS ONLINE)” —
remete a algo negativo. Porém, o sentido de “apagdo” na capa de Veja referir-se ao
momento vivido pela diplomética brasileira. Assim, o termo causa dois efeitos de

sentidos: crise e falta de credibilidade.

(02) “Siléncio sobre o crime do Boeing cometido pela Rassia”

(03) “ataque a Israel, o alvo nimero 1 do terror”,

(04) “e, em Brasilia, tratamento servil ao ditador de Cuba, mostram a faléncia moral da politica
externa de Dilma”.

Os enunciados (02) e (03) constituem o argumento que reforca o discurso do

enunciado (01). Pois, ao citar dois conflitos internacionais que nao teve a interferéncia do
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governo brasileiro ou pelo menos uma posi¢do politica de apoio ou repudio, Veja
exemplifica o enunciado (05). Isso ocorre porque a relacdo de sentidos € um dos fatores
que constitui as condigdes de producdo. Deste modo, “ndo ha discurso que ndo se
relacione com outros”, isto €, “os sentidos resultam de relagdes” (ORLANDI, 2013, p.
39).

Nos enunciados (02) e (03) Veja “acusa” o Governo Dilma de ignorar o crime de
guerra do Presidente da Ruassia, Wladmir Putin, na Ucrania, que resultou na queda de um
avido comercial, e agir com unilateralismo contra Israel, que naquele momento havia sido
atacado, mas que tinha realizado ataques anteriormente contra seus “inimigos”.

O discurso da revista enfatiza a “faléncia moral da politica externa brasileira”,
porém ao analisar o enunciado (04) observa-se que, na verdade, faz uma critica a posicéo
politica de Dilma Rousseff. Ao afirmar que o governo brasileiro manteve um tratamento
servil ao “ditador” de Cuba, que visitava o0 pais. A palavra ditador que substitui a palavra
presidente mostra a posicdo ideoldgica da revista contraria ao PT, um governo de
esquerda que recebe um chefe de estado que compartilha a mesma ideologia politica.

No dicionario Michaelis Online “ditador” é descrito como “antigo magistrado
que, em Roma, exercia poder absoluto. Individuo que relne em si todos os poderes
publicos. Individuo arrogante que pretende impor aos demais a sua vontade”.

Assim, pode-se concluir que, o discurso da edicdo 2384 trata de uma critica a
ideologia politico partidaria de Dilma Rousseff, ao “insinuar” que nos governos
anteriores a diplomacia brasileira buscava amenizar conflitos e o atual Governo acabou

com essa tradicéo.

4.1.2 Discurso Copa do Mundo X elei¢bes

A edicdo 2382, de Veja, foi publicada em 16 de julho de 2014, um dia apds a
goleada historica de 7X1 sofrida pela Selecdo Brasileira nos jogos das semifinais da Copa
do Mundo de Futebol. Naquele ano, o Brasil sediava pela segunda vez o mundial, que
logo tornou-se um dos assuntos mais comentados pela populacéo e noticiado pela midia.

Existia grande expectativa para que o pais sede fosse campedo, porém, ap0s perder seu
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principal jogador, Neymar, que sofreu uma contusdo na partida anterior, foi eliminado

pela Selecdo Alemé adiando, assim, o hexacampeonato.

VAl SOBRAR
E 47 PARAELA?

10 anafistas opinam se o mau humor
com a derrota da selecio vai
prejudicar Dilma nas eleicoes

Capas disponiveis em www.acervodigital.com.br

Com a derrota, a imprensa brasileira passou a associar o fracasso da Sele¢do ao
Governo Dilma. Como pode-se observar nos enunciados desta edi¢do. A capa é ilustrada
com uma imagem que havia sido publicada no perfil do Twitter de Dilma Rousseff na
véspera do jogo, e que mostra a presidenta sorridente e fazendo o gesto “E To6is”. A giria
utilizada por Neymar e seus amigos, 0s "parcas”, remete a alegria e a descontragéo. E,
desde modo, contrasta com aquele momento.

A imagem causa um efeito de sentido de contradi¢do, como se a entdo candidata
estivesse debochando da populacdo brasileira. Deste modo, a imagem contribui para a
constituicdo da materialidade discursiva. Ja os enunciados estdo estruturados de forma

coloquial.

(05) “Vai sobrar para ela?” (C. V. Ed. 2382 16/07/2014)
(06) “10 analistas opinam se o mau humor com a derrota da sele¢do vai prejudicar Dilma nas
eleigdes”.

E comum o uso do enunciado (05) pela populagdo brasileira na forma afirmativa
quando pretende-se afirmar que um individuo ira sofrer as consequéncias de determinada
acdo. Veja utiliza a frase na forma interrogativa para levar o sujeito leitor a questionar se

a “derrota” da Sele¢do ird influenciar o sujeito eleitor na hora de decidir o voto nas
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eleicOes presidenciais. Vale lembrar que, naquele momento, muitos brasileiros eram
contrérios ao Governo Dilma. Antes e durante o mundial aconteceram protestos que
questionavam irregularidades nas obras e no dinheiro investido no mundial.

O enunciado (05) refere-se a Dilma Rousseff pelo pronome “ela” ao invés de
referir-se pelo seu nome (Dilma Rousseff), pelo seu cargo (presidenta) ou, ainda, pela sua
condicdo naquele momento (candidata). Segundo Orlandi (2007, p. 14) tanto a selecéo
lexical quanto a organizagao sintatica do texto revelam efeitos de sentido. Assim, pode-se
verificar que esta substituicdo assume um sentido de generalizagdo, que por sua vez causa
o efeito de sentido de desvalorizacéo da imagem de Dilma e da importéancia de seu cargo,
pois “ela” pode ser qualquer pessoa do sexo feminino.

No dicionario Michaelis Online o significado da palavra “sobra” aparece como
“a¢do ou efeito de sobrar. O que sobrou; sobejo, resto. O que fica depois de tirado o
necessario”. Deste modo, a palavra causa um efeito de sentido negativo como
consequéncia do resultado do encerramento da participacdo da Selecdo Brasileira na
Copa do Mundo.

O enunciado (06) reafirma o enunciado (05) e causa o efeito de sentido de
imparcialidade. Pois, afirma que analistas dardo opindo sobre as possiveis consequéncias
da derrota da Selecdo na reeleicdo de Dilma. Tendo em vista que, segundo o dicionario
Micaelis Online analista é a “pessoa que analisa ou € versada em analises”. Entdo, ao ler
0 enunciado (06), possivelmente, o sujeito leitor espera encontrar constribuicdes de
cientistas politicos, socidlogos, economistas entre outros especialistas da area politica na
matéria.

E importante ressaltar que, analistas ndo d&o opinido, analisam com propriedade.
Ao opinar o individuo apenas emite opinido e expde o que pensa (MICHAELIS
ONLINE). O enunciado (06), também, produz o efeito de sentido de credibilidade para a
revista, pois conta com um grupo de 10 analistas como fontes da reportagem.

No enunciado (06), Veja atribui 0 termo “mau humor” ao sentimento da
populagdo brasileira diante da “derrota” da Sele¢do e, por oposi¢do, Dilma est4 sorrindo.
No Brasil, a expressdo € utilizada para referir-se ao individuo que ndo possui a
capacidade de sorrir e age de forma rude sem motivo aparente. Ao buscar os sigificados

das palavras separadamente vé-se que, “mau” refere-se a ma conduta, “aquele que se
q q
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distingue pelo carater ruim, moralmente condenavel e que € dado a fazer maldades ou,
ainda, que se compraz com o mal praticado”. Ja “humor” é a ‘“capacidade de
compreender, apreciar ou expressar coisas cOmicas, engracadas ou divertidas”
(MICHAELIS ONLINE).

Deste modo, observa-se que palavras como tristeza, decepcdo e insatisfacéo
seriam mais apropriadas no enunciado (06). Porém, a expressdo “mau humor” causa um
efeito de sentido mais negativo e pessoal. Assim como “derrota” que, segundo o
dicionario Michaelis Online, significa “acdo ou efeito de derrotar. Desbarato, destroco de
um exército. Grande revés. Grande estrago. Desastre, insucesso, perda. O termo
geralmente € utilizado para referir-se a guerras e conflitos. No caso do enunciado (06), a
palavra poderia ser substituida por outras que causam um efeito de sentido menos
agressivo, como perda e goleada.

Para Orlandi (2013, p. 43), “toda palavra ¢ sempre parte de um discurso”. Deste
modo, pode-se observar que, nos enunciados analisados as palavras relacionam-se
desqualificar a imagem de Dilma Rousseff, constituindo um discurso contrario a sua
figura. A autora afirma que, “as palavras falam com outras palavras” e “os sentidos

sempre sao determinados ideologicamente”, pois:

(...) as palavras ndo tém sentido nelas mesmas, elas derivam seus
sentidos das formac@es discursivas em que inscrevem-se. As formacdes
discursivas, por sua vez, representam no discurso as formacOes
ideoldgicas (ORLANDI, 2013, p.43).

4.1.3 Discurso de denuncias de corrupcao

Os individuos “acreditam” nos discursos que circulam nos veiculos de
comunicacdo, pois transmitem credibilidade. Deste modo, o discurso midiatico continua
sendo fonte de informagcdo e difusor de ideologias. Para a AD, o “lugar” de onde o sujeito
fala constitui o que diz. Assim, o discurso pode adquirir significado e importancia
distintos. Isso ocorre devido a relacdo de forcas, que é outro fator de funcionamento das
condicdes de producdo.

Orlandi (2013, p. 39) explica que, “a sociedade é construida por relacbes

hierarquicas, ou relacdes de forca, sustentadas no poder desses diferentes lugares, que se
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fazem valer na “comunicagdo”. E ““(...) esses mecanismos de funcionamento do discurso
repousam no que chamamos formacgdes imaginarias” (ORLANDI, 2013, p.40).

Portanto, a credibilidade que os veiculos de comunicacgdo ainda exerce na maioria
dos individuos de uma sociedade apoia-se nesse conceito da AD. O mito da
imparcialidade jornalistica contribui para que o publico acredite que jornais, revistas
entre outros meios de comunicagéo sao meros transmissores de informagéo.

No periodo analisado nesta dissertacdo, Veja cobriu amplamente o escandalo
envolvendo a alta cUpula da Petrobras e a Operacdo Lava-jato, geralmente, tratando como
matérias investigativas. Nas capas, eram comuns termos deste segmento jornalistico,
como “dentincia” e “exclusivo”.

Na Edicéo 2385, de 06 de agosto de 2014, a revista denuncia uma suposta fraude
na Comissdo Parlamentar de Investigacdo (CPI) que, naguele momento, investigava a
corrupgdo na estatal. Segundo a matéria, a entdo presidente da Petrobras, Graga Foster,
bem como o ex-presidente, Sérgio Gabrielli, e o ex-diretor da area internacional, Nestor
Cerver0, teriam sido beneficiados com as perguntas e respostas.

Porém, apds quase quarenta dias de investigacdo, em 12 de setembro de 2014, a
comissdo de sindicancia do Senado, criada para investigar o caso, formada
exclusivamente por senadores, decidiu arquivar o processo, pois ndo foram encontrados
indicios de vazamento de informagdes privilegiadas.

Vale destacar que, Veja € a principal revista deste segmento e a lider de mercado.
Ao fazer a acusacdo destacou em uma capa, porém apds comprovado que as denuncias
eram infundas ndo se retratou, nem fez uma capa para explicar o equivoco. Alias, a
noticia teve pouca repercussao na midia. Apenas alguns portais de noticias destacaram o
resultado das investigacdes e publicaram uma carta da assessoria de imprensa do Senado.
Isto significa dizer que, o resultado da apuracéo repercutiu menos que a falsa acusacéo de
Veja, de modo que, atingiu menos sujeitos leitores. Muitos destes nem ao menos ficou

sabendo que a informacao era falsa.
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CALOTE INEDITO

€€ Eu perguntei usivo
quem é o autor dessas

EXcC
perguntas. Oitenta
por cento ¢ do Marcos
Rogério (assessor da
lideranca do governo no =
Senado). O Carlos Hetzel \I
(assessor da lideranca do PT) > p——
fez alguma coisa; o Paulo -»A‘J' B
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Relagdes Institucionals da
Presidéncia da Repiblica)

fez outras. As do Gabrielli

eu digitalizei e passei para c PI DA

a Graga (Foster, presidente

da Petrobras).”

“Chamaram el (Nestor PETROBR As
Cerverd), deram um curso

a ele, media training. 2 Uma gravagio mostra que os investigados
receberam perguntas dos senadores com
antecedéncia e foram treinados para responder
a elas. A farsa é tio escandalosa que pode exigir
uma inédita CPI da CPI para ser desvendada

Ao elaborar a teoria da Analise do Discurso, Pécheux desconstruiu o conceito de
verdade. Para o autor a verdade é construida socialmente. Portanto, ao analisar esta
edicdo de Veja observa-se que a revista construiu uma verdade. Pelo menos para seu

publico leitor.

(07) “Exclusivo” (C. V. Ed. 2385 06/08/2014)

(08) “Fraude”

(09) “CPI da Petrobras”

(10) “Uma gravacdo mostra que os investigados receberam perguntas dos senadores com
antecedéncia e foram treinados para responder a elas”

(11) “A farsa € tdo escandalosa que pode exigir uma inédita CPI da CPI para ser desvendada”

No jornalismo, o enunciado (07) é utilizado quando determinado veiculo de
comunicacdo dispde de informacdo privilegiada e inédita. E o chamado “furo de
reportagem”. O termo, geralmente, é utilizado pelo jornalismo investigativo. O enunciado
(07), também, agrega credibilidade para a publicacdo j4 que a palavra “exclusivo”
significa “que exclui; que tem forca ou direito para excluir. Incompativel com outra coisa.
Especial, privativo, restrito. Gnico, pessoal e privado (MICHAELIS)”.

A edicdo traz o enunciado (08) em destaque e com letras garrafais. Deste modo,
observa-se que o discurso de Veja tem como objetivo desestruturar a credibilidade da CPI
da Petrobras e de seus responsaveis e, também, afetar negativamente a reputacdo de
pessoas ligadas ao PT, ja que, apresenta estes individuos como fazendo parte de um

mesmo esquema.
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Os enunciados (08) e (09) estéo separados, formando dois enunciados distintos, ao
invés de formular apenas um: “Fraude na CPI da Petrobras”. Ao separar 0 enunciado em
dois e retirar o conectivo “na”, Veja d& mais destaque a noticia/discurso. J& os enunciados
(10) e (11) causam um efeito de sentido de farsa na CPI da Petrobras. Para dar maior
credibilidade ao seu discurso, a edi¢do traz um trecho do audio do chefe do escritério da

Petrobras em Brasilia, José Eduardo Barrocas, responsavel pela dendncia:

(12) “Eu perguntei quem € o autor dessas perguntas”

(13) “Oitenta por cento é do Marcos Rogério (assessor da lideranca do governo no Senado)”

(14) “O Carlos Hetzel (assessor da lideranca do PT) fez alguma coisa; o Paulo Argenta (da
Secretaria de RelagGes Institucionais da Presidéncia da Republica) fez outras”

(15) “As do Gabrielli eu digitei e passei para a Graga (Foster, presidente da Petrobras)”

(16) “Chamaram ele (Nestor Cerverd), deram um curso a ele, media training”

Ao analisar os enunciados (12), (13), (14), (15) e (16) verifica-se que, as
afirmagdes de Barrocas ndo caracterizam um crime, pois foram elaboradas apenas
perguntas para a CPIl e ndo respostas. Ndo ha indicios de vazamento de informacgdes ou
de acesso a documentos da Comissé&o.

Deste modo, constata-se que o sentido “é determinado pelas posigdes ideologicas
(nesse caso, de Veja) colocadas em jogo no processo socio-hstorico em que as palavras
sdo produzidas” (ORLANDI, 2013, p. 42). Assim, as palavras “tiram seu sentido dessas
posicOes, isto é, em relacdo as formacOes ideoldgicas nas quais essas posicdes se
inscrevem (ORLANDI, 2013, p. 43).

Na edicédo 2386, de 13 de agosto de 2014, Veja publicou um depoimento da ex-
contadora do doleiro Alberto Youssef, delator do esquema de corrupgdo na Petrobras,

Meire Peza.
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EXCLUSIVO

“ERAM MALAS
E MALAS DE
DINHEIRO"

A contadora que trabalhava com o caixa
do doleiro preso Alberto Youssef revela como
2 0 esquema de lavagem de dinheiro
utilizadg por politices do PT, PMDE e PP

O enunciado (18), que estd em destaque, com letras maiusculas e entre aspas,
retoma a memdoria discursiva de outro escandalo de corrupcéo famoso: o Crime da Mala,
ocorrido no Governo de Jodo Figueiredo. Para Pécheux, a memoria discursiva € um
conjunto de ja ditos que sustenta todo dizer. Portanto, do modo que esta estruturada, a
afirmacéo pode gerar indignacao no sujeito leitor. Tendo em vista que, o enunciado (18)

exp0Oe a abundancia e desperdicio de dinheiro pablico.

(17) “Exclusivo” (C. V. Ed. 2386 13/08/2014)

(18) “Eram malas e malas de dinheiro”

(19) “A contadora gue trabalhava com o caixa do doleiro preso Alberto Youssef revela como era
0 esquema de lavagem de dinheiro utilizado por politicos do PT, PMDB e PP”

O enunciado (19) reforca a afirmacdo do enunciado (18) e apresenta 0s
envolvidos sem citar nomes ao sujeito leitor, apenas, os partidos dos politicos. A
estratégia pode causar dois efeitos de sentidos distintos: agucar a curiosidade do sujeito
leitor para que compre a revista e/ou produzir um efeito de sentido de generalizacéo,
levando o sujeito leitor a achar que todos os politicos destes partidos estdo envolvidos no
esquema.

Conforme visto nos pressupostos teéricos, para AD, os sentidos do dizer sdo
determinados pelas posicdes ideoldgicas que sdo postas em jogo no momento e no
processo socio-historico em que as palavras sdo produzidas, no caso do objeto desta

dissertacdo, materializam-se no periodo da campanha eleitoral de 2014.
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Na edigdo 2390, de 10 de setembro de 2014, Veja publicou o depoimento do Ex-
diretor da Petrobras, Paulo Roberto Costa. Delator do esquema de corrupgéo na estatal. E
através das escolhas das palavras e dos enunciados extraidos da delagdo, a revista

constroe seu discurso.

EXCLUSIVO
JALO DA PETROBRAS

0 DELATOR
FALA

0 nome dos politicos envolvidos
no megaesquema de corrupcio:
governadores, senadores,
deputados federais ¢ um mnistro

# 0 dinheiro sustentava a base
aliada do PT no Congresso

“ Houve propina na compra
da refinaria de Pasadean

O enunciado (22) causa um efeito de sentido de imparcialidade, pois atribui ao
delator o ato de falar sobre/delatar/entregar o esquema de corrupcdo na Petrobras. E,
assim, a revista distancia seu discurso da noticia. Porém, nos enunciados (23), (24) e (25),
que sdo trechos do depoimento, evidencia a posicéo ideoldgica da revista, contraria ao
governo petista. Tendo em vista que, utiliza apenas os enunciados que reforcam sua
posicao ideoldgica:

(20) “Exclusivo” (C. V. Ed. 2390 10/09/2014)
(21) “Escandalo da Petrobras”
(22) “O delator fala”

(23) “O nome dos politicos envolvidos no megaesquema de corrupgdo: governadores, senadores,
deputados federais e um ministro”

Pois, sem citar nomes ou partidos, Veja afirma que alguns politicos estdo
envolvidos no esquema de corrup¢do da Petrobras. Deixa clara a participacdo do PT ao

citar “um ministro”.

(24) “O dinheiro sustentava a base aliada do PT no congresso”
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Neste enunciado, a revista afirma que o dinheiro do esquema de corrupgdo era
usado para bancar os politicos aliados do PT, o que causa um efeito de envolvimento do

partido em mais um esquema de corrupgao.

(25) “Houve propina na compra da refinaria de Passadena”

No enunciado (25), a revista afirma que houve irregularidades no processo de
compra da refinaria da Petrobras de Passadena, nos Estados Unidos, o que causa um
efeito de sentido de envolvimento da presidenta Dilma Rousseff em um suposto esquema
de corrupcgéo.

Na edicdo 2396, de 22 de outubro de 2014, Veja publicou o depoimento do
doleiro Alberto Youssef, um dos delatores da Operagdo Lava-jato. Segundo investigagcdes
da Policia Federal (PF), o doleiro e o Ex-diretor da Petrobras, Paulo Roberto Costa,
montaram uma rede com fornecedores da estatal, empresas fantasmas e offshores no
exterior, que fechariam contratos fraudulentos. Parte desse dinheiro seria usada para

pagar propina a politicos.

O conjunto de enunciados analisados na edi¢do 2390 de Veja tem a fungdo de
“informar” o sujeito leitor acerca das noticias da Operacdo Lava-Jato. Porém, para AD é
um discurso. No jornalismo, esse tipo de matéria chama-se “suite”, aquela que atualiza

determinado assunto que tem intensa e duradoura repercussdo na midia. Em vista disso, o
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enunciado (27) refere-se a Alberto Youssef, apenas, como “doleiro”, pois o publico ja
tem conhecimento acerca dos principais envolvidos na operacao.

No Brasil, doleiro é o profissional responsavel por fazer a conversao de moedas.
A maioria atua ilegalmente, alguns possuem autorizagdo legal para determinadas
modalidades, porém atuam além dos limites permitidos. S&o conhecidos popularmente
por este termo devido o dolar ser a moeda mais transacionada (MICHAELIS ONLINE).

No caso de Alberto Youssef, hd 20 anos envolve-se em casos de desvio de
dinheiro puablico, com apoio de politicos corruptos. E assim firmou-se como o maior
doleiro do pais, tendo em vista que os demais profissionais do segmento giram ao seu

redor.

(26) “Escandalo da Petrobras” (C. V. Ed. 2396 22/10/2014)

(27) “O doleiro fala”

(28) “A campanha presidencial de 2010 do PT levou dinheiro do petrolao”
(29) “28 deputados federais recebiam propinas mensais para apoiar o PT”

Nos enunciados (26), (28) e (29), pode-se observar que a carga semantica
negativa dos léxicos “escandalo”, “petroldo” e “propina” contribuem para construir um
discurso anti PT mediado pelo discurso jornalistico de Veja. Tendo em vista que, segundo
0 Michaelis Online “escandalo” diz respeito a “circunstancia ou acdo que ofende o decoro
ou as concepcbes morais estabelecidas, ou desgraca as pessoas nelas envolvidas ou com
elas associadas”. Ja “petroldo”, conforme visto anteriomente, ¢ um termo que faz
referéncia ao mensaldo e utilizada por alguns veiculos de comunicacdo para referirem-se
a Operacdo Lava-Jato.

Popularmente, a palavra “propina” € sindbnimo de suborno, ou seja, refere-se ao
valor em dinheiro oferecido ou pago a alguém para que pratique atos ilegais. Porém, no
dicionario Michaelis o termo é sinbnimo de gorgeta, pois Seria a “soma de dinheiro ou
presente que se da a um empregado por servico prestado no exercicio das suas funcGes”.

Portanto, pode-se observar que, 0 conjunto de enunciados da capa de Veja
representa estratégias discursivas utilizadas pela revista para argumentar contra a
candidata Dilma Rousseff, tendo em vista que as acusac@es do depoimento do doleiro,

destague nesta edicdo, sobrecaem sobre seu partido, o PT.
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Para Pécheux e Fuchs (2010, p. 164), a enuncia¢do € o processo que relaciona-se
com o interdiscurso e com 0s aspectos histérico e social. Assim, ao manifestar-se envolve
a relacdo das formacdes discursivas que determinam de que modo o que se diz pode ser
dito. Portanto, as formag0es discursivas condicionam 0s sujeitos por uma determinada
ideologia que os regula quanto que podem ou ndo dizer em determinadas conjunturas
histdrico-sociais.

No caso desta edi¢do, 0s enunciados causam um efeito de sentido negativo em
relacdo ao PT e a reelei¢do de Dilma Rousseff. Pois, o sujeito de onde fala o discurso, a
revista Veja, mantém uma posicao de direita em relacdo a politica partidaria do Brasil.

Veja chega as bancas sempre aos sabados, porém, na Ultima semana antes das
eleicOes, a Editora Abril antecipou a publicacdo da edicéo 2397. A capa foi divulgada no
site da revista na quinta-feira (23 de outubro de 2014).e os exemplares postos a venda no
dia seguinte. Logo, houve uma intensa repercussdo na internet, nos telejornais da Rede
Globo e na Folha de Sdo Paulo. A capa tornou-se pauta para Aécio Neves no altimo
debate, transmitido pela Rede Globo.

Na noite de quinta-feira, a coligacdo de Dilma Rousseff entrou com acao
“inibitéria de publicidade”, porém somente na segunda tentativa o parecer foi favoralvel.
Assim, o Ministério Pablico concedeu, através de uma liminar, direito de resposta a
coligacdo. E, por decisdo do Tribunal Superior Eleitoral, Veja teria de suspender a

publicidade em torno da capa. No entanto, a revista ndo cumpriu a decisao.

ESPECIAL AGUA  Boqe st s s )

0 doleiro Alberto
Youssef, caixa do
esquema de corrup¢ao
na Petrobras, revelou
a Policia Federal e
ao Ministério Pablico,
na terga-feira
passada, que Lula
e Dilma Rousseff
tinham conhecimento
das tenebrosas
transacoes na estatal
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No inicio daquela semana, 0s nimeros das pesquisas dos institutos Data Folha e
Vox Popoli apontavam a vitéria de Dilma Rousseff, com margem que poderia ser
revertida. Deste modo, a edicdo indica claramente a posicdo ideoldgica de Veja contraria
a reeleicdo da presidenta e sua tentativa de intervir no resultado da eleicdo. Atitude que
contraria o paragrafo 5° da Constituicdo Federal do artigo 220 que reza: “Os meios de
comunicacdo social ndo podem, direta ou indiretamente, ser objeto de monopélio ou
oligopolio”.
(30) “Petrolao” (C. V. Ed. 2397 29/10/2014)
(31) “O doleiro Alberto Youssef, caixa do esquema de corrupcdo na Petrobras, revelou a Policia
Federal e ao Ministério Publico, na terca-feira passada, que Lula e Dilma Rousseff tinham

conhecimento das tenebrosas transagdes na estatal”
(32) “Eles sabiam de tudo”

Utilizada primeiro pelo deputado federal Anténio Imbassahy (PSDB-BA), o
enunciado (30) logo foi adotado por parte da imprensa brasileira para referir-se as
investigacOes da Operacdo Lava-Jato. O termo faz alusdo a outro escandalo de corrupgéo
famoso: o mensaldo. E, também, remete a corrupcao na estatal, administrada pelo quarto
mandato por um governo petista. Deste modo, o termo expressa a posicdo ideoldgica
daqueles que o emitem. Ndo € um simples modo de referir-se, mas sim uma posicéo
politica de alguns veiculos de comunicacdo, neste caso Veja, que tentam “provar” um
possivel monopdlio de corrupcao do PT.

Os enunciados (31) e (32) afirmam que o ex-presidente, Luis Inacio Lula da Silva,
bem como a entdo candidata a reelei¢cdo, Dilma Rousseff, “sabiam” do esquema entre as
empreiteiras ¢ a estatal. Porém, neste caso, o verbo “saber” causa um efeito de sentido
que vai além do seu significado original. Segundo o Michaelis, o verbo saber significa
“estar informado de, estar a par, ter conhecimento de; conhecer”.

Porém, no caso da afirmacéo de Veja, o verbo adquire outra significacdo. Pois, ao
afirmar que a presidenta e o ex-presidente, os dois principais nomes do PT, no momento,
“sabiam” do esquema significa dizer que concordavam e até mesmo participavam das

operacdes fraudulentas.
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4.1.4 Discurso eleigdes

Nas edicGes que destacavam assuntos referentes as elei¢des presidenciais de 2014,
Veja evidencia sua posicao ideoldgica em relagcdo a cada canditato e aos seus partidos.
Deste modo, 0s enunciados que a revista produz nessas condic@es histéricos-ideoldgicas
fazem parte de um mesmo discurso e constituem-se as coer¢des da formacao discursiva
em que inscrevem-se (ORLANDI, 2013, p. 71).

Conforme pode-se observar na edigdo 2392, de 24 de setembro de 2014, em que a
revista destaca trechos dos discursos dos trés principais candidatos ao primeiro turno:
Dilma Rousseff, Aécio Neves e Marina Silva. Assim, tendo em vista que, em AD, “todo
dizer ¢é ideologicamente marcado” (ORLANDI, 2013, p. 38), ao parafrasear 0s
enunciados, Veja evidencia distintas posicdes ideoldgicas em relacdo a cada

presidenciavel.

PARAADECISAO

0 que esti bom
vai continuar; o que
ndo, val mudar.™

O conjunto de enunciados da edicdo 2392 constituem-se numa relacdo
interdiscursiva, e é essa relacdo que estrutura a formacdo discursiva de cada discurso.
Para Orlandi (2013, p. 38), “o discurso ¢ o lugar do trabalho da lingua e da ideologia”.
Portanto, pode-se afirmar que, os discursos dos candidatos pertence ao campo discursivo

politico-eleitoral e o discurso de Veja pertence ao campo discursivo jornalistico.
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(33) “As armas para a decisdo” (C. V. Ed. 2392 24/09/2014)
(34) “Racionalidade”

(35) “Eu sei fazer sonho virar realidade”

(36) “Emocéon”

(37) “Néo ¢ um discurso. E uma vida!”

(38) “Poder”

(39) “O que esta bom vai continuar; o que ndo, vai mudar”

Os enunciados (35), (37) e (39) sdo paréfrases de discursos de campanha dos
entdo candidatos. Para Orlandi (2013, p. 36), a tensa relacdo entre parafrase e a
polissemia é a condicdo para a constituicdo dos sujeitos e dos sentidos. A parafrase € o ja
dito e a polissemia representa 0 novo. Por isso, que 0s sentidos e 0s sujeitos sempre
podem ser outros, ja que, constituem-se em um mesmo momento. Porém vai depender de
como sdo afetados pela lingua, de como se inscrevem na historia e, ainda, de como
trabalham e s&o trabalhados pelo jogo entre parafrase e polissemia.

No caso do conjunto de enunciados da edi¢do 2392, os enunciados (34), (36) e
(38) sdo polissemias. A revista utiliza os adjetivos “racionalidade”, “emocgdo” e “poder”
para tracar o perfil dos trés candidatos, a partir de seus discursos: Aécio Neves, Marina
Silva e Dilma Rousseff respectivamente. Porém, é importante destacar que, 0S
enunciados estdo fora de seu contexto original e, assim, adquire a significacdo que Veja
emprega conforme suas posi¢des ideologicas.

Segundo o Michaelis, “racionalidade” ¢ a “diferenca especifica que identifica o
homem no género animal”. Portanto, uma pessoa dotada de racionalidade, neste caso
Aécio Neves, utiliza o raciocinio para resolver problemas. Ja “emocdo” é uma
experiéncia subjetiva, associada ao temperamento, personalidade e motivacdo. Assim, um
individuo emotivo teria uma personalidade sensivel, nesse caso Marina Silva.

Pode-se observar que ambas as palavras causam um efeito de sentido positivo em
relacdo aos entdo candidatos Aécio Neves e Marina Silva. Porém, 0 mesmo ndo ocorre
com o adjetivo utilizado para tragar o perfil de Dilma Rousseff, pois a palavra “poder”
pode adquirir significados como “(...) faculdade de impor obediéncia; autoridade, mando.
Império, soberania. Posse, jurisdi¢do, dominio, atribuicdo. Governo de um Estado. Forcas
militares. Forc¢a ou influéncia. Forca fisica ou moral” (MICHAELIS ONLINE).

Porém, ao analisar os enunciados (35), (37) e (39) ndo é possivel encontrar

elementos que tenham ligacdo com os enunciados (34), (36) e (38). O enunciado (35) nao
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caracteriza Aécio Neves como uma pessoa racional. Um politico racional ndo falaria
sobre sonhos em um discurso em que tenta convencer pessoas e conquistar eleitores, mas
sim sobre projetos para o futuro ou agdes concretas que tenha realizado em governos
anteriores. Assim, como o enunciado (37) ndo contém elementos de um perfil emotivo. A
afirmacdo de Marina Silva: “nd3o ¢ um discurso ¢ uma vida” contém tragos de um
individuo racional, pois utiliza-se de experiéncias vividas para discursar e para elaborar
seu plano de governo.

Ao pronunciar o enunciado (39), Dilma Rousseff fala da posicdo sujeito de uma
presidenta que esta em campanha pela reelei¢do. Fala de projetos passados e futuros, com
experiéncia de ter governado o Brasil por um mandato. Porém, Veja estrutura o
enunciado (39) de modo que pode ser interpretado de duas maneiras, caso a virgula seja
mal empregada. Neste caso, o efeito de sentido seria negativo. Como pode-se observar:

a) “O que estd bom vai continuar; o que ndo, vai mudar”
b) “O que esta bom vai continuar; o que ndo vai mudar”

O enunciado (34) remete aos enunciados (35), (37) e (39), porém seu efeito de
sentido relaciona-se de forma mais apropriada ao enunciado (39), pois “poder” tem uma
relacdo quase direta com “armas”, caso ambas as palavras estejam no contexto do poder
bélico, poder militar e, até mesmo, no poder de um governo ditatorial.

Deste modo, pode-se concluir que a escolha das palavras no conjunto de
enunciados da edicdo 2392 tem o objetivo de causar efeitos de sentidos negativos em
relacdo a imagem de Dilma Rousseff.

Na edicdo 2391, de 17 de setembro de 2014, Veja destaca a disputa para o
primeiro turno das eleicdes. Porém, apenas, apresenta as estratégias do PT em relacdo a
Marina Silva, que apds a morte de Eduardo Campos passou a concorrer a presidéncia.
Naquele periodo, a candidata representava uma ameaca a reeleicdo de Dilma Rousseff.
Pesquisas de intencdo de voto apontavam que Marina disputaria o primeiro turno com a

presidenta.
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Para Orlandi (2013, p. 30), ao considerar as condices de producdo em sentido
estrito tem-se as circunstancias da enunciagdo: é o contexto imediato. E caso considere as
condicdes de producdo em sentido amplo, incluem o contexto socio-histdrico, ideoldgico.

Deste modo, o0 contexto imediato da edi¢do 2391 séo as elei¢des presidenciais de
2014, a disputa acirrada entre os candidatos e a campanha de Dilma Rousseff pela
reeleicdo. Ja no contexto amplo estdo em jogo as posicoes ideoldgicas dos candidatos e

seus respectivos partidos bem como da prépria revista Veja.

(40) “A furia contra Marina” (C. V. Ed. 2391 17/09/2014)
(41) “Nunca antes neste pais se usou de tanta mentira e difamacdo para atacar um adversario
como faz agora o PT”

Ao analisar os enunciados (40) e (41), observa-se que a escolha das palavras
causa um efeito de “vitimizacdo” para a imagem de Marina Silva e de “vilania” para
Dilma Rousseff. Remetendo, assim, a doutrina maniqueista (MICHAELIS ONLINE) que
fundamenta-se em dois principios opostos: 0 bem e 0 mal.

O enunciado (40) poderia ter sido estruturado de outra forma, de modo que a
palavra “furia” pudesse ser substituida por outra mais adequada neste contexto, como
disputa. Segundo o dicionario Michaelis Online “faria” significa “acesso de furor. Colera,
ira, raiva (...)”. Assim, a palavra “firia” causa um efeito de sentido de ataque pessoal a
Marina Silva. Pois, a entdo candidata ja pertenceu ao PT e desligou-se devido a

diferencas ideoldgicas e por discordar de algumas decisdes tomadas pelo Governo Lula.
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O termo “nunca antes neste pais” presente no enunciado (41) é uma paréfrase de
“nunca antes na historia desse pais” popularizada pelo Ex-Presidente Luiz Inacio Lula da
Silva, em seus discursos. Como “todo dizer é ideologicamente marcado” (ORLANDI,
2013, p. 38), observa-se que o termo causa dois efeitos de sentidos no enunciado: irdnia
(polissemia) e alusdo ao ex-presidente sem mensionar seu nome (parafrase).

O enunciado (41) reforca a afirmacdo do enunciado (42). Além disso, pode-se
observar que no enunciado (42) Veja utiliza um grupo de palavras que produz um efeito
de sentido negativo em relagao ao PT: “mentira”, “difamagdo”, “atacar” e “adversario”.
Tendo em vista que, para Orlandi (2013, p. 39), “um dizer tem relagdo com outros dizeres
realizados, imaginados e possiveis”.

Segundo o Michaelis, “mentira” ¢ o “ato de mentir; afirmacdo contraria a verdade,
engano propositado (...)” e “difamac¢ao” é a “ac¢do ou efeito de difamar; calinia, detracéo
(...)”. Deste modo, pode-se cocluir que um individuo ou instituicdo que possui tais
caracteristicas nao é digna de confianca, nem de credibilidade.

Por outro lado, “atacar” significa “acometer com impeto; agredir, assaltar” e
“adversario” remete ao individuo “que se opde a; que luta contra”, ou seja, estas palavras
associam-se mais a0 campo semantico de guerra, combate que ao de politica ou eleigdes.
Porém, segundo a relacdo de forgas “o lugar a partir do qual fala o sujeito é constitutivo
do que ele diz” (ORLANDI, 2013, p. 39). No caso de Veja, um veiculo de comunicacao
contraria a reeleicao de Dilma Rousseff e da permanéncia do PT no poder.

Na edicdo 2389, de 03 de setembro de 2014, Veja destaca as estratégias de Dilma
Rousseff e Aécio Neves para conter o avanco de Marina Silva, segundo pesquisas de
intencdo de voto, as vesperas do primeiro turno das eleicdes. Porém, € importante
destacar de que modo a revista estrutura os enunciados, pois a escolha lexical evidencia
sua posicdo ideologica.

Para Orlandi; Lagazzi-Rodrigues:

N&o sdo as palavras que significam mas o texto. Quando uma palavra
significa é porque ela tem textualidade, ou seja, é porque sua
interpretacdo deriva de um discurso que a sustenta, que a prové de
realidade significativa. A palavra que significa é uma palavra
textualizada (2015, p. 25).
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Isso ocorre devido ao discurso constituir-se em seus sentidos, pois ao dizer algo o
sujeito inscreve-se em uma formagéo discursiva (e ndo em outra), que vai determinar o
sentido (e ndo outro). Vale lembrar que, as formacOes discursivas representam as
formacgOes ideoldgicas nos discursos (ORLANDI; LAGAZZI-RODRIGUES, 2015, p.
43).

ARROCHO LANDESTINAS
econdmica 0 drama das criangas da
América

COMO DILMA E AECIO
TENTAM PARAR MARINA

A quatro semanas das eleicdes, os dois fortes contendores revelam
suas estratéglas para segurar o fenomeno eleitoral que disparou na frente

Portanto, ao analisar o discurso de Veja, nesta edicdo, observa-se que a revista
mantém a mesma posicao ideoldgica contraria a figura de Dilma Rousseff e a do PT em
todas as edi¢Bes no periodo de campanha para as elei¢fes presidenciais de 2014.

As edicOes 2389 e 2391 (analisadas anteriomente) seguem a mesma linha,
destacam as estratégias dos adversarios em relacdo a Marina Silva, no entanto, pode-se
observar que, 0s enunciados da edi¢cdo 2389 contém uma carga semantica menos
negativa. Nela, a revista destaca as estratégias de Dilma Rousseff e de Aécio Neves. Ja na

edicdo 2391, Veja destaca apenas as estratégias da presidenta e de seu partido.

(42) “Como Dilma e Aécio tentam parar Marina” (C. V. Ed. 2389 03/09/2014)
(43) “A quatro semanas das elei¢des, os dois fortes contendores revelam suas estratégias para
segurar o fenomeno eleitoral que disparou na frente”

O enunciado (42) causa um efeito de valorizacdo a figura de Marina Silva, que a
essa altura da campanha ja ndo estava com tanta credibilidade devido as polémicas que

envolveu-se ao logo na corrida presidencial. Tanto que ndo conseguiu ir para o segundo
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turno das eleigBes. Assim, Veja evidencia sua posicdo ideoldgica favoravel a entdo
candidata.

Para estruturar o enunciado (42), nota-se o uso de dois verbos: “tentar” e “parar”.
Verbos remetem a agdo, a movimento, assim, podemos fazer uma analogia a eleicéo
como se a candidata Marina Silva estivesse dando trabalho aos adversarios. Os verbos
escolhidos causam esse efeito de sentido, pois segundo o dicionario Michaelis Online, 0s
verbos “tentar” significa “mostrar o intento de; diligenciar, empreender (...)” e “parar”
cessar de andar, de falar, de mover-se”.

O efeito de sentido de valorizacdo a figura de Marina Silva torna-se mais evidente
no enunciado (43), principalmente devido ao emprego das palavras “segurar”,
“fendmeno”, “disparou” e “frente”. No sentido empregado no enunciado (42), o verbo
“segurar” significa “ndo deixar fugir; conter”. Ja “fendmeno”, nesse caso, refere-se a
“pessoa que se distingue por algum dote extraordinario” (MICHAELIS ONLINE).

Ainda, segundo o dicionario Michaelis Online, o verbo “disparar” pode assumir
distintos significados, 0 campo semantico que melhor se adequa, nesse contexto, seria no
sentido de “iniciar a corrida”; e o verbo “conter” associa-se a sentidos de “moderar,
refrear, reprimir”. Deste modo, estas palavras contribuem para construir um efeito de
sentido, no enunciado (43), ndo apenas de valorizagdo, conforme observado
anteriomente, mas também de superioridade de Marina Silva em relacdo aos candidatos

Dilma Rousseff e Aécio Neves.

4.1.5 Discurso reeleicdo de Dilma Rousseff

Em 26 de outubro de 2014, Dilma Rousseff reelegeu-se Presidenta do Brasil.
Veiculos da imprensa nacional e internacional cobriram a apertada vitdria contra Aécio
Neves e faziam uma analise do primeiro mandato e uma previsdo para 0S proximos
quatro anos. Naquela semana, as revistas semanais de informacéo brasileiras noticiaram a
reeleicdo com enfoque na disputa acirrada com o peemidebista e na alegria da vitéria.

Porém, na edicdo 2398, de 05 de novembro de 2014, Veja “ignorou” 0
acontecimento e fez uma capa sobre a Operacao Lava-Jato, como matéria principal. Para

Orlandi (2007, p. 31), “o siléncio ndo fala. O siléncio é. Ele significa. Ou melhor: no
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siléncio, o sentido é”. Deste modo, a auséncia da cobertura da vitdria de Dilma Rousseff
na capa de Veja “significa” que a posicdo ideoldgica da revista em relagdo a reeleicao.
Além de ndo cobrir a reeleicdo, Veja optou por destacar uma reportagem que atinge de
forma negativa a imagem da presidenta e do PT: a Operagédo Lava-Jato.

. MO -- »5v'h§';

‘( 0s acusados do maior caso dé
corupcdo da historia brasileira
manobram para tirar de cena o

juiz responsavel pelo processo

Deste modo, além de ndo fazer a cobertura jornalistica da vitoria de Dilma
Rousseff, Veja faz uma matéria em que expGe sua insatisfacdo com a reeleicdo. Conforme
é possivel observar nas chamadas para a reportagem, os enunciados (44) e (45). O

enunciado (44) causa um efeito de sentido de insatisfacdo e cansaco.

(44) “Mais quatro anos” (C. V. Ed. 2398 05/11/2014)
(45) “Manual de sobrevivéncia para o segundo mandato de Dilma”

O enunciado (45) reforca o efeito de sentido do enunciado (44) e oferece aos
sujeitos leitores “um manual de sobrevivéncia” para que os brasileiros consigam
sobreviver a mais um mandato de Dilma Rousseff. Neste sentido, “manual” seria um
“livro pequeno e portétil, contendo o resumo de alguma ciéncia ou arte”, ja o sentido de
“sobrevivéncia” associa-se ao “estado ou qualidade de sobrevivente”. Portanto, Veja

prevé, para seus sujeitos leitores, um cenario catastréfico nos préximos quatro anos.

(46) “Aécio Neves”
(47) “Entrevista”
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(48) “O Brasil perdeu 0 medo do PT”

Ao lado da matéria sobre o segundo mandato de Dilma Rousseff, Veja publica as
chamadas para uma entrevista com Aécio Neves, os enunciados (46), (47) e (48). E
importante destacar que, em uma eleicdo presidencial, a mais importante para um pais,
um veiculo de comunicacdo entrevista o candidato derrotado no pleito. Esta postura da
revista, também, evidencia sua posicao ideoldgica.

Pode-se observar, ainda, que as matérias da edicdo 2398 representam argumentos
para que Veja continue sustentando seu discurso antiDilma/antiPT. O enunciado (48),
extraido da entrevista de Aécio Neves, representa a opinido da revista, que ndo iria expor
na capa uma afirmacdo contraria a sua posicao ideoldgica. Porém, causa um efeito de

sentido de imparcialidade, pois o sujeito fala do lugar do adversario derrotado.

(49) “Petrolao”

(50) “Operacdo maos-sujas”

(51) “Os acusados do maior caso de corrupcao da histéria brasileira manobram para tirar de cena
0 juiz responsavel pelo processo”

A matéria principal ¢ mais uma repeticdo das reportagens antiDilma/antiPT
“disfargadas” de jornalismo investigativo. Nos enunciados (49) e (51) é possivel
encontrar palavras que se repetem em outras edi¢cdes, como “Petrolao”, “acusados” e
“corrup¢ao”, e que causam um efeito de sentido negativo para a imagem de Dilma
Rousseff e para o PT.

No enunciado (51), Veja utiliza uma metafora, assim a Operacdo Lava-Jato é
denominada de “Operacdo Maos-Sujas”, uma alusdo a acusagdo da revista, de que os
envolvidos no esquema de corrupcdo na Petrobras tentavam afastar o juiz responsavel
pelo processo, Sergio Moro. Em AD, a metafora “significa (...) “transferéncia”,
estabelecendo 0 modo como as palavras significam”. Deste modo, “ndo ha sentido sem
metafora. As palavras nao té€m (...) sentido proprio, preso a sua literalidade” (ORLANDI,
2013, p. 44).

Apenas duas semanas apds as eleicdes presidenciais de 2014, Veja faz uma capa
sobre a reeleicdo de Dilma Rousseff. A edicdo 2399, de 12 de novembro de 2014,

destaca, de forma negativa, a permanéncia da presidenta no poder.
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A SOLIG
DA VITORIA ==

Sem saber ¢ que farer ma economa
presshoanda pole PT ¢ esachads pelos
Miados, & prevideste so iols 50 palbcis

Ao ser considerado como discurso, o texto ndo € uma unidade fechada, nem um
objeto com comeco, meio e fim, pois “tem relagdo com outros textos (existentes,
possiveis e imaginarios), com suas condigdes de producdo (0s sujeitos e a situagao) e sua
exterioridade constitutiva (o interdiscurso, a memoria do dizer)” (ORLANDI; LAGAZZI-
RODRIGUES, 2015, p. 26) .

(52) “A solidao da vitéria” (C. V. Ed. 2398 05/11/2014).
(53) “Sem saber o que fazer na economia, pressionada pelo PT e esnobada pelos aliados, a
presidenta se isola no palacio”

Assim, com os enunciados (52) e (53) Veja apresenta um cenario pouco favoravel
para Dilma Rousseff ap0s a reeleicdo. No dicionario Michaelis Online, a palavra
“soliddo”, que aparece no enunciado (52), ¢ descrita como a “condicdo, estado de quem
estd desacompanhado ou s6”.

O enunciado (53) tem um conjunto de expressdes com a carga semantica
negativa: “sem saber o que fazer”, “pressionada”, “esnobada” “se isola”, que ajuda a
produzir um efeito de sentido de fragilidade e impoténcia em relacdo a imagem de Dilma
Rousseff.

A expressdo “sem saber o que fazer” remete a um individuo perdido, sem
perspectivas. Tendo em vista que, “sem” indica “auséncia, exclusdo”. Mais uma vez, a
revista utiliza mais de um verbo no mesmo enunciado: “saber” que significa “estar

informado de, estar a par, ter conhecimento de” e “fazer” que tem sentido em “criar e dar
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existéncia”. J& a palavra “esnobada” remete a “desprezar, mostar-se melhor” e, nesse
sentido, “se isolar” significa “afastar-se” (MICHAELIS).

Para Orlandi; Lagazzi-Rodrigues (2015, p. 26), hd uma ligacéo entre a historia e a
historicidade do texto, que nada mais € que seu modo de produzir sentidos. Assim, pode-
se afirmar que um texto pode ser atravessado por varias formacdes discursivas. A
observacao das autoras, contribui para a apreensao dos sentidos por trds dos enunciados
das edigdes de Veja, analisadas nesta dissertacgao.

4.2 Carta Capital

Durante o primeiro turno das eleicdes presidenciais de 2014, a revista Carta
Capital manteve uma postura mais isenta nas matérias que destacavam os candidatos.
Porém, a edicdo 821, publicada uma semana antes do inicio da campanha, com o ex-
presidente Luis Inacio Lula da Silva na capa, ja indicava apoio ao PT naquele pleito. O
exemplar ndo serd analisado devido ao periodo proposto para as analises ser a partir do
inicio da campanha, dia 6 de junho. No segundo turno das eleicdes Carta Capital
“formalizou” apoio a reelei¢do de Dilma Rousseff em um editorial publicado na verséo

eletronica da revista.

4.2.1 Discurso de apoio a Dilma/PT

Na Edicdo 822, de 22 de outubro de 2014, Carta Capital faz uma capa com
Dilma Rousseff, que naquele momento preparava-se para enfrentar Aécio Neves no
segundo turno. Porém, ao anunciar a matéria, o enunciado principal “Dilma com a
palavra” causa um efeito de sentido de discurso em relacdo a fala da presidenta e,
consequentemente, produz sentido de imparcialidade da revista quanto aos enunciados
expostos na capa. Como se a capa fosse um “palanque” para a presidenta transmitir o seu

discurso.

(54) “Dilma com a palavra” (C. C. C. Ed. 822 22/10/2014)
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Porém, ao parafrasear os enunciados da entrevista de Dilma Rousseff, que esta no
recheio da revista, como chamadas de capa, Carta Capital assume esses enunciados
como sendo seu proprio discurso. Um discurso de esquerda e de apoio aos ideiais da
Dilma Rousseff e do PT.

Vale destacar que, a andlise do discurso trabalha com a materialidade da
linguagem, considerando-a em seu duplo aspecto: o linguistico e o histérico, enquanto
indissocidveis no processo de producdo do sujeito do discurso e dos sentidos que (0)
significam (ORLANDI, 1996, p. 37).

Assim, ao considerar a subjetividade e 0 momento historico do sujeito-jornalista
como construtores de sentidos do texto, pode-se concluir que uma matéria jornalistica é a
versdo de um fato ou “uma verdade”. Portanto, cada veiculo de comunicacdo pode
construir sua verdade de acordo com a posicdo ideoldgica do grupo de comunicagdo ao

qual pertence.

(55) “A diplomacia do PSDB ¢ falar grosso com a Bolivia e fino com os EUA”

A postura de esquerda de Carta Capital evidencia-se no enunciado (55), ao
parafrasear o enunciado em que Dilma Rousseff critica a postura de direita do PSDB,
mais proxima da politica neoliberal americana, distante da politica bolivariana da Bolivia,

gue aproxima-se mais do modelo do governo petista.
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A ideologia bolivariana inspirava-se nos ideais de Simon Bolivar e faz referéncia a
concepcdo de justica social, desta forma o que estd em questdo sdo os interesses dos
diversos povos da America Latina e do mundo. A maioria dos paises latinos, atualmente,

possuem governos que seguem esse modelo politico.

(56) “O mundo atravessa a pior crise dos ultimos 80 anos, mas ndo desempregamos, nao
obrigamos os trabalhadores a pagar a conta”

(57) “Na area social os tucanos so6 fazem programas piloto para 2% da populagdo. NGs incluimos
0s pobres no orgamento”

Os enunciados (56) e (57) evidencia 0 modelo politico inspirado no bolivarismo. Ao
afirmar que, como presidenta, ndo sacrificou o emprego da populacdo brasileira em
detrimento da crise e que seu governo incluiu os pobres no or¢camento, o discurso de
Dilma Rousseff/Carta Capital causa um efeito de sentido de igualdade, em vista da
assisténcia a populagédo carente, produzindo assim sentido de um governo comprometido

com todo e qualquer brasileiro, independente da classe social.

(58) “Houve uma aposta violenta contra o Brasil neste ano”

No enunciado (58), o conjunto de palavras “houve”, “aposta” e “violenta” produz
sentido de conspiracdo generalizada, pois nao fica claro “quem” apostava contra o Brasil,
naquele momento. Pois, o verbo haver, estd na forma utilizada pela primeira e terceira
pessoa do singular, do pretérito perfeito, do indicativo, causando esse efeito de sentido de
generalizacéo.

Ja a palavra “aposta” que, segundo o dicionario Michaelis Online, significa
“ajuste entre pessoas que teimam em conceitos ou hipoteses diferentes, devendo quem
ndo acertar ou ndo tiver razdo pagar ao outro quantia ou coisa determinada. A quantia que
se aposta (...). Desafio, porfia (MICHAELIS ONLINE) causa o efeito de sentido
conspiracdo, como se muitas pessoas fossem contrarias ao Governo Dilma ou houvesse
uma “torcida” contra o Governo Dilma.

E a palavra “violenta” causa um efeito de sentido negativo em relagao a afirmagao
de Dilma Rousseff/Carta Capital, tendo em vista que a palavra remete a “que atua com
forca, impeto ou intensidade; forte, impetuoso, intenso: temporal violento; dor violenta
(MICHAELIS ONLINE).
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4.2.2 Discurso Copa do Mundo X eleigdes

Na edicéo 805, 23 de junho de 2014, Carta Capital relaciona a Copa do Mundo
de Futebol as eleicbes assim como fez Veja. E possivel observar que esta capa trabalha
com o efeito de pré-contruido — um dos efeitos do interdiscurso. A capa traz trés
enunciados principais “Copa”, “Futebol” “e Politica”, que funcionam numa relacéo
interdiscursiva e de complementacdo, além de uma lista com nomes de analistas que
falardo sobre o tema (a relacdo dos enunciados) no recheio da revista. A partir do
conceito de interdiscurso considera-se que toda formulacdo se d& por uma relacdo com

aquilo que a memoria discursiva determina como elementos de saber.

Tendo em vista que, “a condicdo da linguagem €é a incompletude” (ORLANDI,
2013, p. 52), nota-se que este recurso produz sentido de imparcialidade a revista em
relacdo a trés temas tdo distintos e que, naquele momento, estava sendo debatido por
varias instancias da sociedade brasileira.

Para Orlandi (2013 p. 52), os sujeitos e o0s sentidos constituem-se e funcionam sob
0 modo do entremeio, da relacdo, da falta, do movimento. Portanto, ndo estdo completos,
ja feitos, constituidos definitivamente. E essa incompletude atesta a abertura do

simbdlico, pois a falta é também o lugar do possivel.

(59) “Copa”



82

(60) “Futebol”
(61) “ e Politica”

Segundo o diciondrio Michaelis Online, o termo “copa”, com letra minuscula
possui diversos significados, entre os mais populares estdo “dependéncia de uma casa”,
“naipe das cartas de baralho, com figura de coragdo vermelho”, “galhos de uma arvore”
entre outros. Ja a palavra “Copa”, escrita com letra maiuscula, remete ao campeonato
mundial de futebol que acontece a cada quatro anos, sempre em paises diferentes.

No Brasil, a realizacdo da Copa do Mundo de Futebol de 2014 gerou polémicas,
debates e alguns protestos. Principalmente, devido as denuncias de corrupgao envolvendo
dirigentes da FIFA, organizadora do mundial, pela situacdo politica e econdmica do pais
e pela rejeicdo do Governo Dilma naquele momento.

No dicionario Michaelis Online, a palavra “Politica” aparece como sendo a “arte
ou ciéncia de governor” e “Futebol” como o “jogo entre dois grupos de onze jogadores,
em campo retangular, onde os grupo procuram fazer entrar uma bola no gol adversario,
com 0s pés.

Porém, ao analisar os campos semanticos, observa-se que no Brasil estes termos
podem adquirir outros significados, como paixao, parcialidade, corrupcao, trapacga entre
outros. Sdo temas que despertam discursos, posturas e debates acalorados. Deste modo,
pela relacdo que estabelecem com a memdria discursiva, juntos os termos produzem
sentidos de facciosismo. Pois, € a memoria que movimenta os sentidos pré-construidos,
que ja estdo dados, mas que sdo reformulados a cada momento de uma nova enunciacao.

Segundo Pécheux:

memoria deve ser entendida aqui ndo no sentido diretamente
psicologista da ‘memoria individual’, mas nos sentidos entrecruzados
da meméria mitica, da memdria social inscrita em préticas, e da
memoria construida do historiador (2010, p. 50).

Assim, é na incompletude que instaura-se o simbdlico, na possibilidade da
producdo de novos sentidos, que para Orlandi “¢ uma relacdo determinada do sujeito —

afetado pela lingua — com a historia” (2013, p. 47).

4.2.3 Discurso de denuncias de corrup¢ao
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A edicdo 817, publicada no dia 17 de setembro de 2014, noticiou o escandalo de
corrupcao na Petrobras, relacionando-o com as eleigdes. Conforme a edigdo anterior, esta
capa utiliza o efeito de pré-construido, fundamental para a compreensdo do discurso
jornalistico, pois permite compreender o seu espaco social. Juntos, 0s enunciados
“Petrobras”, “escandalo”, “e a eleicdo” retomam a memoOria discursiva do recente
escandalo de corrupgéo na estatal, 0 que causa um efeito de sentido de relacdo entre os
trés enunciado, produzindo sentido de consequéncia negativa do escandalo na Petrobras

em relacdo as eleicOes.
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Ja o conjunto de enunciados (65), (66), (67), (68), (69), (70) e (71) causa um
efeito de sentido positivo da delagdo do escandalo em relagdo a politica nacional, tendo
em vista que ira servir de exemplo no combate a corrupg¢do. Desta forma, observa-se que
0s enunciados da capa desta edicdo de Carta Capital estd produzindo diferentes sentidos.
De acordo com Orlandi, “os diferentes enunciados podem marcar diferentes posi¢des do

sujeito no texto” (2012, p. 79).

(62) “Petrobras”

(63) “O escandalo”

(64) “e a eleigdo”

(65) “O vazamento seletivo da delacdo”
(66) “premiada do ex-diretor da estatal”
(67) “presta-se ao jogo politico rasteiro”
(68) “Mas o Ministério Publico e a Justiga”
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(69) “tentam proteger a operagdo”
(70) “e transforma-la em um marco
(71) “do combate a corrupgdo”

J& o critério de escolha dos fatos do cotidiano que irdo virar noticia
(acontecimento), segundo Traquina (2001, p. 87), estdo pautadas “(...) pela aparéncia que
a “realidade” assume para os jornalistas, pelas convenc¢des que moldam a sua percepcao e
fornecem o repertdrio formal para a apresentacdo dos acontecimentos, pelas instituices e
rotinas”. Isto é, depende de critérios e estratégias que estdo ancorados na rotina
profissional do jornalista.

Deste modo, apesar do discurso jornalistico produzir efeito de sentido de
credibilidade e imparcialidade, no texto, ha indicios da memdria discursiva ao qual esta
inserido e da posicao ideoldgica do Grupo Comunicacional ao qual pertence.

Ao analisar os elementos que compde a capa, observa-se que 0 enunciado
“Petrobras” possui a mesma cor da tecla “corrige” da urna eletronica que causa efeito de
sentido de relacéo entre os dois elementos. Ja a tecla branca alinha-se aos enunciados “o
escandalo” “e a eleigcdo” e aos enunciados secundarios (65), (66), (67), (68), (69), (70) e
(72).

O enunciado (63) refere-se a corrupgdo na Petrobras, porém utiliza a palavra
“escandalo”, que segundo o dicionario Michaelis Online, significa “revolta, indignacao.
Esparramo, escarcéu, cena. vergonha, indecéncia, desonra. Ja “corrupc¢do” significa
“adulteracdo, desvirtuacdo, corrompimento, corruptela, desvirtuamento, modificacéo,
deturpacdo, alteracdo. Suborno, peita, aliciacdo, aliciamento, seducdo, compra”
(MICHAELIS ONLINE).

Deste modo, o enunciado (63) causa um efeito de sentido de confusdo, ou seja,
mais leve que se Carta Capital empregasse a palavra “corrup¢do”, que causa um efeito de
sentido de roubo.

Os enunciados (65) e (66) referem-se ao depoimento do ex-diretor da Petrobras,
Paulo Roberto Costa, que entregou nomes de politicos que faziam parte do esquema de
corrupcdo na petrolifera. A delacdo premiada é um beneficio concedido, pela justica
brasileira, a um réu para que colabore com as inestigac6es, entregando seus comparsas.

No enunciado (67), Carta Capital acusa de “usarem” — possivelmente, a midia e

politicos adversarios do PT — a delagdo como municdo politica, principalmente, naquele
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momento de campanha eleitoral. Porém, nos enunciados (68), (69), (70) e (71) o discurso
de Carta Capital afirma que o Ministério Publico e a justica ird transformar a Operacéao

Lava Jato em um marco contra a corrupcdo na politica do Brasil.

4.2.4 Discurso eleigdes

A edicdo 817, de 12 de junho de 2014, aborda a disputa entre Dilma Rousseff e
Marina Silva no primeiro turno da eleicdo presidencial de daquele ano, quando as
pesquisas de opinido apontavam que as candidatas disputariam um segundo turno de
forma acirrada. A imagem que ilustra a capa mostra as entdo presidenciaveis vestidas
com kimono prontas para uma luta. Este cenario remete ao embate verbal e aos niUmeros
as pesquisas de opinido, que apresentavam diferenca pouco significativa entre as duas.

O discurso jornalistico possui expressdes objetivas sobre 0s acontecimentos da
realidade que trazem atrelados elementos simbdlicos, atribuindo significados além do que
é dito explicitamente. Para Orlandi, “é impossivel analisar um discurso como texto,
enquanto superficie fechada em si mesma” (ORLANDI, 2012, p. 78).

Dilma

ou Marina
0 segundo

turno ja esta
emcurso -~ =

Deste modo, o pré-constuido sobre as candidatas é fundamental para que o
sujeito-leitor interprete a capa desta edicdo. E importante destacar que, como quaisquer

discuro, o discurso jornalistico provém de outros lugares. E este traco é fundamental, pois
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trata-se de um discurso de mediagdo entre campos sociais, construtora de “verdades” e de
registros histéricos.

(72) “Dilma”

(73) “ou Marina”

(74) “O segundo”

(75) “turno ja esta”
(76) “em curso”

O enunciado (72) e (73) d& indicios da posicao ideoldgica de Carta Capital, pois
0 nome de Dilma Rousseff aparece primeiro, assim como sua imagem. Ao analisar estes
elementos, observa-se que o0s tragos subjetivos da linguagem considerados imparciais no
discurso jornalistico tornam-se evidentes. Pois, nos procedimentos normativos
jornalisticos ha escolhas, da ordem da linguagem, resultado da sucessdo de formacdes
imaginarias, ideoldgicas e discursivas.

O discurso é determinado por sua exterioridade. Deste modo, é possivel observar
que, os enunciados (74), (75) e (76) referem-se a previsdo de que Marina Silva e Dilma
Rousseff disputariam o segundo turno das eleicbes, e € baseada nos numeros das
pesquisas de opinido. Essa memdria fundamenta os sentidos pré existentes acerca da
noticia. Assim, a materialidade simbolica da capa os sentidos estdo articulados pela
memoria discursiva, tanto pela memoria que antecede o0s sentidos a respeito das
candidatas, quanto pela memoria das elei¢des, que causa um efeito de sentido de disputa.

A edicdo 819, de 15 de setembo de 2014, apresenta a disputa para 0 primeiro
turno das elei¢des, representado na capa por uma corrida em que Dilma Rousseff aparece
em primeiro lugar, Marina Silva em segundo, quase encontando na presidenta e mais
atras vem Aécio Neves. A imagem representa 0s nimeros das pesquisas de opiniao.

Por ter carater polissémico, como toda comunica¢do humana e todo discurso, 0
discurso jornalistico é dirigido por vontades outras, da ordem da enunciacdo, anteriores
ao dizer, como ja visto anteriormente. Deste modo, a objetividade e a imparcialidade
associados ao discurso jornalistico e incorporados no imaginario sdo constitutivos da

formacdo social em que se insere o lugar discursivo atribuido ao Jornalismo/jornalista.
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_ CORRIDA
UM CONTINGENTE
~_DE10% DE INDECISOS
SERA O FIEL DA BALANCA
. EM5DEOUTUBRO

E importante destacar que, existe sempre um leitor virtual inscrito no texto.
Consequentemente, as condi¢cdes de producdo dos discursos sdo fundamentais, ja que, o
lugar a partir do qual o sujeito fala é constitutivo do que ele diz. Assim, o sujeito que fala

tem dois horizontes imaginarios, pois reflete sobre si e sobre o outro.

(77) “Corrida”

(78) “Indefinida”

(79) “Um contingente”

(80) “de 10% de indecisos”
(81) “sera o fiel da balanga”
(82) “Em 5 de outubro”

O enunciado (77) refere-se as elei¢Bes e o (78) a sua indefinicdo no momento que
antecedia o dia do pleito. A utilizacdo de uma metafora, substituindo a palavra “eleigdes”
por “corrida”, causa um efeito de sentido de rapidez, pois segundo o dicionario Michaelis
Online “corrida” significa “agd0 de correr. Carreira. Correria. Espaco percorrido”. A
metafora seria a “transferéncia” que estabelece o modo como as palavras significam”
(ORLANDI, 2013, p. 44).

Segundo a autora, ““(...) o sentido existe exclusivamente nas relacdes de metaforas
(realizadas em efeitos de substituicdo, parafrases, formacédo de sinbnimos) das quais uma
formacdo discursiva vem a ser historicamente o lugar mais ou menos provisorio” (2013,

p. 44).
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Os enunciados (79), (80), (81) e (82) apresenta o cenério atipico da elei¢do
presidencial de 2014, em que os eleitores indecisos definiram o resultado do primeiro
turno das eleigdes. Como consequéncia, Aécio Neves passou Marina Silva na disputa
pelo segundo lugar, contrariando os resultados das pesquisas de opinido. Assim, o
candidato conseguiu uma vaga para disputar o segundo turno com Dilma Rousseff.

Para a Andlise do Discurso, os sentidos inscrevem-se na historia e os individuos,
ao nascerem, sdo inseridos em uma sociedade que ja fala, deste modo, sdo tomados pela
lingua que ja estd em funcionamento. Ha sempre algo que fala antes. Assim, o sujeito
constitui-se por uma lingua e por uma histéria ja postas. E, como consequencia, 0
discurso denuncia as marcas daquele que o produz.

Deste modo ao analisar a edicdo 820, observa-se que o lugar de onde o sujeito
fala é marcado pela ideologia politico partidaria de esquerda. Apesar de utilizar pouco
texto, alguns elementos evidencia a posi¢do ideologica da revista. Principalmente, a cor
vermelha, “ligada historicamente a posi¢cdes revolucionarias, transformadoras”
(ORLANDI, 2013, p. 29), como o comunismo e que, também, € a cor da bandeira do PT,

aparece em destaque na palavra “Carta” ¢ na endumentaria de Dilma Rousseff.

ESPECIAL ELEICOES

Avelh
polarizca
MAIS UM *\JEL

PTvs

No enunciado (86), a expressdo “vs” (versus) produz um efeito de sentido de
combate, as elei¢Bes, funcionando diferentemente do pré-construido, pois a disputa entre

0 PT e o PSDB seria resolvido através do voto dos cidaddos de um pais democratico, o
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Brasil. Assim, neste enunciado o sentido de eleicdo esta ligado a rixa, briga e lutas
marciais. E é nesse movimento de reformulac@es, no ja dado dos sentidos, que os sentidos

vao constituindo-se.

(83) “Especial elei¢des”
(84) “A velha polarizagdo”
(85) “Mais uma vez”

(86) PT vs PSDB

Para Orlandi, “o enunciado é enunciado na medida em que aparece em um texto,
compreendido este na medida discursiva” (2012, p. 79), pois 0s sentidos ndo sao
produzidos de forma inédita, sdo formados pelo histérico da lingua. Assim, os enunciados
(84) e (85) causam um efeito de sentido de continuidade devido a uma memoria, na qual
repetem-se e produzem novos sentidos. A disputa entre PT e PMDB repete-se ha anos em
eleicbes nacionais e regionais. Por isso, Carta Capital utiliza a expressdo “A velha
polarizagdo”. E como se a disputa entre os dois partidos fosse um classico, como no
futebol.

4.2.5 Discurso reeleicdo de Dilma Rousseff

A edicdo 823, de 29 de outubro de 2014, é uma edicdo especial sobre a vitoria de
Dilma Rousseff. A capa ndo conta de recursos linguisticos, apenas imagético em que
apresenta a presidenta sorridente e cumprimentando uma multiddo de eleitores. Para
Orlandi (2009, p. 83), o analista pode localizar o ndo-dito através do siléncio que
acontece na composicdo da linguagem. Assim, o siléncio pode ser pensado como a
respiracdo da significacdo, lugar de recuo necessario que permite significar, para que o
sentido faca sentido. E o siléncio como horizonte, como iminéncia de sentido. Esta é uma
das formas de siléncio, chamado siléncio fundador: siléncio que indica que o sentido

pode sempre ser outro.
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A imagem da capa destaca a cor vermelha, um dos simbolos do PT, a satisfagédo
de Dilma Rousseff com a reelei¢cdo, materializada em um sorriso, e a multiddo que a
seguia e cumprimentava na carreata pos-vitéria. Se retomada a memoria discursiva,
observa-se que existem sentidos pré-construidos a respeito dos elementos que estdo em
destaque (o riso, a cor vermelha e a multiddo). Quando utilizada no contexto politico, a
cor vermelha remete ao comunismo e as revolugdes, o riso alude a felicidade e a alegria,
e a multiddo representa uma aglomeracdo de pessoas, que nesse caso apoiavam Dilma
Rousseff.

Deste modo, esses elementos produzem sentido de triunfo da reeleita em relagéo
ao seu adversario, Aécio Neves, e aos desafios que passou no decorrer da eleicédo:
acusacdes de corrupcao e os problemas politicos e economicos que o Brasil enfrentava.

A edicéo 824, de 5 de novembro de 2014, aborda as expectativas para o segundo
mandato de Dilma Rousseff, porém a revista ndo o faz em formato de reportagem, mas
com analises de figuras politicas: os ex-ministros Ciro Gomes, Delfim Netto, Jaques
Wagner e Renato Janine Ribeiro. O formato produz sentido de imparcialidade de opinido
da revista em relacdo a reeleicéo.

Segundo Orlandi:

Pensando-se a relacdo dos textos com os funcionamentos discursivos
que constituem os diferentes tipos de discurso (com suas propriedades),
podemos dizer que um tipo de discurso, como o jornalistico, por
exemplo, é constituido de uma pluralidade de textos efetivos que, por
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sua vez, sdo marcados por formagOes discursivas diferentes (2012, p.
79).

Porém, é possivel observar que a posicao ideoldgica de esquerda da revista alinha-
se ao histérico politico de trés dos colunistas. Ciro Gomes atuou como Ministro da
Integragdo Nacional do Governo Lula, entre 2003 e 2006, no mesmo governo, Jaques
Wagner foi Ministro-chefe da Secretaria de Relagdes Institucionais, de 2005 a 2006, e
Ministro do Trabalho e Emprego, de 2003 a 2004. Atualmente, é Ministro-chefe da Casa
Civil. J& Renato Janine Ribeiro foi Ministro da Educacdo no Governo Dilma por seis
meses, no ano de 2015.

Wi

Apenas Delfim Netto conta com um historico politico de direita, tendo atuacdes
no PMDB, PP, PPR, PPB, PDS e ARENA.

(87) “Quatro”
(88) “anos pela”
(89) “frente”

Os enunciados (87), (88) e (89) refere-se ao segundo mandato de Dilma Rousseff,
iniciado no dia 1° de janeiro de 2015, apos a reeleicdo o pleito de 2014. O conjunto de
enunciados produz sentido expectativa em relacdo a atuacdo da presidenta nos préximos

guatro anos.
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4.3 Andlise dos dados: posicdo ideoldgica das revistas

O sentido dado as palavras, nas capas de Veja, analisadas neste trabalho, é
construido/resultante do sentido que se tem na formacdo discursiva da revista. Deste
modo, observa-se “uma certa regularidade quanto as suas correlagdes, posigdes,
funcionamentos e transformagdes na chamada formacéo discursiva dentro da sociedade”
(PECHEUX: 1975/1997a). Assim, observa-se que, os discursos das capas tém como
finalidade desqualificar a imagem de Dilma Rousseff e, consequentemente, desestruturar
sua campanha. Pois, a partir da analise dos enunciados, observa-se que ndo trazem
informacdes significativas, esclarecimentos ou dados novos para o leitor. Séo textos de
opinido “disfargados” de reportagem.

As matérias mostram um cenario dificil ou catastrofico mostrado como uma
consequéncia das posicdes politicas assumidas por Dilma Rousseff e de suas decisdes
enquanto Presidenta. Deste modo, pode-se concluir que, Veja toma uma posicédo contraria
a reeleicdo da entdo candidata.

Por outro lado, para contruir a imagem discursiva de Dilma Rousseff, Carta
Capital utiliza-se principalmente de imagens e de colunistas de opinido. Portanto, nas
capas analisadas, os enunciados ndo representam o elemento mais importante. As cor
vermelha, que remete a bandeira do PT, ao comunismo e as lutas sociais também aparece
com frequéncia. E importante destacar que, no periodo analisado, a revista usa a cor na
palavra “Carta” (de Carta Capital), um indicio de sua posicao ideoldgica e do apoio dado
ao PT/Dilma Rousseff.

Tendo em vista que, para Orlandi, “o processo de compreensdo de um texto
certamente ndo exclui a articulacdo entre as varias linguagens que constituem o universo
simbolico” (2012, p. 50). Assim, ¢ possivel observar que todos esses elementos utilizados
por Carta Capital contribuem para a construcdo da imagem discursiva que a revista

deseja transmitir ao seu publico leitor.

4.4 Analise dos dados: construcdo da imagem discursiva de Dilma

Rousseff
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Veja constroi a imagem discursiva de Dilma Rousseff como uma figura politica
pouco competente e guiada pelo Ex-presidente Luis Inacio Lula da Silva e pelo seu
partido, o PT. Sob seu comando o Brasil transformou-se em um caos. Deste modo, 0
Governo Dilma seria uma extenséo da Era Lula ou, simplesmente, o Governo do PT, que
apos o fim deste mandato encerra um ciclo de 16 anos.

J& Carta Capital constréi a imagem de Dilma Rousseff como sendo uma mulher
forte e competente, capaz de enfretar os desafios da presidéncia e as acusacOes de
corrupgdo em seu governo. E importante destacar que, apesar de declarar apoio a
presidenta, a revista produziu menos discursos que Veja em suas capas relacionadas,

direta ou indiretamente, a Dilma Rousseff e ao PT.
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CONSIDERACOES FINAIS

No ambito da politica, sobretudo em periodo eleitoral, a influéncia do discurso
jornalistico ultrapassa sua funcdo de transmitir informagfes. Tanto a politica quanto as
eleicOes passaram por mudancas significativas quando inscritas na nova sociabilidade.
Especialmente devido ao deslocamento da rua para a televisio. E nesse novo espago que
organizam-se debates entre os candidatos e que sdo transmitidos as propagandas
eleitorais. Além disso, em época de campanha, as empresas de comunica¢do costumam
contratar pesquisas eleitorais e divulgar de acordo com seus interesses. E é assim que a
populacdo, os sujeitos eleitores, tém acesso aos discursos dos sujeitos candidatos.

Nos veiculos analisados nesta dissertacdo (Veja e Carta Capital) € possivel
identificar discursos “disfarcados” de reportagens meramente informativas. Porém, cabe
ressaltar que as revistas semanais de informagdo “assumidamente” ndo sdo imparciais,
pois sua principal caracteristica é fazer uma leitura dos acontecimentos da semana, além
disso, o jornalista ndo tem autonomia sobre o que escreve. Nas redacdes jornalisticas
existem niveis hierarquicos, assim 0s textos estdo sujeitos a revisdo do editor, que
também recebe ordens de seu superior e assim por diante.

Ha anos, existe um debate social acerca dos limites do jornalista/jornalismo,
porém essa € uma questdo muito mais profunda. O jornalista e o0s veiculos de
comunicacdo estdo ligados a um Grupo de Comunicacdo, que sdo grandes coglomerados
de midia e atuam em vérios segmentos. Portanto, os donos dessas empresas Sao
poderosos empresarios que tém interesses politicos e econdmicos.

Deste modo, o conteudo divulgado por estes veiculos, na verdade, sdo discursos
que evidenciam suas posicdes ideoldgicas em relacdo a cada candidato e/ou partido. Por
isso, a discussdo e o estudo sobre a interferéncia da midia no processo eleitoral e,
consequentemente, na democracia brasileira mostra-se fundamental. Em vista de que ha
interesses outros em retirar ou manter determinado politico ou partido do poder.

A midia teve participacdo ativa durante o periodo de campanha para a eleicao
presidencial 2014, e é notorio as distintas posi¢bes ideoldgicas assumidas pelos
conglomerados de midia, difundidas pelos veiculos de comunicacdo. As revistas

analisadas nesta disertacdo deixaram clara sua postura em relacdo a cada candidato. Veja
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mostrou-se contréria a reeleicdo de Dilma Rousseff, assim, abriu espago para seus
adversérios. Aparentemente, no primeiro turno apoiou Marina Silva e no segundo Aécio
Neves. Ja Carta Capital declarou apoio a Dilma Rousseff. As posices das publicacdes
influenciou as noticias, provocando debates, sobretudo nas redes sociais, protestos nas
ruas e serviu de argumentos para os candidatos durante os debates -eleitorais
televisionados.

No periodo analisado, os discursos das capas de Veja evidencia um interesse por
parte do Grupo Abril de que ndo houvesse reeleigcdo, que representa a permanéncia do PT
no poder. Assim, em varias edi¢ces as capas traziam “matérias exclusivas” e “denucias
corrupgao” apoiando-se em um discurso inlamado e algumas vezes ofensivo que colocava
em cheque a imagem do PT e de Dilma Rousseff. Em relacdo ao PT, sobrecaiam
acusacdes de envolvimento de politicos do partido em esquemas de corrupcdo e de
manter aliangcas com personalidades de indole duvidosa. Ja para a presidente, a revista
buscou transmitir um discurso de uma figura politica pouco competente e guiada pelo ex-
presidente Lula.

Por outro lado, mesmo apoiando a reeleicdo de Dilma Rousseff, Carta Capital
publicou poucas capas que destacavam a presidenta e seu partido. Além disso, fez a
cobertura das delagdes e da Operacédo Lava-jato de forma mais isenta, buscando a opinido
de especialistas e de seus colunistas. Através das analises, é possivel observar que a
revista transmite um discurso mais ameno, mesmo quando a edi¢édo trazia Dilma Rousseff
na capa ou alguma matéria sobre seu governo ou, ainda, sobre o PT.

Carta Capital mantém uma postura politico partidaria de esquerda, portanto seu
discurso alinha-se aos ideiais comunistas, a politica bolivariana e aos movimentos sociais.
Enfim, ao tipo de politica adotado pela maioria dos paises da América Latina, pautada
mais em igualdade social. Seu publico-alvo faz parte de uma elite intelectual, séo
individuos da classe média alta que acesso a educacdo formal.

Diferentemente, o discurso de Veja é pautado na politica partidaria de direira, que
alinha-se aos ideais do Neoliberalismo, do Capitalismo e da Globalizacdo, aproximando-
se do modelo politico, social e econémico dos Estados Unidos e da Europa. O publico-

alvo da revista, também, pertence a classe média alta, porém o sujeito leitor tem outro
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perfil, em que a formagéo, a area de trabalho e o estilo de vida vincula-se a Politica
Neoliberal. Em outras palavras, a revista possui um discurso mais elitista.

E importante destacar que, o discurso de Veja tem maior alcance devido a
lideranca no mercado. Portanto, é uma importante formadora de opinido e difusora de
ideias no Brasil. A edi¢do 2397 exemplifica bem esta afirmagéo. A capa com o enunciado
“Eles sabiam de tudo”, que confirmava que a presidenta e o Ex-presidente Lula tinham
conhecimento sobre o esquema de corrupcdo na Petrobras, desestruturou a campanha e
foi utilizada por Aécio Neves como argumento para atraques pessoais contra Dilma
Rousseff na reta final do segundo turno das eleicGes.

A partir da repercucdo deste discurso de Veja, disfarcado de matéria, observa-se a
relevancia social do sujeito midia e do poder de influéncia que exerce nos individuos de
uma sociedade. Porém, ao difundir uma informacdo que ainda ndo teve comprovacéo,
construiu uma “verdade” ndo somente para 0s sujeitos leitores, que compartilham de suas
convicgOes politico partidarias e de suas posicOes ideoldgicas, mas também para toda a
sociedade. Tendo em vista que, o discurso ficou circulando e gerou incovenientes, como
0 aumento do nimero de indecisos no segundo turno e a diminui¢do da popularidade de
Dilma Rousseff, consequentemente o resultado da eleicdo deu-se de forma acirrada entre
a presidenta e Aécio Neves.

Deste modo, o estudo e o debate acerca da relagdo entre midia e politica no Brasil
e no mundo torna-se fundamental. Pois, os individuos precisam ter conhecimento de que
essa relacdo € muito mais profunda. Assim, quem sabe este cenario pode passar por
mudancas significativas nos proximos anos, resultando em uma midia mais isenta e

democratica.
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ANEXOS

Anexo |

Por que escolhemos Dilma Rousseff

Queiram ou ndo, Aécio Neves e Eduardo Campos serdo tragados pelo apoio da midia nativa e da
chamada elite. Ou seja, da reacéo

por Mino Carta — publicado 04/07/2014 03h52, dltima modificacdo 05/07/2014 12h16

Comeca oficialmente a campanha eleitoral e CartaCapital define desde ja a sua
preferéncia em relacdo as candidaturas a Presidéncia da Republica: escolhemos a presidenta
Dilma Rousseff para a reeleicéo.

Este é 0 momento certo para as defini¢Bes, ainda mais porque falta chdo a ser percorrido e
0 comprometimento imediato evita equivocos. Em contrapartida, estamos preparados para o
costumeiro desempenho da midia nativa, a alegar isencdo e equidistancia enquanto confirma o
automatismo da escolha de sempre contra qualquer risco de mudanca. Qual seria, antes de mais
nada, 0 comeco da obra de demoli¢do da casa-grande e da senzala.

O apoio de CartaCapital a candidatura de Dilma Rousseff decorre exatamente da
percepcdo de que o risco de uns é a esperanca de outros. Algo novo se deu em 12 anos de um
governo fustigado diaria e ferozmente pelos porta-vozes da casa-grande, no combate que
desfechou contra o monstruoso desequilibrio social, a tolher o Brasil da conquista da maioridade.

CartaCapital respeita Aécio Neves e Eduardo Campos, personagens de relevo da politica
nacional. Permite-se observar, porém, que ambos estdo destinados inexoravelmente a representar,
mesmo a sua prépria revelia, a pior direita, a reacdo na sua acepcao mais tragica. A direita nas
nossas latitudes transcende os padrdes da contemporaneidade, é medieval. Aécio Neves e
Eduardo Campos serdo tragados pelo apoio da midia e de uma pretensa elite, retrégrada e
ignorante.

A operacdo funcionou a contento a bem da desejada imobilidade nas eleicdes de 1989,
1994 e 1998. A partir de 2002 foi como se o eleitorado tivesse entendido que o desequilibrio
social precipita a polarizacdo cada vez mais nitida e, possivelmente, acirrada. Por este caminho,
desde a primeira vitéria de Lula, os pleitos ganham importancia crescente na perspectiva do
futuro.

CartaCapital ndo poupou criticas aos governos nascidos do contubérnio do PT com o
PMDB. No caso do primeiro mandato de Dilma Rousseff, vale acentuar que a presidenta sofreu
as consequéncias de uma crise econdmica global, sem falar das injungdes, até hoje inescapaveis,
da governabilidade a brasileira, a forcar aliangas incdbmodas, quando ndo daninhas. Feita a
ressalva, o governo foi incompetente em termos de comunicagéo e, por causa de uma concepgdo
as vezes precipitada da funcdo presidencial, ineficaz no relacionamento com o Legislativo.

A equipe ministerial de Dilma, numerosa em excesso, apresenta lacunas mais evidentes
do que aquela de Lula. Tirante alguns ministros de inegavel valor, como Celso Amorim e
Gilberto Carvalho, outros mostraram ndo merecer seus cargos com atuagdes desastradas ou nulas.
A propria Copa, embora resulte em uma inesperada e extraordinaria promocdo do Brasil, foi
precedida por graves falhas de organizacdo e decisGes obscuras e injustificadas (por que, por
exemplo, 12 estadios?), de sorte a alimentar o pessimismo mais ou menos generalizado.

Criticas cabem, e tanto mais ao PT, que no poder portou-se como todos os demais
partidos. Certo é que o empenho social do governo de Lula ndo arrefeceu com Dilma, e até
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avancou. Por isso, a esperanca se estabelece é deste lado. Queiram, ou ndo, Aécio e Eduardo terdo
0 pronto, maci¢o, as vezes delirante sustentaculo da reacdo, dos bardes midiaticos e dos seus
sabujos, e este custa caro.

Anexo 11

Editorial
Dilma e a esperanca

CartaCapital apoia a reeleicao porque sabe que o PSDB ¢ a direita e uma vitoria tucana
significaria o retorno ao passado

por Mino Carta — publicado 07/10/2014 04h17

A midia nativa encontra a Ultima hora o novo salvador da patria. Aécio Neves atropela
Marina Silva na reta final do primeiro turno da elei¢do presidencial e consegue o segundo lugar
com uma porcentagem de votos que supera as expectativas. O tucanato estd em festa, e tem boas
razbes para tanto, a se considerar a rapida ascensdao do seu candidato. Agora na aposta da
continuidade do desempenho em elevagéo.

O verdadeiro partido de oposicdo, a saber a imponente estrutura midiatica, exulta, na
certeza de que sua atuacdo foi decisiva em alguns estados, sobretudo em S&o Paulo. De fato, este
primeiro turno confirma a terra bandeirante como a mais reacionaria do Pais. Sdo Paulo ndo
somente reelege um governador incompetente como Geraldo Alckmin, irresponsavel até em
varios casos, além de envolvido em escandalos, mas também confere a Aécio Neves uma
vantagem enorme em relacdo a Dilma Rousseff.

Segundo aspecto do pleito a ser acentuado: a clamorosa falha das pesquisas em varios
estados. Em S&o Paulo, a surpresa estd no resultado alcancado pelo candidato do PT, Alexandre
Padilha, muito acima da porcentagem atribuida pelas pesquisas, tdo baixa de fio a pavio, a ponto
de levar a Globo a se desinteressar, com indisfarcavel alegria, da cobertura da sua campanha.

Notavel o erro em relacdo a Bahia, onde a vitéria de Paulo Souto no primeiro turno era
garantida por robusta porcentagem, e onde quem se sagrou governador de saida é o escolhido de
Jagues Wagner, Rui Costa. E no Rio Grande do Sul quem trafegou em terceiro lugar desde o
inicio da campanha a governador, Ivo Sartori, do PMDB, vai para o0 segundo turno em primeiro
lugar. Cabe questionar os institutos: incompeténcia ou ma-fé? Deslize em proveito da crenca
guardada a sete chaves, ou falta total de acuidade?

Algo mais a anotar: o excelente resultado obtido pela presidenta no Nordeste, a regido
gue soube entender e aproveitar o éxito das politicas realizadas nos ultimos 12 anos pelos
governos de Lula e Dilma. Mais expressivo de todos, o desfecho baiano. Ali havia motivos para
temer o retorno do carlismo, ja representado na prefeitura de Salvador pelo neto de Antonio
Carlos. Registra-se o éxito da administragdo wagneriana, sem cavalgada das Valquirias.

Na visdo oObvia das proximas trés semanas, a nos separar do segundo turno da elei¢cdo
presidencial, ndo é arduo prever uma disputa ao ultimo sangue, com a participagdo macica da
midia alinhada compactamente as costas do tucanato e, do outro, de Lula, novamente em agéo,
talvez mais do que nunca.

Cabe comparar a situacdo de hoje com aquela de quatro anos atras. Dilma cai cerca de 5
pontos porcentuais, enquanto Aécio melhora em cerca de 1 ponto a posi¢do do entdo candidato
José Serra. Marina Silva também cresceu cerca de 2. Ou seja, as condi¢des ndo estdo muito longe
daquelas de 2010. E, por outra, repete-se a polarizacdo tradicional nas Gltimas duas décadas. E
esta é a hora de reafirmar o apoio de CartaCapital a presidenta.
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As nossas motivacOes se reforgcam nesta fase do confronto. Ao se inaugurar a campanha,
previa neste espaco que tanto Aécio quanto Marina seriam inevitavelmente arrastados para a
direita ao surfar a onda midiatica. Neste género de entrega ao chamado das sereias 0s tucanos ja
mostraram largamente a sua escassa vocagao odisseica. Foi 0 que se deu com Fernando Henrique
Cardoso na Presidéncia e com José Serra em diversas oportunidades. Ambos tornaram-se
empedernidos reacionarios, a exibir toda a inconsisténcia ideoldgica da chamada esquerda
brasileira. Ou, pelo menos, de certa vertente dita esquerdista.

A esta altura, Aécio ja disse a que veio. Em um ponto, certamente, a orientacdo fica
definida. Confesso meu pavor diante da perspectiva de ter Arminio Fraga como ministro da
Fazenda, destemido arauto do neoliberalismo, ndo menos de FHC e seu governo. Apavorante
retorno ao passado, para falar alto e bom som, igual a um editorial do Estaddo. Temo,
obviamente, que a ameaca formulada entéo, a privatizacdo da Petrobras, se concretize caso Aécio
chegue ao trono. E me pergunto o que serd de uma politica exterior que desatrelou os interesses
do Brasil daqueles dos Estados Unidos, ora viva.

E que sobraria de uma politica social que melhorou a vida de boa parte de condenados a
miséria e investiu bastante em educacdo? Avancos insuficientes, é verdade factual, mas
importantes no Pais da casa-grande e da senzala. E esta continua a ser a questdo central. Como ha
de ser para quem se empenha a favor da igualdade.

Apoiamos Dilma porque ela representa esperanca de igualdade, e CartaCapital ndo
arrefece na expectativa de quem dela se aproxime cada vez mais. O estadista almejado. Dono,
por exemplo, de sabedoria e coragem para coibir os desmandos midiaticos, a comecar pela
hegemonia da Globo, na terra do futebol onde o préprio, e chego aos limites do cogitavel, é
disputado nos horarios que ela decide. Este pode ser tomado como exemplo mitudo, mas néo €.

E se falamos de esporte, regras hdo de ser estabelecidas para impedir de vez a farra dos
cartolas, de forma a devolver dignidade ao esporte das multiddes. E deste género de atuagio que o
povo precisa, inserida no quadro de uma politica social voltada as demandas mais profundas da
alma nacional.

N&o precisamos, por exemplo, de uma dita Comissdo da Verdade que se apavora diante
da verdade. Factual, est4 claro. Precisamos, isto sim, liquidar de vez uma lei da anistia imposta
pela ditadura encerrada ha quase 30 anos. Atitudes deste porte, talvez menor na aparéncia,
provariam de fato uma ousadia nunca dantes navegada, a indicar um governo capaz de dar inicio
a demolicdo da casa-grande e da senzala. Conduzida em paz, em sintonia, porém, com 0 nosso
tempo.



