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Certas Palavras

Certas palavras ndo podem ser ditas
em qualquer lugar e hora qualquer.
Estritamente reservadas

para companheiros de confianca,
Devem ser sacralmente pronunciadas
em tom muito especial

la onde a policia dos adultos

ndo adivinha nem alcanca.

Entretanto sdo palavras simples:
definem

partes do corpo, movimentos, atos

do viver que s6 os grandes se permitem
e a nos ¢ defendido por sentenca

dos séculos.

E tudo é proibido. Entéo, falamos.

Carlos Drummond de Andrade
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RESUMO

Essa pesquisa propde-se a descrever e a explicar o funcionamento linguistico-discursivo da
fofoca, a partir de diferentes perspectivas tedricas que se unem para contemplar o objeto da
pesquisa, assim enunciado: o fendmeno da transmutacdo da fofoca oral nas midias de
informagao, em particular em sites e blogs da Internet, por meio dos géneros coluna social e
noticia sobre bastidores da politica. De um ponto de vista historico e social, a fofoca € uma
pratica discursiva remota, presente na Biblia e nos ditados populares. De um ponto de vista
psicanalitico, falar de alguém para outro(s), seja para difama-lo ou para elogia-lo, constitui
um mecanismo de regulacdo dos comportamentos humanos, necessario para a vida em
sociedade. Pela otica do discurso, dominio de estudos da pesquisa, a fofoca constitui um
género discursivo primario, pertencente a ideologia do cotidiano, que, ao transmutar-se para 0
discurso midiatico, insere-se na dindmica do dialogismo intergenérico, isto €, a co-presenca da
fofoca com a coluna social e a noticia. De um lado, guarda caracteristicas da fofoca oral, mas,
por outro lado, adquire efeitos de sentido outros, com consequéncias imediatas sobre a
construcdo da opinido a respeito das condutas no ambito da vida privada e da vida politica.
Torna-se, ainda, um produto mercadoldgico, pela representacéo discursiva da imagem (ethos)
que a midia constréi de personalidades publicas, como celebridades e figuras politicas. Nossa
concepcao de linguagem ¢ tributaria de duas perspectivas teoricas: os estudos de Bakhtin e
Volochinov, para os quais ndo h& pensamento sem linguagem, visto que € por meio das
interacdes verbais que os falantes constroem sua representacao sobre 0 mundo e moldam suas
palavras, que tomam forma em enunciados de géneros discursivos; e as novas tendéncias da
analise do discurso, que partem de conceitos histéricos desta disciplina para propor que o(s)
sentido(s) de um texto resultam da interrelacdo entre o lugar historico de onde se enuncia
(cena englobante), o género discursivo enunciante (cena genérica) e o texto enunciado
(cenografia). Completam esse quadro teérico as categorias da analise, fornecidas pelos
estudos de Barthes sobre a funcdo da imagem (fotografia) no texto, e as no¢des de contrato
comunicacional e de subjetividade da informacéo, que permitem mostrar que a instancia de
producdo da informacdo midiatica esta ligada a questdo econbmica, 0 que leva ao
guestionamento sobre o ato de informar. Finalmente, essa pesquisa pretende contribuir para a
formacdo da habilidade de leitura critica na Educacdo Basica, apresentando uma sequéncia
didatica com atividades relacionadas aos géneros estudados.

Palavras-chave: Analise do discurso. Géneros do discurso. Fofoca. Coluna Social. Noticia.
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RESUME

Cette recherche se propose de décrire et d’expliquer le fonctionnement linguistique et
discursif du commeérage, sous différentes approches théoriques, afin de rendre compte de
I’objet de recherche: le phénomene de la transmutation du commérage oral dans les médias
d’information, en particulier dans des sites et des blogs, a travers les genres de la presse
people et ceux de I’actualité politique. D’un point de vue historique et social, le commérage
est une pratique discursive ancienne, présente dans la Bible et dans les dictons populaires.
D’un point de vue psychanalytique, parler de quelqu’un a autrui, que ce soit pour le diffamer
ou pour faire son éloge, constitue un mécanisme de régulation des comportements humains,
nécessaire a la vie en société. Sous 1’optique du discours, lorsque ce genre discursif primaire,
de I’ordre de I’idéologie du quotidien, est approprié par le discours des médias, il rentre dans
la dynamique de I’intergénéricité, pour nous, le dialogisme intergénérique. Si d’une part les
traits principaux du commérage oral sont conservés, d’autre part, des effets de sens autres sont
mis a jour, avec des conséquences directes sur la construction de 1’opinion vis-a-vis des
conduites humaines, aussi bien dans le cadre de la vie privée que dans celui de la vie
politique. Le commérage devient également un produit de marché, de par la représentation
discursive de I’'image (ethos) que les médias construisent sur les personnalités publiques,
célébrités et personnages politiques. Notre conception de langage est tributaire de deux
perspectives théoriques: les études de Bakhtine et de VVolochinov, pours lesquels il n’y pas de
pensée sans langage, étant donné que c’est a travers les interactions verbales que les sujets
parlants construisent leur représentation sur le monde et fagonnent leur parole dans des
énoncés appartenant a des genres discursifs; et les nouvelles tendances de 1’analyse du
discours, qui, partant des concepts historiques de cette discipline, proposent que le(s) sens
d’un texte résultent de 1’interrelation entre le lieu historique a partir duquel on énonce (scene
englobante), le genre discursif énoncant (scene générique) et le texte énoncé (scénographie).
S’ajouent a ce cadre théorique des catégories d’analyse fournies par les études de Barthes sur
la fonction de I’image (photographie) dans le texte, ainsi que les notions de contrat de
communication et de subjectivit¢é de I’information, ce qui nous permet de montrer que
I’instance de production de 1’information médiatique est liée a des aspects économiques, le
résultat étant la mise en cause de I’acte d’informer. Enfin, cette recherche se propose de
contribuer a la formation de I’habilité de lecture critique en présentant une séquence
didactique avec des activités liées aux genres étudiés.

Mots-clés: Commeérage. Analyse du discours médiatique. Genres du discours. Formation de

lecteurs critiques.
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INTRODUCAO

A presente pesquisa tem por objeto de estudo a fofoca midiatica, termo que cunhamos
para designar a co-presenca do género primario fofoca nos géneros midiaticos coluna social e
noticia. Baseando-nos nos estudos de Bakhtin (2000) sobre o funcionamento da linguagem
sob a forma de enunciados de géneros discursivos, observamos, na midia de informacéo
contemporanea, um processo de apropriacdo da fofoca, manifestada, principalmente, na esfera
de sentido (tema) e no estilo verbal, enquanto a constru¢do composicional permanece fiel aos
géneros convocados (coluna social e noticia), bem como o contexto imediato e histérico
desses géneros.

Essa indeterminacdo das fronteiras dos géneros midiaticos pode ser compreendida, de
um ponto de vista descritivo, como uma operacdo de dialogismo intergenérico, de acordo com
Chaves (2010). Nesse sentido, temos como um dos objetivos da pesquisa descrever o
funcionamento da fofoca como género primario, resgatando sua historicidade e sua relagédo
com a ideologia do cotidiano (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2009), para, em seguida, abordar
sua co-presenca nas midias de informacdo, em sites dos portais G1 e R7, respectivamente
pertencentes as emissoras de televisdo Rede Globo e Rede Record; os sites femininos Bolsa
de Mulher e Capricho; sites de informag&o, do Estado de S&o Paulo, Folha de Sdo Paulo e
Brasil 247.

Mas, para explicar seus efeitos de sentido, € necessario um quadro tedrico capaz de
explicar a relacdo entre a fofoca midiatica e as condi¢des de producdo do discurso midiéatico.
Para tanto, fundamentamo-nos na Analise do discurso francesa, resgatando seus fundamentos
histéricos — a chamada AD pécheutiana — e avancando rumo a uma discussdo mais
contemporanea sobre essa disciplina. Esse deslocamento encontra suas raz6es no proprio
objeto de estudo, segundo algumas hipéteses.

Sao duas hipdteses: por um lado, haveria uma busca por adesao de publico leitor, logo,
uma finalidade mercadoldgica; por outro lado, observamos que o sentido dos textos ndo é
atualizado (apenas) no momento da leitura, ele ndo decorre da transparéncia do signo, mas
sim de sentidos historicamente estabelecidos. Vislumbra-se, assim, a relagdo entre a fofoca
midiatica e a ideologia, sendo o texto o lugar onde certos posicionamentos ganham forma
material.

Assim sendo, exploramos, também, o discurso midiatico de um ponto de vista de sua

formacéo ideoldgica e discursiva. O didlogo com a AD contemporanea se faz necessario,



16

sobretudo, para reivindicar a especificidade de um corpus midiatico, encontrando, nesse
ponto, as reflexdes de Maingueneau (2005; 2008a; 2008b) e Charaudeau (2006),
respectivamente, sobre o ethos e as cenas da enunciacéo; e a critica ao modelo tradicional da
comunicacéo.

Com efeito, para cada texto ha um quadro cénico (MAINGUENEAU, 1997) que
sustenta, em boa medida, os processos de significacdo que dele derivam. Pois ndo lemos
ciéncia do mesmo modo que ficcdo, nem lemos uma bula como lemos poemas, nem
publicidade como ata, e assim por diante. Mas, além do quadro cénico — cena englobante e
genérica — os textos constroem uma “cenografia”, isto é, sdo constituidos de elementos tais
como léxico, estruturas sintaticas tipicas, temas, imagens associadas, entre outros, dos quais
deriva sua cenografia.

Maingueneau (2005) propde que os textos se classificam, em primeiro lugar, pelo
dominio discursivo a que pertencem, de onde enunciam, como no discurso religioso, politico,
literério, cientifico, uma concepcéo fortemente tributaria da anélise do discurso francesa.

O que héa de inovador em Maingueneau € associar o dominio discursivo subjacente a
todo texto ao seu regime genérico, como por exemplo os géneros sermdo, publicidade
impressa, outdoor, reportagem, poema e oficio. Quanto a cenografia, observamos que 0s
romances, por exemplo, podem ser contados de diversas formas, como, por exemplo, um
conjunto de cartas trocadas entre dois individuos. Em altima anélise, a cenografia corresponde
ao desenvolvimento singular de cada texto.

Charaudeau (2006) apresenta o modelo de analise de discurso que se baseia no ato de
comunicacgdo, na troca entre duas instancias: a de producéo e a de recepcdo. A instancia de
producdo estaria ligada a questdo econdmica, ja que as midias se constituem em empresas.
Entdo, o plano econdmico interfere diretamente na producdo informacional que as midias
produzem. Nesse espaco de producdo, existe ainda a questdo do sentido, que o autor
denomina de “condi¢des semioldgicas”, que sdo os critérios do que deve ser posto na ordem
do discurso midiético.

O que ha de produtivo nessas perspectivas, a de Maingueneau e a de Charaudeau, é o
fato de que esses autores estabelecem uma relagéo intrinseca entre as condi¢des de producgao
dos discursos (heranca da AD francesa) e a situagdo imediata da comunicagdo, logo, a
materialidade linguistico-discursiva. Em se tratando de um corpus de midia, como a fofoca
midiatica, a op¢do por uma andlise do discurso que poderiamos chamar de “contemporanea”,
ou novas tendéncias em AD, segundo Maingueneau (2005), faz todo o sentido, uma vez que a

cenografia (quadro pragmatico) fornece os elementos que permitem relacionar o texto a um
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dominio discursivo e a um determinado género, bem como aos outros textos (memoria
discursiva, interdiscurso).

Para completar o quadro tedrico-metodoldgico, recorremos a teoria do dialogismo, na
qual Bakhtin/Volochinov (2009) enunciam que toda palavra serve de expressdo ao locutor em
relacdo ao ouvinte; é uma espécie de ponte entre ambos, e ocorre na interacdo social. De
acordo com os autores russos, a materializacdo da palavra se d& sempre em uma éarea
fronteirica, de onde a palavra € oriunda, e passa a ser do locutor no momento em que ele se
apropria dela, sendo no momento da materializacdo o unico dono da palavra. Trata-se de uma
posse puramente fisiologica. No entanto, quando se considera ndo o ato fisioldgico, mas a
palavra como signo, Bakhtin parte de questdes mais complexas para tratar do signo:
“Deixando de lado o fato de que a palavra, enquanto signo, é extraida pelo locutor de um
estoque social de signos disponiveis, a propria realizacdo deste signo social na enunciacao
concreta ¢ inteiramente determinada pelas relagdes sociais” (BAKHTIN, 2009, p. 115).

Esse referencial tedrico-analitico é enriquecido, ainda, pelas contribuicGes de Barthes
(1990) ao estudo da imagem, vista pelo estudioso como um signo, portador de sentido, ainda
que fortemente dependente da mensagem verbal. Observamos, em nosso corpus, a presenca
marcante da mensagem fotografica nos textos de colunas sociais e noticias, e por isso
entendemos que a proposta descritiva de Barthes pode contribuir para compreender os
sentidos atualizados pelo texto midiatico, em seu dialogismo intergenérico com a fofoca.

Por meio dos estudos de Charaudeau (2006) e Marques de Melo (1985), adentramos a
esfera discursiva do jornalismo, para compreender suas implicagdes sobre o objeto da
pesquisa. Finalmente, analisaremos seis publicacdes jornalisticas, entre coluna social, noticia
e bastidores da politica (variante da coluna social), que aborda temas relacionados a fofoca
sobre celebridades midiaticas e personalidades do meio politico. Trata-se de temaéticas de tom
pejorativo e, de um ponto de vista informativo, irrelevantes, mas que, no contexto da
enunciacgdo publicitéria, revelam ndo-ditos que afetam o sentido do texto, especialmente nas
publicacdes dos bastidores da politica.

De posse desse referencial tedrico e das andlises, propomos, enfim, em um capitulo
dedicado ao ensino-aprendizagem, uma sequéncia didatica planejada com publicacdes
jornalisticas selecionadas criteriosamente, na qual sdo proposta atividades desenvolvidas pelo
viés do ensino e aprendizagem da leitura, compreensdo e producdo de textos, quando se tem
por finalidade formar jovens leitores criticos. Pois, sob a aparéncia de uma simples fofoca,
esta-se formando uma verdadeira cultura de informagGes descartaveis, uma repercussao clara

da pds-modernidade.
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Assim, propomos um trabalho de conceituacéo e distingéo de trés géneros discursivos
cuja temética envolve a fofoca: a fofoca propriamente dita, como género primario, cuja
caracteristica principal é o fato de ser estritamente oral e espontanea; a coluna social, como
género secundario escrito e opinativo; e a noticia, como género secundario escrito e
informativo.

A partir dos textos selecionados, o objetivo é provocar o aluno a analisa-los de forma
que consiga distingui-los entre si, reconhecendo o contexto de producdo, circulacdo e
recepcdo dos géneros mencionados em textos efetivamente materializados, considerando,
ainda, a construgdo composicional, seu estilo e tema. Nossa hipotese é a de que, ao término
destas atividades, o aluno ser& capaz de reconhecer e produzir os géneros trabalhados, bem
como de perceber a estratégia da intergenericidade nos textos (CHAVES, 2010).

Dessa forma, a sala de aula torna-se palco de discussdes entre professor e aluno sobre
0s caminhos seguros para uma selecdo critica das leituras do cotidiano, as quais devem
privilegiar a interagdo do aluno com o texto, cuja origem midiatica torna-o questionavel e
digno de um olhar analitico.

Dentre as consideracdes apresentadas, partindo do pressuposto de que a relacdo social
é ponte principal para que o signo linguistico se materialize e faca sentido, tendo sua
ocorréncia do sentido na interacdo e considerando a importancia dessa interagdo é que surge
esta pesquisa, cujo enfoque € a compreensdao da dindmica dos géneros discursivos na
sociedade e seu impacto na construcdo de um repertorio de leitura do aluno da educacdo
bésica.

Este trabalho esta organizado da seguinte maneira:

O primeiro capitulo apresenta as linhas centrais da Analise do Discurso francesa, bem
como sua versao contemporanea, tal como é trabalhada por Maingueneau (1997, 2001, 2005,
2008a, 2008b), além da perspectiva dialdgica da linguagem, sob a 6tica do pensamento e obra
do Circulo de Bakhtin, em particular a teoria dos géneros do discurso (BAKHTIN, 2000).

O segundo capitulo é dedicado as consideragdes acerca do funcionamento da fofoca,
como género primario, e da fofoca midiatica, transmutada na coluna social e na noticia.

O terceiro capitulo discute o processo de informacdo, a partir de Charaudeau (2006),
que propde que a informacdo nédo existe em si, mas que é detentora de heterogeneidade e de
subjetividade. Ainda neste capitulo, fazemos um estudo sobre a relacdo entre o texto e a
imagem, a partir dos escritos de Barthes sobre a fotografia jornalistica e publicitaria.

Para encerrar o terceiro capitulo, selecionamos dez publicagbes midiaticas de sites e

blogs, organizadas por temas em sete analises. As categorias utilizadas para as analises séo
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aquelas trabalhadas nos capitulos anteriores, a saber: cenas da enunciagdo (cena englobante,
cena genérica e cenografia), ethos, retérica da imagem, contrato comunicacional,
subjetividade e heterogeneidade da informacéo jornalistica.

O ultimo capitulo € reservado para tratar de questdes sobre ensino e género, 0s quais,
com enfoque na educacdo bésica, sdo pontos importantes de serem levados em conta para uma
reflexdo mais fundamentada sobre a educacdo no Brasil e a importancia do ensino dos
géneros. Primeiramente, discutimos o impacto da tecnologia no ensino-aprendizagem; em
seguida, abordamos os géneros discursivos no ensino; enfim, descrevemos as etapas de uma
sequéncia didatica, a partir de Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004), com atividades de analise
e compreensao de texto, tendo por enfoque a fofoca, a coluna social e as noticias bastidores da
politica.

A proposta pedagdgica tem por objetivo maior levar o aluno de educacgdo bésica, mais
especificamente do ensino fundamental 11 e médio, a refletir sobre as praticas de linguagem de
alta circulagdo nos dias atuais. As atividades propostas na sequencia didatica foram
planejadas a partir dez textos do corpus, dos quais originam-se questfes de compreensao
textual, nocéo de género discursivo e fungdo da linguagem, além de questdes reflexivas sobre
os sentidos atualizados no texto. A sequéncia também prevé duas atividades de producéo

textual, uma no inicio e outra no final.
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CAPITULO 1

ANALISE DO DISCURSO E TEORIA DO DIALOGISMO: PONTOS DE
CONVERGENCIA

A presente pesquisa mobilizou bases tedricas que dialogam com o objeto de pesquisa
fofoca. Iniciamos com a Anélise do Discurso francesa (doravante, AD), percorrendo um
caminho cronoldgico desde seu quadro histérico nos anos 1960, para somente depois
percorrer suas novas tendéncias (AMOSSY, 2005; MAINGUENEAU, 1997, 2001, 2005,
2008a, 2008b; CHARAUDEAU, 2006).

A Anadlise do discurso de vertente francesa subsidia nossa pesquisa, inicialmente, em
razdo de seu carater interdisciplinar constituir, a nosso ver, a forma mais apropriada para se
analisar o discurso das midias, considerando-se o poder de influéncia que este exerce sobre a
formagéo da opinido. Mas, sobretudo, porque essa disciplina apresenta uma concepgéo de
linguagem relacionada a articulagdo entre o real da lingua (a materialidade) e os
funcionamentos sociais, historicos e ideoldgicos que caracterizam as instituicfes discursivas,
como é o caso do discurso midiatico. Além disso, recorremos a AD por acreditar que, para
formar jovens leitores criticos, é preciso leva-los a ler também o que esta implicito no texto, e,
mais do que isso, é preciso orientad-los a compreender a relacdo entre o que esta dito e as
condicdes historicas e ideologicas do dizer.

Por outro lado, mobilizamos a teoria do dialogismo do Circulo de Bakhtin, a qual
completa de forma generosa as questdes sobre a origem e a evolugdo dos géneros discursivos.
Essa teoria, elaborada em contexto cultural e cientifico distinto da AD, é de fundamental
importancia para considerarmos a fofoca como um género primario que se transmuta nos
géneros secundarios coluna social e noticia. Ademais, a teoria do dialogismo encontra, em
muitos pontos, as problematicas de Pé&cheux, como veremos ao longo deste capitulo.

A seqguir, apresentaremos 0s percursos da Anélise do Discurso, desde seus fundamentos
histéricos (PECHEUX, 2001), até suas mais recentes tendéncias (MAINGUENEAU, 1997;
2001; 2005; 2008a; 2008b).

1.1 A Analise do Discurso Francesa: fundamentos historicos

A Analise do Discurso francesa (doravante, AD) surgiu na Franga na década de 1960,
e, no Brasil, na década de 1980. Seu iniciador, o francés Michel Pécheux, nascido em 1938,

torna-se filésofo em 1963 e, em 1969, publica a obra Analise Automatica do Discurso
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(GADET; HAK, 1997). Pécheux idealizava denunciar o carater fundamentalmente ideoldgico
das ciéncias sociais, ou seja, “(...) objetivava ao desenvolver a analise automatica do discurso
fornecer as ciéncias sociais um instrumento cientifico, de que elas tinham necessidade, um
instrumento que seria a contrapartida de uma abertura tedrica em seu campo” (HENRY, 1997,
p. 13). De acordo com Henry (1997, p. 11), Pécheux inaugura sua teoria do discurso sob o
codinome Thomas Herbert, em 1966, na obra Réflexions sur la situation theodrique des
sciences sociales. Pécheux elegeu o discurso, espécie de reformulacdo da fala saussuriana,
como o lugar onde certas posturas ideoldgicas se materializam. Como consequéncia, ele e
seus colaboradores forneceriam aos estudos da/sobre a linguagem um avango, propondo
restituir a lingua saussuriana, sistema autdbnomo e autoexplicativo, o sujeito e a historia.

No escrito que precede seu falecimento, intitulado “Analise de discurso: trés épocas”,
datado de 1983, Pécheux (1997) faz um balanco de sua teoria, atribuindo-lhe trés fases: AD-1,
AD-2 e AD-3, as quais manifestam os diferentes deslocamentos e questionamentos surgidos
ao longo da edificacdo da teoria do discurso. Tentaremos esbogar de forma sintetizada as
caracteristicas dessa disciplina, a fim de contextualizar teoricamente as questdes tratadas neste
trabalho.

A AD tem como objeto de estudo o discurso e, segundo Orlandi (2013, p.15), o
discurso “ndo trata da lingua, n3o trata da gramadtica, embora todas essas coisas lhe
interessem”. O discurso realiza o processo de significacdo pois € efeito de sentido entre
locutores. E é tendo o discurso como objeto que Pécheux inicia a primeira fase da AD.

Denominada Andlise Automatica do Discurso, em referéncia a obra homonima
(GADET; HAK,1997), a primeira fase da AD inicia-se em 1969, e toma o discurso como uma
maquina estrutural autodeterminada e fechada, caracterizada por processos de producdo
discursiva. Para Pécheux (1997, p. 311), “diferentes processos discursivos referem-se a
diferentes maquinas discursivas”. Nessa fase, € forte a ideia do assujeitamento do sujeito no
interior das maquinas discursivas.

Nesse primeiro momento, prevalecem as influéncias de trés disciplinas tedricas das
ciéncias humanas, a saber, a Psicanalise, pela abordagem do sujeito inconsciente; o
Materialismo histdrico, pela abordagem da histéria em sua relagdo com 0s processos
ideologicos de reproducdo da divisdo da sociedade em classes; da Linguistica, pela
abordagem saussuriana da lingua-sistema.

Inicialmente, as pesquisas em AD privilegiavam o estudo dos corpora da politica,

conforme Maldidier:
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Desse modo, marxismo e linguistica presidem o nascimento da AD na conjuntura
tedrica, bem determinada, da Franca dos anos 1968-70. Muito naturalmente o
projeto se inscreve num objetivo politico: a arma cientifica da linguistica oferece
meios novos para abordar a politica. (MALDIDIER, 1997, p. 18)

Destacam-se, ainda, entre essas influéncias, a leitura althusseriana® de Marx, a
psicanalise desenvolvida por Freud e Lacan, e a dicotomia lingua x fala desenvolvida por
Saussure? na obra que inaugura a ciéncia linguistica, 0 Curso de Linguistica Geral®. Podemos,

entdo, salientar que:

Desse modo, se a Analise do Discurso é herdeira das trés regides de conhecimento —
Psicanalise, Linguistica, Marxismo — ndo o é de modo servil e trabalha uma nocéo -
a de discurso — que ndo se reduz ao objeto da Linguistica, nem se deixa absorver
pela Teoria Marxista e tampouco corresponde ao que teoriza a Psicanélise. Interroga
a Linguistica pela historicidade que ela deixa de lado, questiona o materialismo
perguntando pelo simbdlico e se demarca da Psicandlise pelo modo como,
considerando a historicidade, trabalha a ideologia como materialidade relacionada
ao inconsciente sem ser absorvida por ele. (ORLANDI, 2013, p.20)

Pela dtica da Analise do Discurso, o sujeito ndo é o individuo, ordinaria e concretamente
falando. Ao invés disso, é o papel historicamente situado que esse sujeito ocupa em razéao de
determinac@es socio-historicas que ndo Ihe permitem controlar o(s) sentido(s) do que diz.
Pensemos, a titulo de exemplo, no lugar histérico da mulher na sociedade, ou melhor, os
varios papeis que ela desempenhou/desempenha e que orientam o(s) sentido(s) a seu respeito:
esposa, trabalhadora, méae, filha, namorada, amiga. Ou ainda, uma crian¢a que pode ser

filho(a), aluno(a), leitor(a), simbolo de fragilidade, de esperanca e futuro de uma nacéo.

A forma- sujeito histérica que corresponde a da sociedade atual representa bem a
contradicdo: é um sujeito a0 mesmo tempo livre e submisso sem falhas: pode tudo
dizer, contanto que se submeta a lingua para sabé-la. Essa € a base do que chamamos

assujeitamento. (ORLANDI, 2013, p. 50)
Na obra Ideologia alemd, de Marx e Engels (2005), encontramos as bases do
pensamento marxista, mais especificamente o materialismo historico, tese segundo a qual a
sociedade valoriza os meios de producéo e as relagdes de consumo entre os individuos. Nessa

relacdo, instaura-se a luta de classes entre operarios e burgueses, cuja ideologia € representada

A visdo althusseriana da ciéncia e da ideologia diz respeito & releitura dos textos marxistas classicos pelo
fildsofo francés Louis Althusser.

2 Ferdinand Saussure foi um linguista franco suico que trabalhava nos principais centros alemaes no final do
século XIX. Nasceu em 1857, em Genebra.

¥ Obra péstuma, em que seus alunos Charles Bally e Albert Sechehaye reuniram anotagdes das aulas de Saussure,
posteriormente publicadas em livro, em 1916.
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como ideia de dominio, a chamada ideologia dominante. Esta é representada pela classe
dominante, aquela que detém o poder do capital financeiro.

A classe que dispde dos meios de producdo material dispde igualmente dos meios de
producdo intelectual, de tal modo que o pensamento daqueles a quem sdo recusados
os meios de producdo intelectual estd submetido igualmente a classe dominante. Os
pensamentos dominantes sdo apenas a expressdo ideal das relacBes materiais
dominantes concebidas sob a forma de ideias e, portanto, a expressdo das relacfes
que fazem de uma classe a classe dominante; dizendo de outro modo, sdo as ideias
do seu dominio. (MARX, ANGELS, 2005, p.78)

Segundo Brandao (2006, p.19), “Marx e Angels identificam ‘ideologia’ com a
separacgdo que se faz entre a producdo das ideias e as condi¢des sociais e histdricas em que sdo
produzidas”. E a partir dessas ideias que Althusser faz sua (re)leitura de Marx e, por
conseguinte, o proprio Pécheux. Segundo Althusser (ALTHUSSER apud BRANDAO, 2006,
p. 23) “para manter sua dominagdo, a classe dominante gera mecanismos de perpetuacdo ou
de reproducao das condi¢des materiais, ideologicas e politicas de exploragao”.

Completando a trilogia disciplinar que da sustentacdo a AD francesa, Saussure, no
Curso de Linguistica Geral, dentre as dicotomias apresentadas, destaca que a lingua se opde a
fala, respectivamente, o social ao individual, sendo somente a lingua, segundo ele, um objeto
cientifico.

Dedicando-se, pois, a lingua, vislumbrada como sistema, o linguista desenvolve sua
teoria dos signos, cada unidade da lingua correspondendo a unido de um significante, ou
imagem acustica, a um significado, ou conceito. O sistema se estrutura mediante a
combinacdo de fonemas, morfemas, lexemas e sintagmas, num processo relacional, em que as
partes do sistema formam sentido a partir das diferentes combinagdes possiveis.

As consideracBes de Saussure denotam seu engajamento nos estudos sobre a lingua,
vista como estrutura autdbnoma, desprovida do carater humano (sujeito) e da historicidade.
Entretanto, o fato de Saussure descartar a fala, por meio da dicotomia langue (lingua) x parole
(fala), e instaurar uma teoria estruturalista sobre a lingua, desperta o interesse de estudiosos
sobre a fala. E € a partir desse verdadeiro impasse tedrico que a AD se posiciona,
acrescentando a lingua as condicdes de producdo do discurso.

Na segunda fase da AD, referida a 1975, o discurso, bem definido, ja ndo é fechado,
visto que invadido, constitutivamente, por elementos externos. A constituicdo do corpus se da

sempre a partir de condigdes de producio estaveis e homogéneas. E quando surge o conceito
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de formacéo discursiva (FD), emprestado de Michel Foucault (1986), na obra Arqueologia do
saber”, apesar de esta teorizagdo n&o se confundir com a concepgéo pécheutiana.

A formacdo discursiva esta relacionada, na AD francesa, aos classicos marxistas:
formacéo social e formacéo ideologica. A formacéo social pode ser compreendida como um
lugar institucional ocupado por um sujeito, em um dado momento histérico, a qual
corresponde uma formacao ideoldgica, isto €, “a formagao ideoldgica tem necessariamente
como um de seus componentes uma ou mais formacdes discursivas interligadas. Isso significa
que os discursos sdo governados por formagcdes ideologicas” (BRANDAO, 2006, p. 47).

Em seu primeiro recorte’, Pécheux assim define a formacdo discursiva em uma
perspectiva de andlise do discurso:

Chamaremos, entdo, formacéo discursiva aquilo que, numa formacdo ideoldgica
dada, isto é, a partir de uma posi¢do numa conjuntura dada, determinada pelo estado
da luta de classes, determina o que pode e deve ser dito (articulado sob a forma de

uma arenga, de um sermdo, de um panfleto, de uma exposicdo, de um programa,
etc.). (PECHEUX, 1988, p. 160)

Nessa segunda fase, a ideia de maquina discursiva fechada sai de cena e da lugar as
formagOes discursivas abertas, introduzindo outro conceito, o de interdiscurso, o que, na
verdade, diz respeito a relacdo da maquinaria discursiva com seu exterior. Pécheux (2001)

assim esclarece o surgimento da FD em detrimento da maquina discursiva:

[...], comeca a fazer explodir a no¢do de maquina estrutural fechada na medida em
que o dispositivo da FD esta em relagdo paradoxal com seu "exterior": uma FD néo
é um espaco estrutural fechado, pois é constitutivamente "invadida" por elementos
que vém de outro lugar (isto €, de outras FD) que se repetem nela, fornecendo-lhe
suas evidéncias discursivas fundamentais (por exemplo, sob a forma de "pré-
construidos” e de "discursos transversos"). (PECHEUX, 2001, p. 313)

Dessa forma, formacéo discursiva nao é mais uma maquina estrutural fechada, porque
Pécheux (2001) compreende que as diversas formacdes discursivas dialogam umas com as

outras, formando, assim, o que o estudioso chama de interdiscurso. Portanto, interdiscurso é o

* A obra, cuja primeira edigdo data de 1969, expde varias analises sobre as praticas discursivas construidas no
decorrer dos séculos XVIII e XIX. O discurso é estudado minuciosamente e, é a isso que Foucault denomina
“Arqueologia do saber”. Ele define seu método arqueoldgico a partir da analise de seus objetos que séo o
discurso, o enunciado e o saber, presentes em todos 0s questionamentos do texto.

> Recorte: Refere-se, ao que Pécheux chamou de reconstrucdes e retificagdes no texto A analise do discurso: trés
épocas (PECHEUX, 1983). O autor faz uma sintese dos deslocamentos e questionamentos que cercaram o seu
projeto tedrico e organiza essas questdes em trés proposicdes: (1) AD-1: exploragcdo metodoldgica da nogdo de
maquinaria discursiva estrutural; (II) AD-2: da justaposi¢cdo dos processos discursivos a tematizacdo de seu
entrelagamento desigual; (111) AD-3: a emergéncia de novos procedimentos da AD, através da desconstrugdo das
maquinarias discursivas.
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didlogo entre as formacdes discursivas e, concomitantemente, h4 o paradoxo de que cada
formacdo discursiva tem o seu discurso proprio. Como exemplo, uma formagdo social-
ideologica como a politica, forma diversas formacdes discursivas, representadas cada uma por
um partido politico, nos quais cada um manifesta seu conjunto de ideias.

Admitindo que a formagéo discursiva sofre invasdo pelo exterior de discursos outros
(interdiscurso), Pécheux (1988) também lanca a ideia de dois esquecimentos. O esquecimento
n° 1 é da ordem da ideologia: o sujeito ndo € a fonte do dizer, mas acredita sé-lo, nem do
sentido; ele é determinado pela maneira como nos inscrevemos na historia, partindo do
principio de que sempre € sem a nossa vontade.

O esquecimento n° 1 pode ser exemplificado por qualquer individuo que nasga em um
pais capitalista, cujos ensinamentos gque recebera enquanto crianga girardo em torno do ideal
maior desse sistema, que é preparar-se como mao-de-obra qualificada para poder adquirir um
salario que corresponda a suas necessidades de consumo. Fato este que o individuo ensinado
ndo tera opcdo de escolha, e naturalmente reconhecera esse conceito como uma verdade
inquestionavel e Gnica, a ndo ser que deseje ser marginalizado pelo sistema em que
arbitrariamente (assujeitado) foi inserido.

O esquecimento n. 2 é da ordem da enunciagdo: ilusdo referencial, impressao de
realidade ou efeito de objetividade (PECHEUX, 1988, p. 173). E nesse sentido que se diz, na
AD francesa, que todo discurso existe porque outro discurso existiu, e um sempre ja foi dito
por alguém da mesma forma ou modificado. E o ja-dito € encontrado, denunciado no discurso
do sujeito por meio do intradiscurso.

A terceira fase da AD, datada de 1983, apresenta uma concep¢do do discurso como
maquina discursiva paradoxal, que comecara na segunda fase, mas somente neste momento
efetivamente passa a ser afirmada. A formacdo discursiva é problematizada como o primado
do outro sobre o mesmo, surgindo as contribuicGes de Jaqueline Authier (1990) sobre a
heterogeneidade enunciativa. A linguista realiza estudos sobre a heterogeneidade constitutiva
e a heterogeneidade mostrada, podendo esta ultima ser linguisticamente marcada, ou nao
apresentar marcas. A heterogeneidade mostrada marcada, lugar do outro de forma univoca, é
identificAvel no intradiscurso, em operagdes linguisticas como o discurso relatado, as aspas,
os italicos, incisos e glosas; na heterogeneidade mostrada ndo marcada, o outro é dado a
reconhecer sem marcas univocas, como ocorre no discurso indireto livre, na ironia e nas

formas de paréfrase, como a parddia, o pastiche e a imitacao.
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A partir dos anos 1980, e sobretudo ap6s a morte de Pécheux em 1983, segundo
Maldidier (2003), esse quadro histérico da AD passou por deslocamentos. A autora assim faz

0 balanco da disciplina:

[...] a analise do discurso, no sentido de Michel Pécheux, ndo pode ser a disciplina
rigorosamente estruturada que ela foi. [..] E o procedimento que mudou
profundamente. Da posicdo a priori de determinacdo do discurso, Michel Pécheux
passou para a construcdo dessa relacdo através da prépria analise. Dir-se-a talvez
que ele abandonou o determinismo por um construtivismo. Eu vejo ai, de minha
parte, uma nova maneira de abordar a determinacdo do discurso. Em uma direcéo
muito diferente, Michel Pécheux quis renovar a analise de discurso renovando seus
objetos. Ela iria conhecer o oral, a linguagem comum, mas também a “lingua de
vento”, que ja invadia a politica. (MALDIDIER, 2003, p. 96)

Segundo Maingueneau (1997), “nos dias de hoje, ‘analise do discurso’ praticamente pode
designar qualquer coisa (toda produ¢do de linguagem pode ser considerada ‘discurso’)”
(MAINGUENEAU, 1997, p. 11). O autor explica, assim, que “na realidade, ndo existe
nenhuma harmonia preestabelecida entre os diversos objetos que podem ser propostos pela
AD e os recursos que a linguistica lhe oferece” (MAINGUENEAU, 1997, p. 18).

Sobre a polissemia do termo discurso, Maingueneau (1997) prefere utilizar formacao

discursiva para se referir a concepcdo da AD pécheutiana, conforme citacdo a seguir:

Antes de comecar, resta-nos resolver um problema delicado de terminologia. Em
numerosos contextos a polissemia de discurso, termo utilizado com acep¢des
distintas pelas teorias da enunciacdo e da AD, pode mostrar-se muito perturbadora.
Assim, para referir sem equivoco o objeto da AD, preferiremos, sempre que parecer
atil, recorrer ao conceito de formacdo discursiva. Emprestado, como vimos, da
Arqueologia do Saber de Foucault, este termo define "o que pode e deve ser dito
(articulado sob a forma de uma alocucéo, um serméo, um panfleto, uma exposicéo,

um programa, etc.) a partir de uma posi¢do dada em uma conjuntura determinada”.
(MAINGUENEAU, 1997, p. 22)

Em nossa pesquisa, adotamos uma postura consciente com relacdo a formacéo
historica dessa disciplina. Para nds, 0s conceitos possuem uma origem, e, enquanto tal, é
dever de todo pesquisador referir-se aos predecessores. Além disso, entendemos que 0s
problemas colocados por Pécheux sdo atuais, ele estabeleceu as bases dos gquestionamentos
relacionados a articulacdo entre a lingua-sistema e a organizagdo da sociedade, com forte
influéncia do contexto de producdo, seja a situacdo imediata ou o contexto histérico.

No proximo item, abordamos as novas tendéncias da Andlise do Discurso, pela
perspectiva de autores como Maingueneau (1997; 2001; 2005; 2008a; 2008b).
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1.2. As novas tendéncias da Anélise do Discurso

Para abordar as novas tendéncias da analise do discurso, optamos por centrar nossa
atencdo sobre a obra homoénima Novas tendéncias em andlise do discurso, de Dominique
Maingueneau (1997). Analista do discurso de formacdo, atento ao surgimento das
discursividades contemporéaneas, Maingueneau detecta a necessidade de deslocamentos
conceituais na AD, propondo, em particular, uma reflexdo sobre a prépria nocao de discurso e
0s objetos de analise, ambos de carater fortemente restritivo na AD historica. Nesse sentido, 0
autor se situa na concepcao tardia da AD, aquela que leva em consideragdo as teorias
enunciativas, necessarias para descrever e explicar as novas materialidades, plurissemioticas,
bem como as novas condic¢Bes de producéo, circulacdo e recepc¢do dos discursos e, ainda, o
modo de manifestacdo do discurso em géneros do discurso, o que implica uma reflexao sobre
0 texto e seu(s) suporte(s) de veiculacao, por exemplo.

Em suas pesquisas, o autor amplia as fronteiras da teoria do discurso de Pécheux,
resultando em novos objetos de pesquisa para a AD. As pesquisas de Maingueneau ganham
forca sem, no entanto, divergirem das bases histéricas da disciplina, na medida em que
propdem novas tendéncias. Poder-se-ia dizer que a renovacdo da AD pela abordagem de
Maingueneau, bem como pela de autores como Jacqueline Authier (1990), tem proporcionado
um referencial tedrico-analitico para as pesquisas que procuram analisar ndo somente
discursos politicos, mas também os discursos menos doutrinarios, como o discurso das
midias, a conversa cotidiana (AUTHIER, 1990), o que esta de acordo com o objeto de nossa
investigacao, a saber, a relacdo da fofoca com os géneros da midia de informacéo.

Mas, como dissemos, as problematicas tipicas da AD francesa ndo sdo abandonadas
por Maingueneau  (1997), mas problematizadas, em um momento de
guestionamentos/deslocamentos da teoria do discurso de Pécheux nos anos 1980. Segundo o
autor, o que caracteriza uma postura de analista do discurso é levar em consideracao o fato de
que:

[...] a AD se relaciona com textos produzidos: no quadro de instituicbes que
restringem fortemente a enunciagdo; nos quais se cristalizam conflitos historicos,
sociais, etc.; que delimitam um espaco proprio no exterior de um interdiscurso
limitado. [...] Na realidade, ndo existe nenhuma harmonia preestabelecida entre os
diversos objetos que podem ser propostos pela AD e 0s recursos que a linguistica

Ihes oferece (devendo-se entender definitivamente que "a" linguistica designa, de
fato, "as" linguisticas do campo). (MAINGUENEAU, 1997, p. 13)
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O autor propde nogdes e categorias operatorias para analisar a materialidade discursiva
(verbal e ndo-verbal). Dentre as tendéncias de estudo apresentadas por Maingueneau (1997)
estd outra visdo sobre o sujeito, ndo mais atravessado, cindido, assujeitado, mas como um
sujeito enunciador que é criado conforme a imagem construida pelo ethos discursivo. Embora
ndo signifique a negacdo do sujeito na visdo pécheutiana, a questdo do sujeito dependera do
objeto analisado e do enfoque dado pelo analista. Segundo Maingueneau (1997), trata-se de
um sujeito que constrdi a imagem de si, no discurso, para o seu co-enunciador.

E, dentro dessa nova tendéncia, o conceito de género discursivo faz todo o sentido,
considerando-se que a teoria do dialogismo do Circulo de Bakhtin encontra as problematicas
caracteristicas do analista do discurso, conforme abordaremos mais adiante. Nas obras de
Maingueneau, 0s géneros do discurso sdo constantemente abordados, e fazem parte da “caixa
de ferramentas” do analista.

Ao enunciar, o sujeito, ou melhor sua imagem, chamada de ethos, € construida de
acordo com a situacdo em que ele se apresenta, 0 que também ocorre com 0s géneros
discursivos, considerando-se que um género se materializa de acordo com a situacdo
demandada pelo contexto discursivo. Para melhor explicitar as ideias propostas por
Maingueneau (1997), centrando nossas discussdes nos problemas que se apresentam para as
andlises desta pesquisa, trataremos particularmente do ethos discursivo e das cenas da
enunciagéo.

A opcdo pelo conceito de ethos e de cenas da enunciacdo deu-se em funcdo das
caracteristicas do corpus de estudo, materializado na/pela midia de informacdo, meio de
comunicacdo de massa responsavel, em grande parte, pela formacdo de opinido nos dias
atuais.

Trataremos, a seguir, da nocdo de ethos retérico, de tradicdo aristotélica, o qual diz
respeito a projecdo do carater (imagem) do orador no discurso, ressaltando-se que, na AD, 0
interesse por essa noc¢do é indissociavel de uma concep¢do da linguagem como veiculo de
posicionamentos, pois “o ato de produzir um enunciado remete necessariamente ao locutor
que mobiliza a lingua, que a faz funcionar ao utiliza-la” (AMOSSY, 2005, p. 11). E nesse
sentido que Maingueneau prop@e distinguir o ethos pré-discursivo do ethos discursivo, como

veremos adiante.
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1.2.1 A nocdo de ethos, da Retorica a Andlise do Discurso

Para abordar a nocdo de ethos, € necessario, previamente, delimitar a presente
pesquisa ao que de fato interessa dentro do amplo estudo sobre a retdrica na obra Arte
Retdrica, de Aristdteles (2006), fildsofo grego que viveu entre 384 e 322 a.C. Nos estudos da
retérica de Aristdteles, observamos a necessidade de desvincular a nogdo de ethos da vida
publica daquela do orador que discursa, voltando as atencfes para a busca pela persuaséo,
independentemente de quem seja o orador, dando autonomia a técnica retérica, o que, na
filosofia, contrap6s Aristdteles a Platdo, na medida em que, para este, a persuasdo retdrica era
um artificio falacioso, eticamente perigoso.

Na concepc¢do aristotélica, sdo trés os géneros retoricos (I: 1354a — 1377b): o
deliberativo, o judiciario ou forense, e o epidéitico ou epidictico. Kldckner (2010, p. 25)
apresenta o que Aristoteles analisa e fundamenta sobre os géneros retdricos, da seguinte

forma:

1) Deliberativo, que procura persuadir ou dissuadir, orientando para uma decisdo
futura. O seu lugar é nas assembleias e conselhos;

2) Judicial/ Forense, que acusa ou defende a propdsito de uma agdo passada,
determina o que é justo ou injusto. E tipico dos tribunais; e

3) Epidéitico/Epidictico, que elogia ou censura atos contemporaneos.
(KLOCKNER 2010, p. 25, grifo do autor)

Tais géneros sdo empregados conforme a situagdo em que se encontram os envolvidos,
isto é, o orador e o auditério. Aristételes distingue, entdo, as provas, isto é, 0s argumentos,
entre técnicos e nao-técnicos. Aos argumentos técnicos corresponde o logos, o discurso em
si. As provas ndo-técnicas correspondem o ethos e o pathos, respectivamente, a funcdo de
causar uma boa impressao por meio do discurso, produzindo uma imagem de si, € 0 apelo
sentimental (emoc¢do). As provas técnicas pretendem agir sobre a razdo do ouvinte, deste
modo, sdo da ordem do convencimento. J& as provas nao-técnicas sdo da ordem da
persuasdo, ndo agindo, portanto, sobre a raz&o, mas sobre a impressao causada pelo orador e
a emocdao suscitada no ouvinte.

Para encontrar subsidios para uma melhor compreensdo da persuasao no universo
midiatico, relacionaremos o ethos aristotélico as problematicas da linguagem e, mais
especificamente, do discurso. Segundo Amossy (2005, p. 14), a integracdo da nogéo
aristotélica de ethos nas ciéncias da linguagem encontra uma primeira expressao na teoria

polifonica da enunciacdo de Oswald Ducrot, na pragmética-semantica. Segundo a autora, a
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pragmatica-seméantica abandona o sujeito falante real para se interessar pela instancia
discursiva do locutor, colocando em xeque sua unicidade, ao diferenciar o locutor (L) do
enunciador (E). Na proxima citagdo, Amossy sintetiza de que modo a pragmatica-semantica

distingue o locutor do enunciador:

Ela diferencia o locutor (L) do enunciador (E) que é a origem das posi¢des expressas
pelo discurso e ¢ responsavel por ele; ela divide o locutor em “L”, ficcdo discursiva,
e em “A”, ser do mundo, aquele de quem se fala (“eu” como sujeito da enunciagio e
“eu” como sujeito do enunciado). (AMOSSY, 2005, p. 14)

Amossy (2005, p. 15) acrescenta que “analisar o locutor L no discurso consiste ndo em
ver o que ele diz de si mesmo, mas em conhecer a aparéncia que lhe conferem as
modalidades de sua fala”, e € neste ponto que Ducrot recorre a nog¢ao de ethos: “O ethos esta
ligado a L, o locutor como tal: € como origem da enunciacao que ele se vé investido de certos
caracteres que, em contrapartida, tornam essa enunciacao aceitavel ou recusavel” (DUCROT,
apud AMOSSY, 2005, p. 15).

Apesar das contribuicbes de Ducrot sobre o ethos, ndo ha em seus estudos um
interesse pelo discurso, na medida em que, para o autor, a argumentacao esta na lingua, e nao
fora dela, ou seja, no discurso (AMOSSY, 2005, p. 15).

Segundo Amossy (2005, p. 16), Maingueneau apresenta o ethos na andlise do discurso
e em estudos de pragmatica, deixando um lugar determinante para a enunciacdo e para o
enunciador, definindo o enunciador como aquele que deve se conferir, e conferir a seu
destinatario certo status para legitimar seu dizer. Paralelamente, o autor, propde que a no¢do
de ethos se desenvolva de forma articulada a cena de enunciacdo, conforme a citacdo a
sequir:

[...] a nocéo de ethos se desenvolveu de forma articulada a de cena de enunciagéo.
Se cada tipo de discurso comporta uma distribuicdo preestabelecida de papéis, o
locutor pode escolher mais ou menos livremente sua cenografia. No discurso
politico, por exemplo, o candidato de um partido pode falar a seus eleitores como
homem do povo, como homem experiente, como tecnocrata etc. E nesse contexto

que a nocdo de ethos adquire, para Maingueneau, toda sua importancia. (AMOSSY,
2005, p. 16)

Seguindo essa linha de pensamento, acrescentamos as contribui¢cdes de Eggs (2005)
sobre o ethos aristotélico, cuja importancia, segundo esse autor, é primeira, pois imbui-se do
termo epieikeia, que, em grego, significa honestidade: “Diremos, portanto, que o orador que
mostra em seu discurso um carater honesto, parecera mais digno de crédito aos olhos de seu

auditorio” (EGGS, 2005, p. 29). Apesar disso, a questdo do carater honesto do discurso
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retorico passou a ser marginalizados a partir da ldade Média, quando, entéo, a retdrica passou
a ser sindbnimo de discurso pomposo.

Segundo Eggs (2005, p. 30), um sentido moral e fundado na epieikeia engloba atitudes
e virtudes como honestidade, benevoléncia ou equidade, ao passo que héxis, de sentido
neutro, retne termos como hébitos, modos ou costumes e carater. Essas duas concepgdes
(epieikeia e héxis) ndo se excluem, mas constituem, ao contrario, as duas faces necessérias a
qualquer atividade argumentativa.

Fazendo um paralelo com o discurso da midia virtual sobre politicos ou sobre
celebridades, podemos dizer que o discurso presente nas fofocas materializadas em géneros
como a noticia e a coluna social desenvolvem, com frequéncia, caracteristicas de um carater
honesto, propositalmente construido pela prépria figura politica, ou ainda pelo enunciador da
publicacdo, cujo objetivo seria formar opiniGes favoraveis a seus interesses, que podem ser
politicos, financeiros ou, no caso das celebridades, simplesmente “vender” uma imagem
positiva, para alavancar a carreira.

Com efeito, tanto a figura politica quanto a celebridade noticiada podem estar
imbuidas de intencdes implicitas ao fato noticiado, como também o enunciador da noticia
pode utilizar de seu poder persuasivo-argumentativo para formar a opinido leitora a seu
favor. Essa € uma das razdes pelas quais acreditamos que um trabalho didatico em sala de
aula, com andlises de exemplares do género noticia, no contexto de coluna social, traria a
possibilidade de uma préatica de leitura critica na busca de desvendar o implicito em seu
carater historico, politico e social.

Maingueneau (2008b, p. 15) apresenta algumas dificuldades ligadas a nocéo de ethos,
distinguindo o ethos pré-discursivo (ethos prévio) do ethos discursivo. Essa distingdo €
pertinente para nossa pesquisa, pois sao nocdes Uteis a analise dos discursos politicos e de
celebridades, na medida em que os locutores permanecem constantemente ativos na cena
midiatica, por serem figuras conhecidas.

O ethos prévio esta presente na representacdo do co-enunciador sobre o
orador/enunciador, construida antes mesmo do inicio da leitura de uma noticia ou de uma
coluna social. Segundo Maingueneau, “o ethos se elabora, assim, por meio de uma percepgéo
complexa, mobilizadora da afetividade do intérprete, que tira suas informacdes do material
linguistico e do ambiente” (MAINGUENEAU, 2008b, p. 16).

No conceito de ethos discursivo, proposto por Maingueneau, ha que se atribuir poder
ao material verbal, isto é, a lingua. O ethos corresponde a um comportamento e, por isso,

articula o verbal ao ndo-verbal, provocando efeitos multissensoriais nos destinatarios
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(MAINGUENEAU, 2008b, p. 16). Com efeito, o ethos visado nem sempre corresponde ao
ethos produzido, pois, no momento em que o enunciador pretende transmitir uma imagem
positiva de si, sua acdo pode resultar em um efeito contrario ao que desejava.

Maingueneau (2008b) apresenta alguns principios minimos para uma concep¢ao de
ethos discursivo, sem pré-julgar o modo como eles podem eventualmente ser explorados nas

diversas problemaéticas do ethos:

— 0 ethos é uma nocdo discursiva, ele se constréi através do discurso, ndo é uma
“imagem” do locutor exterior a sua fala;

— 0 ethos é fundamentalmente um processo interativo de influéncia sobre o outro;

— uma nocdo fundamentalmente hibrida (sécio-discursiva), um comportamento
socialmente avaliado, que ndo pode ser apreendido fora de uma situagdo de
comunicagdo precisa, integrada ela mesma numa determinada conjuntura sécio-
histdrica. Isso posto, a concepcéo de ethos que proponho se inscreve num quadro da
andlise do discurso. Mesmo que esse quadro seja bem diferente do da retérica
antiga, parece que ndo chega a ser essencialmente infiel as linhas de forca da
concepcao aristotélica. (MAINGUENEAU, 2008b, p. 17)

Por isso, é proposto nesta pesquisa um trabalho didatico com andlises que considerem
o carater interdisciplinar que envolve a memoria, 0 contexto historico e linguistico, pois seria
uma acao de esclarecimento sobre o implicito presente em publicagdes que “bombardeiam” o
mundo virtual, no qual o publico leitor despreparado pode se ver diante de um repertério de
leituras sobre questbes irrelevantes, como a separacdo matrimonial de um casal de
celebridades, ou noticias de bastidores politicos, aparentemente inocentes, que carregam um
ndo-dito que este leitor ndo sera capaz de detectar, se ndo houver uma sensibilizacdo para tal
leitura.

A titulo de exemplo, no discurso politico, as materializacfes dos discursos se ddo, em
grande parte, no género noticia, em transmissdes midiaticas como telejornais e imprensa on-
line, fato este que tem como consequéncia uma Visdo construida primeiramente pelas
circunstancias em que sdo divulgadas tais noticias e, em seguida, pela maneira como a figura
politica (orador) se mostrou no discurso, ou seja, o ethos atualizado. A esse respeito,
Maingueneau (2005) observa que “de fato, mesmo que o co-enunciador ndo saiba nada
previamente sobre o carater do enunciador, o simples fato de que um texto pertence a um
género de discurso ou a um certo posicionamento ideoldgico induz expectativas em matéria
de ethos” (MAINGUENEAU, 2005, p. 71). Para o autor, a pertinéncia da no¢éo de ethos para

a analise do discurso é assim justificada:

Podemos nos perguntar por que hoje o ethos suscita tanto interesse. Evidentemente,
tal retorno estd em consonancia com o dominio das midias audiovisuais: com elas, 0
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centro de interesse deslocou-se das doutrinas e dos aparelhos que lhes estavam
ligados para a apresentagdo de si, para o “look™(...). (MAINGUENEAU, 2008a, p.
56)

A primeira mudanca, na concepcao de ethos operada por Maingueneau, diz respeito a
vocalidade especifica, chamada pelo autor de tom, “que permite relaciona-lo a uma fonte
enunciativa” (MAINGUENEAU, 2005, p. 72). Quando lemos um livro, por exemplo, estamos
entrando em contato com o ethos do autor, e a materializacdo de tal obra ocorrera no ato da
leitura. Nesse momento, o leitor ocupa a funcdo de co-enunciador e serd o fiador do texto,
pois trard a tona o tom do enunciador. Maingueneau (2005) explica essa manobra na citacdo a

sequir:

Um postulado segundo o qual qualquer discurso, seja qual for seu modo de inscri¢do
material, implica uma “vocalidade” ¢ uma relagdo com um fiador associado a uma
corporalidade e a um carater, mesmo que sejam fantasmaticos; postulado valido
mesmo para os discursos que pretendem eliminar qualquer traco de um tal fiador.
(MAINGUENEAU, 2005, p. 74)

Em uma concepcao de andlise do discurso, o enunciador ndo é um ponto estavel que se
expressaria de uma forma ou outra, pois estd previamente inserido em uma interacao
dindmica, “em uma instituicdo discursiva inscrita em uma certa configuracio cultural e que
implica papéis, lugares e momentos de enunciacdo legitimos, um suporte material e um modo
de circulagdo para o enunciado” (MAINGUENEAU, 2005, p. 74).

Observa-se, assim, neste e em outros dizeres, os deslocamentos operados por
Maingueneau com relacéo a perspectiva histérica da AD, em particular no que diz respeito a
nocdo de sujeito. Ndo se pode dizer, entretanto, que o autor se distancia das problematicas
tipicas do analista do discurso, na medida em que ndo ha o abandono, por exemplo, da relacédo
entre lingua e historia/historicidade. E exemplo disso a concepcdo do autor sobre o sujeito,
ndo (mais) assujeitado, mas “a instancia subjetiva que se manifesta por meio do discurso”
(MAINGUENEAU, 2008a, p. 64), e que “nao pode ser concebida como um estatuto, mas
como uma ‘voz’, associada a um ‘corpo enunciante’ historicamente especificado” (idem, p.

64).
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1.2.2 Cenas da enunciagdo

No presente item, abordaremos as questdes que envolvem as cenas da enunciacdo, tal
como foram formuladas por Maingueneau (1997), com forte influéncia da teoria da
enunciacao de Benveniste (1989).

Maingueneau (2005) divide em trés as cenas da enunciacdo: cena englobante, cena
genérica e cenografia. A cena englobante corresponde, segundo o autor, ao tipo de discurso:
religioso, politico, escolar, midiatico, entre outros. Essa cena implica o reconhecimento do
tipo de discurso pelo co-enunciador, na medida em que “atribui ao discurso um estatuto
pragmatico” (MAINGUENEAU, 2008a, p. 70). Refere-se a0 momento em que 0 co-
enunciador identifica o género discursivo a que pertence uma determinada pratica discursiva.
Um exemplo bastante simples corresponde a alguém que, andando pela rua, é surpreendido
por informacgdes acerca de precos praticados por uma loja, sendo tais informagdes
transmitidas por um carro de som. O instante em que 0 co-enunciador compreende que esta
ouvindo um anuncio de precgos corresponde a inscri¢do dessa fala em uma cena englobante.

Entretanto, segundo Maingueneau (1997) apenas a cena englobante ndo é suficiente para

0 reconhecimento, pois:

...um co-enunciador ndo esta tratando com o politico ou com o filos6fico em geral,
mas sim com géneros de discurso particulares. Cada género de discurso define seus
préprios papéis, num panfleto de campanha eleitoral, trata-se de um ‘candidato’
dirigindo-se a eleitores [...].” (MAINGUENEAU, 1997, p. 86)

Com base no conceito de género do discurso proposto por Bakhtin (2000),
Maingueneau (1997; 2008a) preconiza que todo texto apresenta, ainda, uma segunda cena
enunciativa: a cena genérica. Esta se refere ao contrato estabelecido pelos participantes da
troca verbal, mediante a manifestagdo de um género discursivo, como o editorial, 0 serméo e a
noticia em um dado texto®.

Finalmente, a cenografia diz respeito a cena de fala validada em cada enunciagdo, em
cada texto. Para Maingueneau (2008a, p. 70), a cenografia “ndo € imposta pelo género, mas

construida pelo proprio texto (...)”. Além disso, ela é:

[...] a0 mesmo tempo fonte do discurso e aquilo que ele engendra; ela legitima um
enunciado que, por sua vez, deve legitima-la estabelecendo que essa cenografia onde

® Ainda neste capitulo, trataremos sobre o conceito de género discursivo.
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nasce a fala & precisamente a cenografia exigida para enunciar como convém.
(MAINGUENEAU, 2001, p. 87)

Partindo da concepcdo de tempo e lugar em Benveniste (1989), Maingueneau afirma
que a posicdo ocupada por cada individuo em um discurso o propde como sujeito. Desse
modo, o discurso implica as instancias da enunciacdo: sujeito, tempo e lugar: “a teoria do
discurso ndo € uma teoria do sujeito antes que este enuncie, mas uma teoria da instancia de
enunciagdo que ¢, ao mesmo tempo e intrinsecamente, um efeito de enunciado”
(MAINGUENEAU, 1997, p. 33).

Para definir a cenografia discursiva de um texto, Maingueneau (1997) evoca a
existéncia da déixis discursiva, também chamada de coordenadas espago-temporais que se
articulam em atos de enunciacdo. A déixis discursiva intervém em trés instancias: o locutor e
0 destinatario, a cronografia, e a topografia. Segundo Maingueneau (1997), a déixis
discursiva ndo se instaura do exterior para o interior do discurso. Dito de outro modo, uma
formacdo discursiva ndo enuncia a partir de um sujeito, de um tempo e de um espaco
determinados do exterior, mas sim no sentido contréario. O que acontece € um movimento de
dentro para fora do discurso.

Além da déixis discursiva, que se constroi por meio da enunciacdo, o autor também
propde a déixis fundadora, que corresponde a situacfes de enunciacdo anteriores
(interdiscurso), atualizadas pela déixis discursiva, e a partir da qual o texto se materializa e se

legitima. Portanto, tem-se, nos estudos de Maingueneau (1997), além da locucdo, cronografia
e topografia discursiva, a existéncia da locucdo, da cronografia e da topografia fundadora.
No proximo item, trataremos da teoria do dialogismo, cuja contribuicdo é notdria e de

real importancia para as questdes dos géneros discursivos.

1.3 A teoria do dialogismo

Os estudos sobre o funcionamento da linguagem, segundo um principio dialogico, e
com base em enunciados de géneros discursivos, tomam forma no pensamento e obra do
chamado Circulo de Bakhtin. Esse referencial teorico é relevante em nosso trabalho por
inimeras razbes, conforme apresentamos ao longo deste capitulo. Neste ponto, insistimos
sobre uma perspectiva tedrica-analitica que consiste em aproximar as problematicas tipicas da
analise do discurso com aquelas reveladas pelas ideias do Circulo de Bakhtin. Uma
necessidade manifestada, alias, pelo prdprio objeto da pesquisa, como uma forma de explicar
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de onde provém o sentido na transmissdo midiatica de acontecimentos corriqueiros da vida

cotidiana, e que passam a assumir uma ampla repercussao na sociedade.

1.3.1 A perspectiva dialogica da linguagem

A perspectiva dialégica da linguagem tem sua origem na filosofia e, dada sua grande
pertinéncia, serve de subsidio tedrico para diversos trabalhos, atualmente, na area dos estudos
sobre a lingua/linguagem. A teoria do dialogismo tem como representante maior o filésofo
russo Mikhail Mikhailovich Bakhtin. Nascido em 1895, na cidade de Orel, na Russia, 0
estudioso se eternizou como um dos maiores estudiosos da linguagem humana e comumente
conhecido como lider do chamado Circulo de Bakhtin. Esse grupo de estudiosos tinha como
parte de seus integrantes o linguista Valentin Voloshinov (1895-1936) e o tedrico literario
Pavel Medvedev (1891-1938). Voloshinov e Medvedev sdo nomes que, com frequéncia,
também tém suas obras pesquisadas e citadas em diversas pesquisas nas ciéncias da
linguagem.

Ornellas (2010), apoiando-se na obra de Clark e Holquist (1984), descreve o contexto
histérico em que viveram os integrantes do Circulo de Bakhtin, periodo de bastante
turbuléncia, em especial devido a duas revolugdes ocorridas no ano de 1917, sendo a primeira
no més de fevereiro, e a segunda em 25 de outubro. Sobre a primeira revolugdo, Ornellas
(2010) diz que a burguesia se junta ao proletariado, inclusive aos militares, que estavam
descontentes com a participacdo russa na | Guerra Mundial (1914-1918), porque, em geral, 0
povo ndo suportava mais a fome, a miséria e a opressdo. Nesse clima de hostilidade,
burguesia, proletarios e militares descontentes provocam a renincia do czar Nicolau Il e
instaura-se, assim, um regime constitucional que, por sua vez, provocaria 0 surgimento de um
regime restaurador, com o intuito de retomar a opressdo contra a classe trabalhadora. O
surgimento desse regime restaurador provoca nova revolugdo, em 25 de outubro de 1917,
momento em que o comando nacional é vencido pela classe proletaria, a qual instaura o
regime comunista, presidido por Vladimir Ulianv Lénin. Todavia, 0s antigos privilegiados,
conforme Ornellas (2010), em guerra sangrenta retomam toda a Russia.

A autora relata que, ap6s a morte de Lénin (1924), em disputa pela sucessao
governamental, Stalin vence Trotski, e assim comega o chamado periodo stalinista (1927-
1953). Stalin industrializa e moderniza a Russia, utilizando métodos nada favoraveis a classe
proletéaria, sendo suas ac¢bes consideradas brutais, as quais duram até sua morte em 1953
(BRITO, 2012, p. 57).
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Ainda conforme Ornellas (2010), durante a primeira revolucdo de 1917 e a | Guerra
Mundial (1914-1918), Bakhtin, na cidade de Petrogrado, dedica-se a estudos classicos na
Faculdade Filoldgico-Historica, concluindo-os no ano de 1918, época de intensa opressao
politica, que afetaria o ensino universitario, causando diminui¢do do nimero de professores.

Frente as questBes politicas, Bakhtin adota uma posicdo de neutralidade, que marca
toda sua vida. Segundo Ornellas (2010), as reunides do circulo de estudos do qual participa
Bakhtin eram encontros de um grupo de amigos que gostavam de discutir sobre filosofia,
cultura, politica, literatura, musica e até biologia. Essa troca de conhecimentos proporcionaria
a Bakhtin contatos com outras areas de estudos, como pintura, musica, medicina, biologia,
entre outras, momentos em que pdde debater suas préoprias ideias. A partir dessas
experiéncias, Bakhtin desenvolve estudos e elabora conceitos em critica literaria e filosofia,
baseando-se em contetudos como fisica, caso do cronotopo, ou da mdsica, dai o conceito de
bivocalidade.

No periodo de intensas discussdes e producdo de escritos pelo Circulo, surgiu uma
polémica acerca da autoria das obras publicadas em nome de Volochinov e Medvedev.
Questionava-se, entdo, se tais obras ndo seriam assinadas por pseuddnimos de Bakhtin, a

exemplo de:

1- MEDVEDEV, P. and BAKHTIN, M. The formal method of literary
scholarship: a critical introduction to sociological poetics. Leningrado: Priboi, 1928.
2- VOLOCHINOV, V. and BAKHTIN, M. Freudism. Moscou-Leningrado, 1927.3-
VOLOCHINOV, V and BAKHTIN. Marxismo e filosofia da linguagem: o problema
do mgtodo sociolégico na ciéncia da linguagem. Leningrado, 1929. (ORNELLAS,
2010)

Em nossa pesquisa, interessam os estudos do Circulo sobre o funcionamento da
linguagem, que se da em um constante processo de interacdo mediado pelo didlogo, dai o
nome de teoria do dialogismo. Nessa teoria, a linguagem é considerada uma ponte que liga o
falante a seu interlocutor, os quais se relacionam dentro de um contexto social do qual sdo
parte integrante, pois o significado das palavras e o valor das acfes e objetos s6 podem ser
apreendidos no interior do contexto historico-social de que fazem parte os parceiros da troca
verbal. A titulo de exemplo, em contextos distintos podemos dispor do pao e vinho como
alimento e bebida, e, em outro contexto interacional, p&o e vinho tornam-se corpo e sangue de

Cristo. E o que explicam os autores na citacio a seguir:

" ORNELLAS, Clara Avila. Espéculo. Revista de estudos literarios. Universidad Complutense de Madrid EI.
2010. http://www.ucm.es/info/especulo/numero43/brabaj.html.
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O pao e o vinho, por exemplo, tornam-se simbolos religiosos no sacramento cristdo
da comunhdo. Mas o produto de consumo enquanto tal ndo é, de maneira alguma,
um signo. Os produtos de consumo, assim como 0s instrumentos, podem ser
associados a signos ideolégicos, mas essa associacdo ndo apaga a linha de
demarcacgdo existente entre eles. O pdo possui uma forma particular que nao é
apenas justificavel pela sua funcdo de produto de consumo; essa forma possui
também um valor, mesmo que primitivo, de signo ideoldgico (por exemplo o pédo
com a forma de nimero. (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2009, p. 32)

A perspectiva dialogica da linguagem subsidia teoricamente as questfes primeiras que
motivaram a escolha do género discursivo fofoca, transmutado, nos dias atuais, em géneros
midiaticos — a coluna social e a noticia —, um procedimento compreendido como estratégia de
persuasdo do publico leitor, com finalidades variadas, como, por exemplo, desqualificar uma
figura politica.

A fim de introduzir a teoria do dialogismo, consideramos importante expor em
algumas linhas a concepgdo vigente, a época dos escritos do Circulo de Bakhtin, sobre as
nocbes de linguagem, lingua e fala. Referimo-nos, em particular, a teoria linguistica
inaugurada por Ferdinand de Saussure (1995) na obra Curso de Linguistica Geral, na
realidade, o resultado das anotacOes de suas aulas pelos alunos Charles Bally e Albert
Sechehaye. As reflexdes que apresentamos sdo fundamentais porque é a partir delas que
Bakhtin/VVolochinov (2009) constroem sua argumentacdo sobre o carater fundamentalmente
ideoldgico e dialogico das enunciacdes.

Considerando a lingua um sistema de diferencas, Saussure estabelece, ao longo de sua
obra, diferentes dicotomias. Os autores russos criticam, em particular, a dicotomia lingua vs
fala, na qual a lingua é concebida como social, e a fala como individual. Com efeito, ao operar
tal corte, Saussure estabelece apenas a lingua como objeto passivel de descricdo cientifica.

Antes de abordar os pontos de divergéncia entre as ideias de Saussure e as do circulo
de Bakhtin, enfatizamos a importancia inquestionavel de Saussure para a constituicdo da
Linguistica como ciéncia, pois foi a partir de sua obra que ocorreu um desencadeamento dos
estudos linguisticos, mesmo que posteriormente questionados, em particular sobre a fala
(enunciacdo e discurso). Observamos que, se Saussure ndo tivesse se ocupado de tais
questdes, certamente hoje ndo poderiamos sequer estar nos dedicando a esta pesquisa. Com
efeito, a evolucdo da ciéncia se faz sempre a partir de um ponto de questionamento, e foi isso
0 que Saussure possibilitou com seu Curso de Linguistica Geral.

Para Saussure (1995), a lingua constitui um instrumento que possibilita a0 homem o

exercicio da linguagem, visto que é socialmente compartilhada. Com sua teoria dos signos, o
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estudioso consegue transformar a linguistica em uma reconhecida ciéncia, pois seus estudos
demonstram que a lingua € um objeto passivel de ser estudado com métodos cientificos.
Entretanto, isso ndo significa que o estudo da lingua em seu processo dindmico de
transformacéo ao longo da histéria (diacronia) seja inviavel. Saussure apenas néo trata dessa
questdo em sua elaboracdo de uma ciéncia da lingua.

Na dicotomia lingua/fala, Saussure estabelece a existéncia de um sistema de valor que
envolve a fala, e que isso se da na combinacdo de sons e ideias carregados em cada signo,

formado por um significado e um significante.

Conquanto o significado e o significante sejam considerados, cada qual a parte,
puramente diferenciais e negativos, sua combinacdo é um fato positivo; é mesmo a
Unica espécie de fatos que a lingua comporta, pois o proprio da institui¢do
linguistica é justamente manter o paralelismo entre essas duas ordens de diferencas.
(SAUSSURE, 1995, p. 139)

Segundo Saussure, € possivel estudar um signo diacronicamente, observando sua
mudanca ao longo do tempo. No entanto, esse estudo estaria relacionado, segundo ele, a fala,
e ndo a lingua, pois “[...] tudo quanto seja diacronico na lingua, ndo o é sendo pela fala. E na
fala que se acha o germe de todas as modificagdes: cada uma delas é lancada, a principio por
um certo numero de individuos, antes de entrar em uso” (SAUSSURE, 1995, p. 115).

As consideracdes do autor suico sobre a lingua demonstram seu engajamento em
estuda-la como uma estrutura. Entretanto, o fato de ele descartar a fala, por meio da dicotomia
langue (lingua) e parole (fala), e instaurar uma teoria estruturalista sobre a lingua, provoca
reflexdes em Bakhtin/Volochinov (2009), que irdo sustentar uma critica a tal concepc¢éo. Para
Bakhtin e Volochinov (2009), a fala € social, e responde a uma necessidade de comunicacgéo
entre os falantes, intimamente relacionada as estruturas sociais.

Na introducédo da obra Marxismo e filosofia da linguagem, é possivel compreender em
maiores detalhes o projeto dos autores, como nessa citacdo de Marina Yaguello, na introducéo

da obra em questdo:

Bakhtin coloca, em primeiro lugar, a questdo dos dados reais da linguistica, da
natureza real dos fatos da lingua. A lingua é, como para Saussure, um fato social,
cuja existéncia se funda nas necessidades da comunicacdo. Mas, ao contrério da
linguistica unificante de Saussure e de seus herdeiros, que faz da lingua um objeto
abstrato ideal, que se consagra a ela como sistema sincrénico homogéneo e rejeita
suas manifestacdes (a fala) individuais, Bakhtin, por sua vez, valoriza justamente a
fala, a enunciacdo, e afirma sua natureza social, ndo individual: a fala esta
indissoluvelmente ligada as condi¢gBes da comunicagdo, que, por sua vez, estdo
sempre ligadas as estruturas sociais. (YAGUELLO apud
BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2009, p. 14)
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Na realidade, os autores russos rejeitam a dicotomia saussuriana e propdem uma outra
concepcao, a do principio dialégico da linguagem. Dentre suas ideias, Bakhtin/\Volochinov
(2009) afirmam que a linguagem se da na interacdo entre individuos em uma dada
comunidade organizada, e é através da linguagem que se d& o pensamento. Ou seja, SO existe

pensamento porque h& linguagem.

Né&o é a atividade mental que organiza a expressdo, mas, ao contrario, é a expressao
que organiza a atividade mental, que a modela e determina sua orientacdo. Qualquer
que seja o aspecto da expressdo-enunciacdo considerado, ele sera determinado pelas
condicOes reais da enunciacdo em questdo, isto é, antes de tudo pela situacgéo social
mais imediata. (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2009, p. 114, grifos dos autores)

Bakhtin/Volochinov (2009) baseiam-se nos estudos marxistas sobre a ideologia para
embasar suas ideias sobre o signo linguistico. Ainda segundo os autores, a atividade
ideoldgica é uma superestrutura situada imediatamente acima da base econdmica. Dessa
forma, o signo, e ndo a palavra, € instavel e heterogéneo, e por isso estd sempre exposto as
modificacdes externas, mudando ao longo do tempo e de acordo com o universo ideoldgico ao
qual pertence. A ideologia contida no signo atualiza-se na interacdo verbal, entre pelo menos
dois individuos socialmente organizados. Surge, entdo, a metafora do dialogo, que da a ideia
de que somente na interacdo entre o locutor, aquele que toma a palavra, e o interlocutor,
ouvinte, é possivel a existéncia da linguagem. Na teoria do dialogismo, toda palavra serve de
expressao ao locutor em relacdo ao ouvinte, ela constitui uma ponte entre ambos.

Segundo Volochinov (2013), a linguagem humana é um fenémeno de duas faces, pois
cada enunciacdo pressupde a existéncia de um falante e um ouvinte. E a cada expressédo
linguistica das impressdes do mundo externo, quer sejam imediatas ou aquelas que se formam
na consciéncia que “receberam conotacdes ideologicas mais fixas e estaveis, ¢ sempre
orientada para o outro, até um ouvinte, inclusive quando este ndo existe como pessoa real”
(VOLOCHINOQV, 2013, p. 157, grifos do autor).

Segundo Bakhtin/Volochinov (2009, p. 115), a materializacao da palavra se da sempre
de uma érea fronteirica de onde a palavra é oriunda e passa a ser do locutor no momento em
que ele se apropria dela, sendo no momento da materializagdo o Unico dono da palavra, trata-
se de uma posse puramente fisiologica. No entanto, “[...] a propria realizagdo deste signo
social na enunciagdo concreta é inteiramente determinada pelas relagdes sociais”
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2009, p. 115).
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Com efeito, a relacdo social € o principal elo para que o signo se materialize e faca
sentido, pois o sentido ocorre no ambito da interagdo, e é considerando a importancia desse
principio organizador da fala que a teoria do dialogismo, na qual se inserem os estudos sobre
0s géneros discursivos, se sustenta em nossa pesquisa.

A historicidade dos géneros discursivos diz respeito a sua evolucdo ao longo do
tempo, 0 modo como este se encarrega de transformar cada um deles, ao ritmo das
necessidades da sociedade em que circulam. S&o, pois, os funcionamentos sociais que fazem
com que novos géneros surjam ou simplesmente se transformem a partir de outros ja
existentes, num processo lento e continuo. Um processo que passa, muitas vezes,
despercebido.

Os primeiros registros de estudos dos géneros iniciaram-se na antiguidade greco-
latina. Aristoteles, por exemplo, propGe uma tipologia dos géneros da retdrica, como vimos
anteriormente. Platdo, no livro Ill de A republica, apresenta trés divisdes dentro da poesia,
uma inteiramente imitativa, como a tragédia e a comédia, chamadas também de dramaéticas; a
segunda é a mimética, encontrada principalmente nos ditirambos, chamadas na atualidade de
lirica e a épica, composta, como em uma juncdo da tragédia e a comédia, conforme citacdo a

sequir:

O mais antigo conceito de género advém de Platdo, no livro 11l de A repUblica em
que apresenta trés divisdes dentro da poesia, a saber: uma inteiramente imitativa
como a tragédia e a comédia, a segunda considerada ndo mimética, encontrada
principalmente nos ditirambos e que podemos aproximadamente chamar, hoje, de
lirica, e, por ultimo, a épica, composta pela mistura das duas primeiras. Nessa
divisdo, evidencia-se a concepc¢do do género como imitacdo e representacdo, visto
que, para Platdo, pode ser constituido pela imitacdo do discurso de uma outra
pessoa, aproximando-se 0 maximo possivel do estilo imitado ou da narragdo do
préprio poeta. (CAMPQS, 2008, p. 25)

Em Houaiss e Villar (2001, p. 1441) confirma-se a divisdo em uma linguagem mais
simplificada que também engloba as obras literarias em trés divisdes: lirico, épico e
dramatico.

Em Bakhtin (2000), os géneros do discurso ndo se restringem aos géneros da imitacao
ou da representacdo, mas sdo definidos como “tipos relativamente estaveis de enunciados”
(BAKHTIN, 2000, p. 279), o que indica, desde o inicio, a possibilidade de que os géneros
variem e se transmutem em “novos” géneros. A problematica do autor ¢ inovadora, na medida
em que extrapola a questdo dos géneros literarios e retdricos, privilegiando uma concepgao

global sobre as atividades de linguagem dos falantes. Segundo o autor:
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O enunciado reflete as condicBes especificas e as finalidades de cada uma das
esferas de comunicacdo, ndo sé por seu contetido (tematico) e por seu estilo verbal,
ou seja, pela selecdo operada nos recursos da lingua — recursos lexicais,
fraseol6gicos e gramaticais —, mas também, e, sobretudo, por sua construcao
composicional. Estes trés elementos (conteddo tematico, estilo e construcéo
composicional) fundem-se indissoluvelmente no todo do enunciado, e todos eles séo
marcados pela especificidade de uma esfera de comunicagdo. (BAKHTIN, 2000, p.
279)

Na obra Estética da criacéo verbal, o filésofo russo desenvolve em mais profundidade
a formacao dos géneros, distinguindo-os entre primarios e secundarios. Os géneros primarios
“se constituiram em circunstancias de uma comunicagdo verbal espontanea” (BAKHTIN,
2000, p. 281). Os géneros secundarios, por sua vez, sé existem porque sao originados a partir
dos géneros primarios e “aparecem em circunstancias de uma comunicagdo cultural, mais
complexa e relativamente mais evoluida, principalmente escrita: artistica, cientifica,
sociopolitica” (BAKHTIN, 2000, p.281).

Essa definicdo nos permite afirmar que a fofoca é um género primario, haja vista que,
antes do aparecimento das midias, esse género sempre se realizou em situacdes de trocas
verbais espontaneas, em linguagem falada, como em uma conversa de comadres, amigos em
uma praga, nos bares da cidade.

Dessa forma, consideramos pertinente a apropriacdo dos principios norteadores da
teoria do dialogismo em uma perspectiva de analise do discurso, tendo como fator de total
relevancia as ideias de Bakhtin, Pécheux e Maingueneau sobre o discurso em seu carater

fundamentalmente dialdgico e ideoldgico, logo, relacionado as engrenagens sociais.
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CAPITULO 2
OS PRIMORDIOS DA FOFOCA E SUA TRANSMUTACAO NA MIDIA

Neste capitulo, dedicamo-nos a descrever e a explicar o objeto da pesquisa, a fofoca,
partindo de sua esséncia enquanto género primario, o qual dara origem a géneros secundarios
nas midias de informacdo, em particular, a coluna social e a noticia. Com base no pressuposto
bakhtiniano de que os géneros primérios constituem a base dos géneros secundarios,
primordialmente relacionados a escrita e a esferas discursivas mais organizadas, trabalhamos
com a hipotese de que os desdobramentos atuais da fofoca nas midias da informacéo resultam
de sua natureza mais elementar, qual seja a interacdo oral, como em uma conversa informal.

Considerando a fofoca como o germe que se encontra na base dos géneros midiaticos,
observa-se, na época atual, uma proliferacdo de géneros informativos intimamente associados
a temas caracteristicos da fofoca. Estariamos assistindo, entdo, ao surgimento de um novo
género discursivo: a fofoca mididtica. Esta pode ser conceituada como uma fofoca “oficial”,
aquela que, sobretudo desde as ultimas décadas, passou a integrar os géneros informativos,
seja na imprensa escrita e digital, seja em outras midias, como redes sociais, blogs, etc.

Para abordar a fofoca, discutiremos, inicialmente, sua condi¢do de género primario,
momento em que entendemos sua origem e sua evolucdo a partir das reflexées do Circulo de
Bakhtin (2009, 2013) sobre a ideologia do cotidiano. Além disso, contamos com as
contribui¢Ges do psiquiatra Gaiarsa (1978) sobre o comportamento humano diante do ato de
fofocar. No item subsequente, trataremos sobre o género fofoca pela 6ética de sua
transmutacdo em género secundario, materializada no discurso midiatico, mais

especificamente na coluna social e na noticia.

2.1 O género primario fofoca

Uma definicdo inicial de fofoca implica distinguir essa pratica de outras que,
comumente, lhe servem de sindnimo, como, por exemplo, o boato. Enquanto a fofoca é
predominantemente oral, o boato “[...] pode se propagar por meio de nota, questionamento ou
comentario em suporte impresso, on-line ou audiovisual” (GADINI, 2007, p. 90), além de
nem sempre ter uma inten¢ao negativa e mentirosa. Enquanto que a fofoca ¢ uma “informagao

ou o comentario tendencioso sobre um terceiro ausente” (GAIARSA, 1978, p. 29).
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Partiremos do principio de que a fofoca é parte integrante das relagcBes sociais,
presente no cotidiano das pessoas, moduladora do comportamento humano, e cuja presenca
persiste desde os primdérdios das civilizagcdes. Uma primeira definigdo, no Dicionario Aurélio
(2001), insere a fofoca na relagdo de sinonimia com “mexerico”, “intriga”, “bisbilhotice”,
com destaque para o registro popular de linguagem.

Historicamente, e enquanto moduladora do comportamento humano, a fofoca é citada
em algumas passagens biblicas, corroborando com a definicdo bakhtiniana desse género
primario. Assim, em Levitico 19:16a, encontramos esta passagem: ‘“N&o propagaras
mexericos no meio do teu povo”. E ainda, em Provérbios 26:20: “Sem lenha o fogo se apaga;
nao havendo mexeriqueiro, cessa a contenda”, ou em Tiago 4:11a: “Irmaos, ndo faleis mal uns
dos outros”.

Baseando-nos no conceito de ideologia do cotidiano, trabalhada em alguns escritos de
Bakhtin e Volochinov (2009; 2013), buscamos estabelecer um paralelo entre essa concepcao e
a fofoca como género primario, isto é, originado a partir de uma interagdo verbal elementar,
pertencente ao universo da conversa informal. Chama-se “de ideologia do cotidiano a todo o
conjunto de sensacdes cotidianas — que refletem e refratam a realidade social objetiva — e as
expressdes exteriores imediatamente a elas ligadas” (VOLOCHINOV, 2013, p. 151). Essas
ideias s&o melhor explicitadas na seguinte citagéo:

Chamaremos a totalidade da atividade mental centrada sobre a vida cotidiana, assim
como a expressdo que a ela se liga, ideologia do cotidiano, para distingui-la dos
sistemas ideoldgicos constituidos, tais como a arte, a moral, o direito, etc. A
ideologia do cotidiano constitui o dominio da palavra interior e exterior desordenada
e ndo fixada num sistema, que acompanha cada um dos nossos atos ou gestos e cada
um dos nossos estados de consciéncia. (VOLOCHINOV, 2013, p. 151)

A ideologia do cotidiano esta relacionada ao conjunto de ideias que cada individuo
incorpora ou absorve do meio no qual vivencia suas relacfes diarias. Tais ideias sdo
armazenadas no inconsciente, manifestando-se por meio do pensamento e exteriorizando-se
na fala, ou simplesmente materializando-se no eu interior. Dito de outro modo, € o que resulta
da interiorizacdo e sedimentacdo dos estereodtipos presente no meio social; quando estamos
sozinhos, “falamos” sobre algo que gostariamos de dizer a alguém, mas, como ndo ousamos
fazé-lo, ficamos apenas ‘“falando” conosco mesmo. Ou ainda, quando interagimos
verbalmente com um desconhecido, em situacdes rotineiras, abordando assuntos triviais como
namoro, amizade, etc. Aquele a quem nos dirigimos é o interlocutor, cujo pensamento

desconhecemos, mas que, mesmo assim, responde normalmente, visto estar ele também
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inserido na ideologia do cotidiano. E ainda, podemos dizer que tudo o que pensamos esta
diretamente ligado ao meio em que estamos inseridos, e é no cotidiano, durante as interacdes
sociais, que adotamos um comportamento discursivo adaptado a situacdo em que ocorre uma
troca verbal.

Na obra intitulada Tratado Geral sobre a fofoca, José Angelo Gaiarsa (1978),
psiquiatra, psicanalista e escritor, diz que h4 quem fofoque sozinho. Ao contrério do que
possa parecer, essa afirmacdo é pertinente, se considerarmos o que dizem Bakhtin e
Volochinov sobre a “comunicagdo na vida cotidiana” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2009, p.
37). Com efeito, os autores distinguem a atividade mental do eu da atividade mental do nés. A
atividade mental do eu desaparece tdo logo haja interacdo verbal entre pelo menos dois
falantes, logo, a atividade mental do eu sO existe conquanto se considerem as reacdes
fisiolégicas do homem em seu estagio animal, irracional. De forma paralela funciona a
atividade mental do n6s, a qual privilegia a ideologia em que o individuo se insere. Segundo
Bakhtin/Volochinov (2009):

A atividade mental do nés ndo é uma atividade de carater primitivo, gregario: é uma
atividade diferenciada. Melhor ainda, a diferenciacdo ideoldgica, o crescimento do
grau de consciéncia sdo diretamente proporcionais a firmeza e a estabilidade da
orientacdo social. Quanto mais forte, mais bem organizada e diferenciada for a
coletividade no interior da qual o individuo se orienta, mais distinto e complexo seré
0 seu mundo interior. A atividade mental do nés permite diferentes graus e
diferentes tipos de modelagem ideolégica (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2009, p.
117).

Para Bakhtin/Volochinov (2009), a enunciacdo nasce da interacdo entre dois
individuos, conforme a situacdo social em que estdo inseridos. Para esses autores, “a situagdo
social mais imediata e 0 meio social mais amplo determinam completamente e, por assim
dizer, a partir do seu proprio interior, a estrutura da  enunciagdo”
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2009, p. 117). Ao tratarem das duas atividades mentais, do eu e
do nds, os autores russos as subordinam a interacdo social, cuja ideologia servira de moldura

de comportamento no interior de uma dada sociedade. A esse respeito, segundo eles:

Pode-se dizer que ndo € tanto a expressao que se adapta ao nosso mundo interior,
mas 0 nosso mundo interior que se adapta as possibilidades de nossa expressdo, aos
seus caminhos e orientacdes possiveis. (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2009, p.123,
grifos do original)

Gaiarsa (1978, p. 29) define fofoca como “informagdo ou o comentério tendencioso

sobre um terceiro ausente”, distinguindo de duas formas sua materializagdo: como informagao
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ou como comentario tendencioso, que se manifesta sobretudo por meio da fala, quando o
individuo relata a fofoca, e do acompanhamento expressivo, percebido por meio de gestos e
expressoes faciais como “um olhar desdenhoso, o muxoxo de desprezo, o gesto de pouco caso
das maos ou o modo de olhar de cima para baixo, sdo toda a fofoca” (GAIARSA, 1978, p.
30).

Para o psiquiatra brasileiro, a “fofoca ¢ o mais gigantesco dos fatos humanos”
(GAIARSA, 1978, p.24) e, perguntando-se se nos fazemos fofoca ou se é a fofoca que nos
faz, o autor afirma: “a fim de avaliar todo o poder da fofoca sobre as pessoas, é preciso
compreender que o ser humano é habitado interiormente por uma multiddo t&o numerosa e
heterogénea quanto a que nos cerca por fora” (idem, p. 41). Considerar a existéncia de um
outro ser dentro de noOs poderia parecer estranho, mas, diz Volochinov (2013, p. 164):
“afirmamos decidida e categoricamente, que mesmo essas intervencdes verbais intimas sdo
totalmente dialdgicas, estdo totalmente impregnadas com a valoragdo de um ouvinte potencial
[...]".

Por meio das obras do pintor René Magritte, um dos principais pintores surrealistas
belgas do século XX, Gaiarsa (1978) trata do tema fofoca. Em uma dessas obras, o autor
lustra a ideia de que h& muito dos outros em cada um de nds. Conforme figura a seguir:

5 ] B | v ] | P, | v i J v v '
W7 o B

L ] '0 ¥ ] " '
3 1

T l. : t' ’ ' 4 i A -
L) 4 .' ." ‘ .' "'

L ] LI ' g '] L '0
; ’ ' e ' ) 5
L
ez s L wml

: Obra de Arte do plntor surreallsta René Magritte, intitulada Golconda (1953)

O autor explica que, mesmo quando estamos sozinhos, nos fofocamos, pois nosso
pensamento & construido de fora para dentro. Essas ideias nos auxiliam a fazer uma
aproximagéo com o Circulo de Bakhtin, a respeito da ideologia do cotidiano e da teoria do

dialogismo como um todo. Vejamos esta citagédo:
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O centro organizador de toda enunciagdo, de toda expressdo, ndo € interior, mas
exterior: esté situado no meio social que envolve o individuo. S6 o grito inarticulado
de um animal procede do interior, do aparelho fisiolégico do individuo isolado. E
uma reacdo fisiolégica pura e ndo ideologicamente marcada. Pelo contrario, a
enunciacdo humana mais primitiva, ainda que realizada por um organismo
individual, é, do ponto de vista do seu conteldo, de sua significacdo, organizada fora
do individuo pelas condicfes extra-organicas do meio social. A enunciacdo
enquanto tal é um puro produto da interacdo social, quer se trate de um ato de fala
determinado pela situacdo imediata ou pelo contexto mais amplo que constitui o
conjunto das condigdes de vida de uma determinada comunidade linguistica.
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2009, p. 123)

A citacdo acima corrobora a ideia de que o pensamento, apesar de se realizar em cada
individuo, constrdi-se coletivamente, pois moldamos nosso pensamento a partir de outros
discursos, no ambito das interacGes sociais mediadas pela linguagem, seja por um ato de fala
imediato ou por um contexto mais amplo, pertinente ao meio em que estamos inseridos.

A Andlise do discurso francesa (AD), dada sua natureza interdisciplinar, toma
emprestado da psicandlise lacaniana a concepc¢do do sujeito inconsciente, considerando a ndo
unicidade desse ultimo como um principio, seja pelo contato com o Outro imaginario que o
constitui, a partir de suas experiéncias discursivas pregressas, seja pelo outro referido ao
interlocutor real em uma dada situacédo de fala.

Considerando-se esse Outro (inconsciente) como aquele denunciado no ato falho do
discurso, podemos situar a fofoca como uma prética linguajeira reveladora da falha a que esta
submetido o sujeito, na medida em que sua enunciagao por si s6 demonstra ora preconceito,
ora inveja sobre uma atitude que ndo esteja de acordo com um certo padrdo de
comportamento, ou ainda, uma certa ideologia.

A fofoca também pode revelar algo que o sujeito gostaria de realizar, mas que, por
receio de sair da zona de conforto adquirida ao se comportar dentro dos padrdes ditados pela
sociedade, néo realiza, contentando-se em criticar as aces daqueles que ousam ultrapassar 0s
padrdes morais e comportamentais pré-estabelecidos pelo grupo de pertencimento. E essa
fofoca toma forma material em comentarios sobre atitudes que o fofocado tenha tomado, e
que se encontram fora dos padrdes da sociedade em que se insere.

Dito isso, tem-se a fofoca proferida de um individuo a outro, assim como a fofoca do

individuo com seu Outro, como se observa na citagdo a seguir:

S6 nossos pensamentos sabem, mais que n6s mesmos, de nossos pensamentos! Ante
a multidao interior, todas as nossas inclinagdes sdo manifestas e é desta multiddo
andnima que partem as acusacGes mais sérias contra nds. Por isso a fofoca atinge
tanto as pessoas. (GAIARSA, 1978, p. 50)
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A funcédo de fofoqueira ou fofoqueiro sempre gerou uma visdo estereotipada de um
sujeito pré-determinado com caracteristicas muito comuns, cujo perfil € bem especifico: uma
pessoa sem muitos afazeres ou problemas para resolver da propria vida, cuja valvula de

escape sdo 0s acontecimentos da vida alheia. Segundo Wieser (2009):

Desse modo, o estudo da fofoca nos leva a identificacdo das nossas crencgas e
convicgdes com relagdo a constituigdo moral das pessoas e nos faz ver o significado
que, pelo ponto de vista do bem e do mal, é atribuido ao comportamento humano,
nas mais diversas situacGes sociais. (WIESER, 2009, p. 338)

Com base nesses apontamentos, propomos uma classificacdo da fofoca em trés
categorias: (i) a fofoca de teor mentiroso; (ii) a fofoca de teor verdadeiro, mas com intencgdes
prejudiciais; e (iii) a fofoca com fins comerciais.

A fofoca de teor mentiroso tem a finalidade de difamar o individuo, desviando a
atencdo das qualidades do fofocado, pois, se estas forem reveladas, trardo ao fofocado efeitos
positivos, que reforcam sua boa imagem, e isso € tudo que o difamador ndo quer. Esses efeitos
podem estar relacionados a emprego (promoc¢do no trabalho) ou a boa interacdo social do
fofocado.

Esse tipo de fofoca pode ser também chamada de bullying®, um comportamento que
tem sido duramente combatido nas escolas, por meio de campanhas e projetos pedagogicos,
uma jornada longa para se obterem resultados satisfatorios. Todavia, é importante destacar
que o bullying também pode ser classificado como boato, devido ao fato de suas
manifestacBes acontecerem em ambientes coletivos em que as vezes ndo se sabe quem
espalhou a difamacdo. Por isso cabe acrescentar que apenas o difamado é quem saberé se o
bullying é uma fofoca de carater mentiroso, ou se aproxima de um boato, de carater
verdadeiro e de sujeito indeterminado.

Ja a fofoca de teor verdadeiro, com intencdes prejudiciais, geralmente é sofrida por
pessoas habeis em seus afazeres ou de grande sorte no trabalho, financas e nos
relacionamentos. A intencdo é mostrar que o fofocado também tem defeitos, que é passivel de
erros, 0 que mostra que o fofoqueiro se sente incomodado em assistir ao sucesso do seu
préximo. Podemos dizer que ndo existe fofoca que néo seja para fins prejudiciais, todavia, ha

aqueles que fofocam até mesmo sobre pessoas que sequer conhecem.

® O bullying é um ato caracterizado pela violéncia fisica e/ou psicolégica, continua ou ndo. Segundo Olweus
(1999), "um estudante esta sendo vitimado quando é exposto, repetidamente e por um tempo prolongado, a acGes
negativas por parte de um ou mais estudantes” (OLWEUS,1999, p.10, apud CATINI, 2004, p. 3).

O bullying é muito mais amplo que uma fofoca e a fofoca € parte dessa amplitude.
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Quando o fato fofocado é uma verdade, geralmente sai da boca de um confidente,
pois, na maioria das vezes, ¢ originario de um segredo. Como diz o ditado, “segredo s6 ¢
segredo quando ¢ s6 seu”, entretanto, € comum as pessoas se arriscarem confidenciando seus
segredos a outros.

H4, ainda, uma questdo de género envolvida no ato da fofoca. A fama de
fofoqueiro(a) recai quase sempre sobre as mulheres, mas os homens também motivo fofocam,
em especial no meio corporativo. Isso pode ser associado ao estereotipo de que fazem mais
uso da razdo em detrimento da emocao. Qual o sentido de parar para fazer uma fofoca se ndo
for para beneficio proprio e financeiro? Se o que estiver em jogo for uma promocéo, homens e
mulheres se igualam na arena empresarial.

Finalmente, o que caracterizamos como fofoca para fins mercadoldgicos corresponde,
na época atual, a popularizacdo da fofoca na midia, de modo mais evidente na imprensa, por
meio da coluna social e da noticia. Na medida em que a imprensa pode ser definida como
“lugar institucional ocupado por um sujeito, em um dado momento histérico, & qual
corresponde uma formagcao ideoldgica” (BRANDAO, 2006, p. 47), ela esta diretamente ligada
a estrutura social e econémica de uma sociedade. Considerando-se que nossa sociedade €
capitalista, podemos afirmar que a imprensa, para além de sua funcdo informativa, constitui
um produto de venda e, nesse sentido, busca lucro em suas ac¢Ges. A fofoca participa, assim,
dessa légica de mercado. Essa dupla funcdo da imprensa — informativa e mercadol6gica — é

assim explicada por Charaudeau (2006):

De um ponto de vista empirico, pode-se dizer que as midias de informag&o
funcionam segundo uma dupla légica: uma Idgica econémica que faz com que todo
organismo de informagdo aja como uma empresa, tendo por finalidade fabricar um
produto que se define pelo lugar que ocupa no mercado de troca dos bens de
consumo (os meios tecnolégicos acionados para fabrica-lo fazendo parte dessa
I6gica); e uma logica simbolica que faz com que todo organismo de informacédo
tenha por vocagdo participar da construcdo da opinido publica. (CHARAUDEAU,
2006, p. 21)

Dentre os interessados pelas publicacdes pessoais, sob o lema de que quem é visto é
lembrado, estdo as celebridades de um modo geral. Surge, para essa categoria, a necessidade
da existéncia de meios para que a fofoca se expanda rapidamente. Assim, veiculos de
informacao, como redes sociais (Twitter, Facebook), sites de fofoca como “O fuxico”, “Ego”
e “Gente” e, ainda, a televisdo, as revistas, jornais, profissionais como os paparazzi, enfim,
todos os meios de comunicacdo sdo usados diariamente para a divulgacdo da vida das

celebridades.
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A funcéo de fuxicar, entendida como género primario de acordo com a concepcdo de
Bakhtin (2000), cuja definicdo é uma conversa informal, estritamente oral, transmuta-se, na
atualidade, em géneros discursivos da informacdo, como a coluna social e a noticia, ou seja,
transformam-se em géneros secundarios, da ordem da escrita e socialmente situados.

Foi a partir da observacdo desse fendmeno da transmutacdo da fofoca, na atual
conjuntura midiatica, em géneros discursivos tidos como crediveis, que empreendemos o
presente estudo. Mais especificamente, esse fendmeno relativamente recente coloca a fofoca
no centro das atengdes, e ela passa a ser um comportamento socialmente aceitavel e até
mesmo encorajado nas midias, quando estdo envolvidas finalidades mercadologicas, isto é,
quando se torna um produto, e o fofocado s6 tem a lucrar com essa exposicao.

A esse respeito, hd personalidades politicas que também se beneficiam de fofoca,
como a familia real briténica, cujas noticias rendem muito lucro para os tabloides ingleses. A
titulo de exemplo, o nascimento e a escolha do nome de Charlotte Elizabeth Diana, filha do
casal real William e Kate Middleton, ocupou o centro das atengdes de grande parte das midias
mais recentemente.

No proximo item trataremos da fofoca midiatica, a qual se materializa nos géneros

coluna social e noticia.

2.2 Intergenericidade na fofoca midiatica: coluna social e noticias sobre os bastidores da
politica

Conforme anunciamos, o que ha de novo no género fofoca € sua transmutacdo em
género secundario, como é o0 caso, em nossa pesquisa, no discurso midiatico. Com efeito,
elementos como o tema, isto é, o universo de sentido da fofoca, sdo mantidos, mas, na medida
em que o contexto de producdo e circulacdo se altera — da conversa informal para as paginas
do jornal, por exemplo —, os outros elementos do género, como o estilo e a construgédo
composicional, também sofrem modifica¢fes substanciais.

Como consequéncia disso, a fofoca ganha uma nova roupagem, uma nomenclatura,
como forma de elitiza-la, passando a destacar ndo mais aquele que fala, o promotor da fofoca,
mas aquele de quem se fala, o alvo da fofoca, por exemplo, em “Gente” (portal Terra e IG),
“Celebridades” (portal UOL), “Famosos”, nomenclatura que aparece no motor de buscas do
Google para o termo “fofoca”, bem como em nomes de sites como “Ego” e “O fuxico”.

No intuito de fornecer uma melhor compreensdo sobre esse fendmeno nas midias de

informagdo, consideramos que o género privilegiado da fofoca midiatica é a coluna social.
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Conhecida também como jornalismo do High Society, a coluna social tornou-se um género
em evidéncia por seu poder de formar opinido publica e promover a imagem de celebridades,
figuras politicas e pessoas da alta sociedade.

Silverstone (2002, p. 31) refere-se a pratica da coluna social como um género cujos
“significados privados sdo propagados publicamente e os publicos sdo oferecidos para o
consumo privado”. As figuras publicas passam a fazer parte da vida privada, passando a
ocupar espaco nas conversas e nas leituras diarias das pessoas.

Parte integrante do jornalismo opinativo, a coluna surge na imprensa norte-americana
em meados do século XIX, quando os jornais assumem o carater informativo. No Brasil, 0
colunismo inicia-se nos anos 1950, tendo como um de seus principais representantes Ibraim
Sued, que publica um livro de memdrias em que admite ter buscado a férmula para o

colunismo no jornalismo norte-americano, como explica Marques de Melo (1985) a seguir:

Autoproclamando-se “mestre do colunismo brasileiro”, Ibraim Sued confessa em
seu livro de memorias que foi buscar a formula para essa atividade na imprensa
norte-americana. Ele se diz influenciado por dois colunistas: Walter Wintchel e Elza
Maxwell. Com Wintchel ele diz ter aprendido que “o campo do colunismo ndo se
restringe apenas ao das bonecas e deslumbradas”, envolvendo “os principais setores
de atividade de um pais”. Com Maxwell ele compreendeu que “o lado ameno da
vida ndo implica necessariamente em futilidades”. (MARQUES DE MELO, 1985, p.
109)

Para Marques de Melo (1985), com base em estudos norte-americanos, ha quatro
tipos de colunas, a saber: Padrdo, Miscelaneas, Mexericos e Bastidores da politica. Das quatro
colunas classificadas pelo autor, interessa-nos a coluna “Mexericos” ¢ “Bastidores da
politica”.

A coluna “Mexericos”, corresponde a coluna social, conforme podemos conferir na

citacdo abaixo:

...centralizada em pessoas, principalmente as figuras da alta sociedade, as
personalidades famosas, ou mesmo nos casos dos pequenos jornais, as pessoas de
destaque da comunidade. Divulga confidéncias, indiscri¢cBes, faz elogios, imp6e
sangdes comportamentais. Inicialmente voltado para a high society, esse tipo de
coluna subdivide-se depois por ramos de atividade: cinema, teatro, musica, esporte,
economia(...). (MARQUES DE MELO, 1985, p. 105)

Chama a atencédo o fato de Marques de Melo (1985, p. 106) classificar a parte o que
chama de Coluna sobre os bastidores da politica, conceituando-a como uma variante da
coluna de mexericos (coluna social), e que situa o leitor no mundo do poder, mostrando-o em

sua intimidade.
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A coluna social é um dos vérios géneros chamados de coluna dentro da diagramacéo
de um jornal. No Brasil, por exemplo, os tipos de colunas mais comuns sdo: “coluna social,
coluna politica, coluna econdmica, coluna policial, coluna esportiva, coluna de livros, coluna
de cinema, coluna de televisdo, coluna de mausica, etc.” (MARQUES DE MELO, p. 110,
1985). Trataremos da coluna social como uma coluna de mexericos (fofocas), a mesma que
Marques de Melo (1985) conceitua como aquela “centrada em pessoas, principalmente as
figuras de alta sociedade, as personalidades famosas, ou mesmo no caso de pequenos jornais,
as pessoas de destaque na comunidade” (MARQUES DE MELO, 1985, p. 106).

As colunas sociais “funcionam como um nucleo de poder” (MARQUES DE MELO,
1985, p. 133), por seu carater evoluido de propagar fofocas coletivas. De acordo com Gaiarsa
(1978) “a fofoca coletiva comecou a existir com os jornais que publicavam noticias sobre
fatos, ideias e andancas de pessoas influentes e notaveis” (GAIARSA, 1978, p.93).

A coluna politica também nos interessa, porque é considerada uma variante da coluna
de mexericos (fofocas). Portanto, o corpus selecionado para esta pesquisa, pela classificagéo
jornalistica, é oriundo exclusivamente do jornalismo opinativo, cujo objetivo também ¢é
informar, como ocorre no jornalismo informativo, entretanto, esse termo “opinativo” significa
ter a liberdade de expressar uma opinido, informar com subjetividade. Devido a essa
subjetividade, a imprensa publica seus textos carregados de implicitos, com as mais variadas
intencgdes.

Entretanto, durante a selecdo do corpus, houve a necessidade de elaborar uma tabela
de classificacdo dos géneros selecionados para nossas analises. Isso porque pretendemos
analisar as intencdes explicitas e implicitas do corpus, além da ocorréncia do processo de
intergenericidade (CHAVES, 2010), que conforme analisaremos mais adiante, estdo presentes
nas publicacdes jornalisticas subjetivas.

E necessario, primeiramente, abordar a caracterizacdo do colunismo brasileiro, o qual
da margem a ambiguidade, pois chama-se de coluna a toda secdo fixa (MARQUES DE
MELO, 1985, p. 104). A titulo de exemplo, os géneros do jornalismo opinativo como
Editorial, Comentario, Artigo, Resenha, Coluna, Cronica, Caricatura e Carta (MARQUES DE
MELO, 1985, p. 48), correspondem, cada um, a uma se¢do pertencente ao jornalismo
opinativo. Entretanto, hd uma tendéncia de os jornais designarem o nome secao para as coluna
social, coluna politica, coluna econdmica, coluna policial, coluna esportiva, coluna de livros,
coluna de cinema, coluna de televisdo, coluna de musica, etc (Idem, p. 48). Dito de outro

modo, usam 0 nome se¢do em vez de utilizar coluna.



53

De acordo com Marques de Melo (1985), historicamente, a coluna originou-se dentro
da antiga diagramacédo vertical, em que as matérias eram organizadas de cima para baixo,
ocupando nos dias de hoje o espaco disposto verticalmente, dai o termo secdo para designar
coluna.

A titulo de exemplo, no site Globo.com ha o Jornal G1, que representa o jornalismo
informativo, por meio dos géneros discursivos: Nota, Noticia, Reportagem, Entrevista, etc
(MARQUES DE MELO, 1985). E no mesmo site, Globo.com, ha o Jornal Extra, embora
apresente as secOes intituladas “Primeiro Caderno” e “Jogo Extra” como noticias do
jornalismo informativo, as demais publicagdes sdo noticias oriundas de um jornalismo
opinativo “Sessdo Extra” ¢ “Canal Extra”. Nas figuras a seguir, observa-se a disposi¢do

vertical das secdes e colunas, ambas tratadas como “conteudo do Extra”:

CONTEUDO DO EXTRA

» Primeiro Caderno

Noticias do Rio. Brasil. Economia
Mundo e Saude. Tudo que €
importante sobre a sua cidade

© seu bolso € o seu bem-estar

» Jogo Extra

A cobertura completa do seu time
de futebol. dos jogos da rodada

e da selecdo. O melhor de todos
os esportes.das lutas do UFC as
provas de Formula Um

» Sessao Extra

Os bastidores das novelas e dos programas de TV. os detalhes dos shows do seu cantor preferido € as
estreias nos cinemas. Nas sextas. o Divers3o Extra € um guia para voce programar o seu fim de semana.

> Canal Extra

Entrevistas e reportagens especiais com artistas. cantores e personalidades do momento

Figura 2: Organizacao das secBes de um jornal®

» Toda Extra

Beleza. moda. bem-estar e comportamento. numa rewvista com dicas rapidas e Gateis para a mulher gque
trabalha. estuda. cuida da familia e quer estar sempre bonita e bem INnformada.

» Wida Ganha

Moticias sobre empregos., concursos, oportunidades. pequenos negocios e qualificacao profissional.

» Motor Extra

Tudo sobre carros e motos: os lancamentos. as curiosidades e os cuidados com o seu automoawvel.

» Bela Casa

Reportagens sobre financiamento da casa propria. aluguel. construcdo. reformas e decoracao.

» Colunas

Grandes furos na Retratos da wida., sobre artistas & famosos, & na Extra. Extra. sobre o Rio e a politica

Figura 3: Organizacdo das secdes de um jornal

% Figuras 2 e 3: https://seguro.oglobo.com.br/assinatura-jornal-extra/conteudo.aspx<acesso em 10/03/2016.


https://seguro.oglobo.com.br/assinatura-jornal-extra/conteudo.aspx%3cacesso
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Na figura 3, acima, o termo “coluna” € encontrado como ultimo (a) contetdo/se¢éo do
jornal e corrobora com a classificacdo de Marques de Melo (1985), que chama de secéo de
Mexericos os temas que envolvem “confidéncias, indiscricdes, faz elogios, impbe sancdes
comportamentais. Inicialmente voltado para a high society [...]” (MARQUES DE MELO,
1985, p. 105). No exemplo acima o jornal informa o conteddo que o leitor encontrara em
“Colunas”, “Grandes furos na Retratos da vida', sobre artistas e famosos, e na Extra, Extra,
sobre o Rio ¢ a politica”. A politica € um tema de muitas criticas e fatos polémicos, e aparece
em colunas porque € tratado com subjetividade, por ser composta de representantes que
sempre sdo muito questionados durante seus mandatos, geralmente com criticas duras e
sinceras de representantes do povo. Trata-se de criticas, opinibes, situacBes cOmicas e
vergonhosas divulgadas pela imprensa sobre os politicos em geral. Ndo coincidentemente,
Marques de Melo (1985, p. 105) também classifica em Mexericos as colunas sobre 0s
bastidores da politica, conforme mencionado anteriormente.

Segundo a definicdo de Rabaca e Barbosa (1987, p. 143), a coluna social é uma “sec¢do
especializada de jornal ou revista, publicada com regularidade e geralmente assinada, redigida
em estilo mais livre e pessoal do que o noticiario comum”.

E o que ocorre, por exemplo, na noticia intitulada “Lula chora e Marina sorri”, no
velorio de Eduardo Campos, a qual compde o corpus de analise desta pesquisa. Assim, para
um assunto que deveria ser uma noticia do jornalismo informativo, com tratamento sério
sobre o fato, o jornal preferiu adotar um perfil subjetivo e enfocar um tema que gera
oportunidade de trabalhar o implicito, o ndo-dito, por isso 0 acompanhamento dos fatos no
velorio de Eduardo Campos é publicado em uma noticia sobre os bastidores da politica, com
tom pejorativo, demonstrado a partir do titulo da publicacdo, conforme veremos mais a frente.

O género secundario coluna social, derivado do género primario fofoca,
predominantemente oral, cujo processo histérico-social foi fundamental para que aquele
género (coluna social) fosse estabelecido, tem seu lugar dentro da classificacdo dos géneros
jornalisticos. Agrupando os géneros discursivos em categorias, Marques de Melo (1985, p.
48) parte de Luiz Beltrdo (1980) para elaborar sua propria classificacdo dos géneros

jornalisticos, organizados na tabela de Born (2010), conforme modelo reproduzida abaixo:

19 Coluna social do jornal Extra.globo.com. (Extra.globo.com - Retratos da vida)


http://jornalggn.com.br/categoria/autor/extraglobocom-retratos-da-vida
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Categorias

A) Jornalismo informativo B) Jornalismo opinativo

1.Nota, 2. Noticia, 3. Reportagem, 4. Entrevista 5. Editorial, 6. Comentério, 7. Artigo, 8. Resenha, 9.

Coluna, 10. Crodnica, 11. Caricatura, 12. Carta

Figura 4: Tabela sobre categorias de jornalismo, elaborada por Born (2010), com base em Marques de Melo
(1985, p. 48)

Os géneros que compBem nosso corpus, pela classificagdo jornalistica (MARQUES
DE MELO, 1985), corresponde ao género coluna (9), mais especificamente coluna social e
coluna de bastidores da politica, 0s quais sdo oriundos da categoria jornalismo opinativo. Nao
trataremos da noticia (2), oriunda do jornalismo informativo, embora as publicacdes do
jornalismo opinativo também sejam chamadas de noticia.

No processo de transformacédo do género primario fofoca no género secundario coluna
social, observa-se que as mudancas evocadas (estilo, constru¢cdo composicional) estdo
diretamente relacionadas as novas condic¢@es de producdo da fofoca, isto €, a cena englobante
(MAINGUENEAU, 1997): ndo mais a conversa espontanea entre conhecidos (vizinhos, por
exemplo), mas os textos plurissemidticos das midias, que aliam escrita e imagem.

A esse respeito, € de fundamental importancia (re)lembrar que, em uma perspectiva de
analise do discurso, o lugar de onde se enuncia é determinante para a produgdo do(s)
sentido(s). Desse modo, as ideias do tedrico cultural e sociélogo jamaicano Stuart Hall (1999)
sdo importantes para esclarecermos o processo de formacao ideoldgica da imprensa.

Desde 1951, Stuart Hall, juntamente com Richard Hoggart e Raymond Willians, é
uma das figuras fundadoras da escola de pensamento, conhecida como Estudos Culturais
britanicos ou a escola Birmingham dos Estudos Culturais. Segundo o jamaicano, os jornalistas
ndo sdo os responsaveis pela definicdo de acontecimentos noticiosos, porque ocupam uma
"posicdo de subordinacgdo estruturada aos primary definers" (HALL et alli, 1999, p. 230).

Partindo do principio de que, se a noticia ndo for interessante, ndo haverd publico
leitor, a imprensa se preocupa com 0 que é interessante publicar ou ndo. A partir dessa
perspectiva, busca-se a identificagdo das figuras politicas e artisticas, por exemplo, com maior
capacidade para atrair a atencdo do publico leitor, definindo-se, desse modo, a agenda
jornalistica. Todavia, o que é levado em conta ndo é s6 0 que estd no campo da midia.

Segundo Rocha (2008), a agenda jornalistica é definida também pelas:


https://pt.wikipedia.org/wiki/Teoria_da_cultura
https://pt.wikipedia.org/wiki/Sociologia
https://pt.wikipedia.org/wiki/Jamaicano
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[...] pressdes e injuncbes exercidas nesse processo pelos controladores do capital
investido nas empresas da area (donos dos veiculos), pelos representantes da
estrutura de poder do Estado e das organizacbes do mercado (inclusive os
anunciantes) e pela prépria sociedade através do publico consumidor dos produtos
midiaticos e dos cidadaos idealmente engajados num legitimo processo de constante
atualizacdo constitucional (auto-governo da sociedade) inerente ao Estado de direito
democratico (ROCHA, 2008, p. 45)

Dessa forma, além de a imprensa ser subordinada aos temas que, no momento da
montagem da agenda jornalistica, encontram-se em evidéncia, ela também atende aos
interesses dos donos dos veiculos de comunicagdo, politicos, consumidores e categorias de
classes dominantes, como os sindicatos.

Além das novas condi¢des de producdo, histdricas e sociais, da fofoca no discurso
jornalistico, tem-se, ainda, nesse processo de transformacdo de um género primario em um
género secundario, uma mudanca do contexto pragmatico de enuncia¢do da informacéo,
considerando-se elementos como: locutor (midias), interlocutor (leitor, espectador anénimos),
lugar (veiculos de comunicagdo), temporalidade/duracdo (publicacdo impressa didria ou
online), suporte (impresso, digital), finalidades pragmaticas (informar, divulgar, atrair
pablico, vender).

Em suma, a temética da vida alheia permanece, mas a forma de se fazer fofoca
alterou-se, com todas as implicacbes dessa transmutacdo para os efeitos de sentido
ocasionados, levando-se em conta fatores como o publico (amplo), lucros, exaltacdo da
celebridade, entre outros.

Essa analise ndo nos limita apenas a esta observacdo mais geral sobre o contexto de
producdo e circulacdo da fofoca em sua versdo midiatica. Mesmo que a fofoca conserve suas
caracteristicas primarias no género coluna social, observamos uma tendéncia relativamente
recente, na midia jornalistica, para a transmutagdo do género coluna social no género noticia.

A noticia a qual se refere esta pesquisa, pela classificacdo de Marques de Melo (1985)
seria inconcebivel, j& que o género denominado noticia existe apenas no jornalismo
informativo, e ¢ definida como “puro registro dos fatos, sem opinido” (MANUAL DA
REDAGCAO, 2001, p. 88).

Ao analisar a evolucdo da noticia desde seus primordios, concordamos que para ser
noticia é necessario que a informacéo seja algo verdadeiro, um fato real acontecido. Pois, a
noticia a qual nos referimos, é a “notificacdo de coisas diversas acontecidas recentemente em
qualquer lugar que seja” (PEUCER, 1690, apud SOUSA 2004, p. 5). O que muda em nosso

conceito é a classificagdo. Para exemplificar, disponibilizamos a tabela a seguir:
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Género Primario Género Secundario
Fofoca Jornalismo Opinativo (presenca do implicito)
(Predominantemente Fins mercadoldgicos: Construir uma Fins partidarios: Construir imagem
oral) imagem positiva para uma celebridade, negativa ou positiva de personalidade
empresa ou produto politica

Coluna Sacial (noticia sobre celebridade) Bastidores da politica (noticia sobre

politica)

Figura 8: Esquema que ilustra a fofoca, género primario, germe fundador da coluna social e a noticia (elaborado

pela autora)

A tabela apresenta a evolucdo da fofoca ao longo da historia, dentro de certas
condicdes de producdo de consumo. De um lado, temos a fofoca como género primario,
predominantemente oral, da qual originaram-se 0s géneros secundarios coluna social,
classificado como noticia sobre celebridades, com fins mercadoldgicos, e bastidores da
politica, também noticia, com fins partidarios. Tanto a coluna social quanto a noticia sobre
bastidores da politica tém a intencdo de construir uma imagem conforme o objetivo que se
deseja alcancar.

Esse carater movel dos géneros corresponde a uma operacdo que Chaves (2010)
designa “dialogismo intergenérico”, em sua tese sobre a co-presenga de géneros discursivos

nos textos publicitarios, o que pode ser melhor compreendido nesta citacao:

Designamos dialogismo intergenérico o didlogo entre pelo menos dois géneros —
enunciante e enunciado — na espacialidade do texto publicitério. Trata-se de um tipo
particular de dialogismo, em que diferentes vozes, nesse caso, géneros e ndo
propriamente unidades linguisticas isoladas, oriundas de esferas discursivas néo
coincidentes — o discurso publicitario e os outros discursos convocados (imprensa,
politica, esfera profissional, literatura, entre outros) — dividem o mesmo contexto
enunciativo e se inserem na complicada trama semidtica do texto publicitario.
(CHAVES, 2010, p.113)

Dialogando com a definicdo da autora®’, nossas analises sobre as colunas sociais

publicadas em sites dedicados aos géneros jornalisticos dialogam intergenericamente, em uma

11 E verdade que Chaves (2010) trata do discurso publicitario, mas consideramos possivel transpor suas reflexdes
sobre o dialogismo intergenérico para nossa pesquisa, sobretudo porque se trata de discussdes pertinentes quando
se tem por objeto de estudo os textos das midias.
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relacdo intra e interdiscursiva’?, com o género noticia, o qual se distingue por seu carater
positivamente avaliado na sociedade, julgado sério e confiavel, ao passo que o género coluna
social e coluna dos bastidores da politica sdo mais voltados para temas de entretenimento, na
espacialidade do texto jornalistico, sendo o segundo utilizado muitas vezes para esbocar
criticas veladas aos politicos.

Género essencialmente informativo, a noticia ¢ definida como “puro registro dos fatos,
sem opinido” (MANUAL DA REDACAO, 2001, p. 88). Referindo-se & noticia, Peucer (1690,
apud SOUSA 2004, p. 5) diz que “os jornais contém a notificagdo de coisas diversas
acontecidas recentemente em qualquer lugar que seja”. Dessa forma, observa-se que a noticia
tem o compromisso com a verdade dos fatos, sem esbocar opinido. Sdo noticias diarias, cujo
objetivo se traduz em sua relevancia para a sociedade, em ambito local, nacional ou
internacional. A noticia constitui o “relato integral de um fato que ja eclodiu no organismo
social” (MARQUES DE MELO, 1985, p. 49), mas a coluna social também é uma noticia,
haja vista que aborda fatos que eclodem no organismo social. O que, entdo, demarca esses
géneros?

Diferentemente da coluna social e da coluna dos bastidores da politica, a noticia ndo
possui um carater pejorativo, na medida em que esta entre os géneros informativos dos
veiculos. O status de seriedade da noticia € o que permite aos veiculos midiaticos langar mao
da intergenericidade, isto €, o cruzamento entre coluna social, coluna dos bastidores da
politica e noticia. Com efeito, as caracteristicas basicas que definem esses géneros tém relacdo
com 0 modo de tratamento do fato: na noticia, o carater sério esta relacionado a necessidade
de transmitir uma informac&o verificada; na coluna social, h4& um compromisso menor com a
veracidade dos fatos. J& na coluna dos bastidores da politica, h& o compromisso com a
verdade dos fatos, entretanto, busca-se o carater informal no modo de se referir aos politicos.

Desse modo, mesmo a coluna social sendo um género opinativo, escrito e mais
elaborado se comparado a fofoca oral da ideologia do cotidiano, seu status ndo é o0 mesmo da
noticia. Com efeito, antes mesmo de ler/ouvir tal texto, a informacdo veiculada na coluna
social sobre a vida alheia atinge o leitor-ouvinte de maneira mais suave e aceitavel. Pois, ao
ler um texto do género coluna social, o leitor adota um determinado comportamento de
leitura, intimamente relacionado as caracteristicas (tema, estilo, construgdo composicional) e

as finalidades pragmaéticas daquele género (informar, entreter). Pois, como explica Bakhtin:

12 Conforme Maingueneau (1997, p. 112), “o intradiscurso opde-se a0 interdiscurso como as relacdes entre 0s
constituintes do discurso opdem-se as relagbes desse discurso com outros. (...) o intradiscurso é atravessado pelo
interdiscurso”.
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...aprendemos a moldar nossa fala as formas do género e, ao ouvir a fala do outro,
sabemos de imediato, bem nas primeiras palavras, pressentir-lhe o género,
adivinhar-lhe o volume (a extensdo aproximada do todo discursivo), a dada estrutura
composicional, prever-lhe o fim, ou seja, desde o inicio, somos sensiveis ao todo
discursivo que, em seguida, no processo de fala, evidenciara suas diferenciacdes.
(BAKHTIN, 2000, p. 302)

E considerando a diferenca de aceitabilidade social, associada ao prazer de fofocar,
que a imprensa se apropria da fofoca em seu sentido primario, como pano de fundo para
aproximar o leitor de um determinado produto ou celebridade, por exemplo. E, ainda, sob o
rotulo “noticia”, logra fazer “fofoca” sem ser julgada subjetiva ou parcial. Dessa forma, a
fofoca passa a ser utilizada como chamariz em propagandas de produtos de segmentos
variados, servindo de alavanca para a carreira de celebridades no género coluna social.

Para finalizar este capitulo, julgamos necessario expor brevemente alguns exemplos de
representacdo da fofoca na imprensa, em especial na coluna social, considerando esta Gltima
como o estagio intermediario entre a fofoca oral, de carater priméario, com finalidades de
promocdo ou difamacdo a certa conduta individual, e a fofoca na noticia, que tem efeitos mais
consequentes na sociedade (politica, economia, etc.).

Pode-se dizer que, a partir do momento em que alguém se torna celebridade, esta
sujeito a ter suas atitudes e condutas socialmente avaliadas, com reflexos para a vida
profissional e pessoal. Consciente do poder de atracdo de tematicas desse tipo, a imprensa tira
proveito dos fatos vividos pelos famosos, para fins mercadolégicos. A seguir, veremos uma
publicacdo sobre uma polémica de separacdo entre artistas famosos, em que essas questdes

emergem.
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CAUA REYMOND E CORTADO DE COMERCIAL, E GRAZI
MASSAFERA GRAVA SOZINHA APOS POLEMICA SOBRE
SEPARACAQ

Figura 5: Caud Reymond e Grazi Massafera em comercial da Belvita

Caud Reymond é cortado de comercial, e Grazi Massafera grava sozinha apds polémica

sobre separacéo®®

Caua Reymond e Grazi Massafera ndo vdo mais formar um casal de “propaganda de
margarina” na TV. Os dois gravaram juntos o primeiro comercial da segunda campanha,
apods polémica sobre a separacdo do casal. Na semana passada, Grazi gravou sozinha em
S&o Paulo. Os atores filmaram juntos a primeira campanha do produto em maio deste ano.
No comercial, eles aparecem sorridentes sentados em uma mesa de café da manha.
Procurada pela “Retratos da Vida” na tarde desta quinta-feira, a assessoria de imprensa da
marca confirmou que Grazi continua contratada até marco de 2014, mas nao deu
informacg0es sobre o contrato de Caua. Ja na manhd desta sexta-feira, assessoria enviou um
comunicado a coluna informando que Caud segue com o comercial com a Grazi. Por que
sera?

Enquanto isso, o ator segue fazendo seus trabalhos sozinho. Nesta quinta-feira, Caud usou o
seu perfil no Facebook para divulgar uma foto dos bastidores de uma nova campanha.

“Momentos de descanso no set. Grava¢dao de uma nova campanha...”” €SCreveu.

13 http://extra.globo.com/famosos/caua-reymond-cortado-de-comercial-grazi-massafera-grava-sozinha-apos-
polemica-sobre-separacao-11050381.htmli< publicacdo de 12/12/2013>. Acesso em 27/12/2015.


http://extra.globo.com/famosos/caua-reymond-cortado-de-comercial-grazi-massafera-grava-sozinha-apos-polemica-sobre-separacao-11050381.html%3c
http://extra.globo.com/famosos/caua-reymond-cortado-de-comercial-grazi-massafera-grava-sozinha-apos-polemica-sobre-separacao-11050381.html%3c
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Figura 6: Fotografia de Caud Reymond em momento de descanso no set de gravagao

Conforme nossa hip6tese, nas colunas sociais, as informagfes veiculadas séo
utilizadas para atrair leitores, seja para difamar certa personalidade, expondo seus pontos
fracos, seja para fazer sua promoc¢édo. Nesse caso, o efeito resulta em alavancar a popularidade
e a carreira do artista. E o que se pode notar por essa publicacdo, cuja compreensdo necessita
de uma contextualizacéo.

Os atores globais Caud Reymond e Grazi Massafera tiveram uma filha, fruto de um
casamento que se rompeu por suspeita de traicdo por parte de Caud com uma terceira
celebridade, Isis Valverde. Esse acontecimento, que deveria se restringir ao foro intimo do
casal, rompeu a barreira da privacidade por meio das midias de informac&o, especialmente por
meio das colunas sociais de jornais veiculados em suporte digital.

Toda essa exposicdo do casal também gerou desconforto na vida profissional dos
famosos, pois, como se vé pela publicagao, o ator foi “cortado” do comercial, ou seja, perdeu
uma oportunidade de trabalho. Com efeito, de acordo com a publicacdo Caud Reymond teve
um provavel prejuizo financeiro ao deixar de participar das gravagdes para o comercial da
marca de biscoitos Belvita.

Entretanto, nota-se que o jornalista constroi um ethos favoravel ao ator, a partir do
momento em que opta por finalizar o texto mencionando que Caud “segue fazendo seus

trabalhos sozinho™, aparentemente sem contrariedades, o que também se nota pela fotografia



62

em que aparece sorrindo, descontraido, ao lado de seu material de trabalho (livro e
computador).

A respeito da repercussao da separacdo do casal, € interessante notar que esta noticia
“dialoga” com outras. A atriz Isis Valverde', ap6s escandalo de suposto envolvimento com
Caud Reymond enquanto este esteve casado com Grazi Massafera, foi assim representada por
esta publicacdo:

Isis Valverde

A atriz foi acusada de ser o pivo do fim do casamento de conto de fadas entre Caua
Reymond e Grazi Massafera. Segundo rumores, a famosa teria tido um caso com o
ator durante as gravagoes do seriado "Amores Roubados”. Ela sempre negou
envolvimento com o galg, mas ainda carrega a fama de “destruidora de lares”.

Figura 7: Isis Valverde como pivd de suposto envolvimento com Caua Reymond

Observa-se, assim, que, talvez mais do que informar um fato sobre a vida pessoal de
celebridades, a coluna social, pertencente a formacéo ideoldgica da imprensa, delibera sobre o
comportamento de personalidades famosas, 0 que, por um processo implicito, passa a ser
avaliado como uma conduta a ndo ser seguida, logo, socialmente condenavel. Na publicacédo
anterior, a atriz Isis Valverde ¢ discursivizada como “destruidora de lares”, e Caud, um traidor
insensivel, que segue trabalhando sem grandes contrariedades

Mas o resultado disso é que os atores ficaram ainda mais populares, pois, embora

muitos ndo aprovem publicacdes desse tipo, o fato € que elas sdo muito acessadas, 0 que atrai

1 http /lwww.bolsademulher.com/celebridades/11018/famosos-destruidores-de-lares. Acesso em 10/12/2015.
!> E interessante notar, nesta representacio da mulher “destruidora de lares”, e do homem sedutor e infiel, a
formacao ideoldgica do discurso sexista/machista.
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o0 interesse das marcas, logo, da industria de propaganda, que, por sua vez, atrai ainda mais
consumidores para o produto anunciado. Assim todos ganham.

Ap0s esse apanhado sobre a fofoca e sua transmutagdo na midia, o proximo capitulo é
dedicado a aprofundar nossas reflexdes sobre a esfera social e ideologica do discurso
midiatico (jornalistico em particular), abordando, a partir de Charaudeau (2006), a nocéo de
contrato comunicacional ou contrato informativo midiatico, que representa a situacdo de troca
no surgimento do discurso. Trataremos, em seguida, da formacdo discursiva do discurso
midiatico de informacdo, abordando, especialmente, a relacdo entre imagem e texto. Para
tanto, buscamos subsidios em Barthes (1990) em seus escritos sobre a fotografia e sua relacdo
de conotacgdo e denotacdo. Finalmente, passamos as analises.
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CAPITULO 3
A INFORMACAO MIDIATICA PELA OTICA DO DISCURSO

Para dar inicio ao tema que nomeia este capitulo, é pertinente retomarmos a ideia de
Bakhtin, referida anteriormente neste trabalho, sobre a relagéo entre pensamento (atividade
mental) e linguagem (expressdo ou enuncia¢do), em que “ndo é a atividade mental que
organiza a expressdo, mas, ao contrario, € a expressao que organiza a atividade mental, que a
modela e determina sua orientagdo” (BAKHTIN/VOLOCHI’NOV, 2009, p.116, grifos do
original).

A esse respeito, 0s estudos Wittgenstein (1968) dialogam com a perspectiva do
Circulo de Bakhtin, quando o fil6sofo austriaco afirma que o pensamento e a linguagem estao
diretamente ligados, tendo o primeiro a materializacdo possivel somente com o
desenvolvimento da segunda, cujo “limite serd, pois, tragado unicamente no interior da lingua;
tudo que fica além dele (do pensamento) sera simplesmente absurdo” (WITTGENSTEIN,
1968, p. 53).

Ainda acerca da ligacdo indissoluvel entre pensamento e linguagem, Wittgenstein diz
que “o mundo ¢ a totalidade dos fatos, ndo das coisas” (WITTGENSTEIN, 1968, p. 53). Esta
afirmacdo esté ligada a ideia de que as coisas somente adquirem significado na/por meio da
linguagem, e que, sem ela, as coisas se reduzem a simples coisas. Ainda no mesmo autor,
encontramos a seguinte afirmagdo: “os fatos no espaco ldégico sdo o mundo”
(WITTGENSTEIN, 1968, p. 55), o que nos leva a compreensdo de que é a partir da
linguagem que o mundo significa para um individuo. Ou seja, 0 mundo significa até onde ha
linguagem, fato esse que fortalece a ideia de que, quanto maior o conhecimento linguistico,
maior a visdo de mundo que cada um de nés pode adquirir.

As ideias de Wittgenstein, juntamente com as de Bakhtin, sobre a origem do
pensamento por meio da linguagem, introduzem o que pretendemos discutir neste capitulo.
Para compreender essa questdo, imaginemos um brasileiro morando em uma ilha deserta sem
contato com pessoas ou qualquer tipo de informacdo, e cuja Gltima interacdo social tenha

ocorrido na época da ditadura militar'® (1964-1985). Esse periodo ficou marcado, no Brasil,

%0 Golpe Militar de 1964 marca uma série de eventos ocorridos em 31 de marco de 1964 no Brasil, e que
culminaram em um golpe de estado no dia 1 de abril de 1964. Esse golpe pds fim ao governo do presidente Jodo
Goulart, também conhecido como Jango, que havia sido de forma democrética, eleito vice-presidente pelo
Partido Trabalhista Brasileiro (PTB). Imediatamente ap6s a tomada de poder pelos militares, foi estabelecido o
Al-1. Com 11 artigos, 0 mesmo dava ao governo militar o poder de modificar a constituicdo, anular mandatos
legislativos, interromper direitos politicos por 10 anos e demitir, colocar em disponibilidade ou aposentar
compulsoriamente qualquer pessoa que fosse contra a seguranca do pais, o regime democratico e a probidade da
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pela forte censura acerca do que se podia ou ndo publicar em jornais, enfim, na imprensa em
geral, inclusive sobre o que se dizia nos teatro, radio e televisdo. Para esse brasileiro, seria um
tanto quanto chocante tomar conhecimento sobre o beijo entre homossexuais nas telenovelas,
ou saber que um colunista se expressa livremente sobre os bastidores da politica, sem ser
preso. Esse choque ao qual é referida a situacdo ilustrada ocorreria simplesmente porque o
meio social em que esse brasileiro vive modificou-se, evoluiu em diversos aspectos. E o
pensamento do ilhado permaneceu no estado em que deixou o convivio social.

De forma semelhante acontece quando nos dedicamos a estudar mais sobre qualquer
assunto: ocorre uma gradativa evolu¢do do conhecimento. Quanto maior é a interacdo com o
meio social em que desejamos desenvolver conhecimento, maior serd& o nivel de
aprendizagem. Transpondo essa ideia para a realidade do publico leitor, pode-se dizer que,
guanto maior o grau de instrucdo do leitor, maior serd sua compreensao e seu Senso critico
sobre o que I€, ouve ou assiste.

Na obra O discurso midiatico, Charaudeau (2006, p.15) fornece elementos de
compreensdo sobre como o discurso das midias de informacdo age para obter a adesdo do
publico leitor.

Inicialmente, o autor desmistifica a ideia de que a imprensa ocupa o lugar de quarto
poder, ao lado da justica, do exército e da igreja. Charaudeau define informacdo e
comunicagdo como nogdes que remetem ao que considera como fendmenos sociais, sendo as
midias um suporte organizacional que se apossa da informacdo e da comunicacdo para
integra-las em suas diversas ldgicas. Para o autor, tais l6gicas estdo relacionadas a fatores
econdmicos, tecnoldgicos e simbdlicos. Econdmicos porque vendem produtos, tecnoldgicos
porque a tecnologia faz com que a informacdo alcance mais e melhor seus receptores, e
simbolicos porque a informacéo serve a democracia cidada.

Sabendo-se que “os meios discursivos empregados devem tender a provar a
autenticidade ou a verossimilhanca dos fatos, e o wvalor das explicagdes dadas”
(CHARAUDEAU, 2006, p. 55), poderiamos nos perguntar o porqué de tal preocupacdo, haja
vista 0 compromisso da midia com a verdade dos fatos.

Podemos dizer, assim, que o género noticia informa um fato, ou ainda, como dissemos
em outro momento, a noticia ¢ “puro registro dos fatos, sem opinido” (MANUAL DA

REDACAO, 2001, p.88).

administracdo publica, além de determinar elei¢cbes indiretas para a presidéncia da Republica
(http://www.sohistoria.com.br/ef2/ditadura/<acesso em 11/03/2016).


http://www.sohistoria.com.br/ef2/ditadura/%3cacesso
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Se “informar ¢ transmitir um saber a quem ndo 0 possui, pode-se dizer que a
informacdo é tanto mais forte quanto maior é o grau de ignorancia, por parte do alvo, a
respeito do saber que lhe é transmitido” (CHARAUDEAU, 2006, p. 18). Nessa perspectiva, €
possivel compreender os reais motivos pelos quais as midias recorrem a mescla do género
coluna social com as noticias de bastidores da politica. Isso se explica, fundamentalmente,
pela grande concorréncia para atrair o publico leitor. Imaginar que a ignoréncia do fato é uma
expectativa de toda a midia, ter de esperar um furo de reportagem para se atingir o receptor é
uma tarefa um tanto ardua, pois € muito dificil alcancar o leitor antes de qualquer outra midia,
ser o primeiro a informar e informar o que se deseja realmente saber. Outra observacdo é a
imprensa informar o tempo todo fatos politicos sobre decisGes econémicas, san¢des de leis a
uma populacao que se interessa mais por entretenimento do que por assuntos politicos.

A imprensa ndo quer perder tempo, porque tempo € dinheiro. A imprensa, que € 0
retrato do gosto popular, ira se esforcar em agradar seu publico de forma estratégica. E nesse
sentido, é possivel compreender por que a imprensa, sobretudo as midias eletrénicas, optam
pela mescla de géneros, que servem para informar e entreter ao mesmo tempo.

A transmutacdo da coluna social em uma noticia, portanto, € uma estratégia
mercadoldgica que tem como alvo o publico caracteristico da sociedade de massa, facilmente
seduzido pelas noticias sensacionalistas.

Além disso, observa-se, atualmente, na midias de um modo geral (imprensa,
publicidade, redes sociais, artes plasticas, cinema), uma tendéncia para a “fluidez das falas
contemporaneas” (CHAVES, 2010, p. 336). Tipica da era globalizada, com especial destaque
para o advento da Internet, a desestabilizacdo das fronteiras dos géneros é um reflexo da pds-
modernidade, sob o signo da sociedade de consumo. Nessa citagdo, Chaves (2010) explica em

maiores detalhes essa mudanca de paradigma:

Ao passo que, no inicio do século XX, o modernismo mobilizava as massas em
torno de um ideal comum, na sociedade pds-moderna, a massificacdo das acdes
cotidianas e a “digitalizacdo do social”, ddo origem a um sujeito hedonista, avido de
consumo e lazer. A atitude individualista, frivola e desencantada do homem pds-
moderno explica-se pelo “choque entre a racionalidade produtiva e os valores morais
e sociais” (SANTOS, 2008, p. 73), em um mundo que produziu bombas atdmicas,
desastres ecoldgicos e neuroses urbanas. Entra em cena a geragdo do mass media, na
qual sujeitos despolitizados e dessubstancializados e, ainda, movidos por valores
difusos encontram na espetacularizacdo do cotidiano a principal valvula de escape
para o sistema. (CHAVES, 2010, p. 122)

Com efeito, na perspectiva da AD, o sujeito é concebido como relativamente

assujeitado e € nesse sentido que o locutor (sujeito enunciador) do discurso midiatico
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(jornalista) é ele também um sujeito submetido aos sentidos atualizados por sua formacéo
social e ideoldgica. E seu texto, por exemplo, sua noticia, reflete tais posicionamentos sobre o
acontecimento (fato), logo, a visdo do jornalista sobre o acontecimento ndo € neutra, na

medida em que, conforme Orlandi (2000):

[...] o dizer ndo é propriedade particular. As palavras ndo sdo s6 nossas. Elas
significam pela historia e pela lingua [...] o sujeito diz, pensa que sabe o que diz,
mas ndo tem acesso ou controle sobre o modo pelo qual os sentidos se constituem
nele. (ORLANDI, 2000, p. 32)

O sujeito-jornalista ndo relata o fato sob uma perspectiva neutra, imparcial, mas isso
nem sempre ocorre conscientemente. Conforme dissemos anteriormente a respeito da teoria
do discurso, ocorrem dois tipos de esquecimentos: o esquecimento n°. 1, no qual “temos a
ilusdo de ser a origem do que dizemos quando, na realidade, retomamos sentidos pré-
existentes” (ORLANDI, 2000, p. 35); e o esquecimento n°. 2, aquele da ordem da enunciagao,
que “trabalha o desejo/possibilidade de a subjetividade controlar o sentido do discurso”
(CAVALCANTE, 1997, p.138), e que podemos dizer que é bem caracteristico da linguagem
mididtica.

Para Charaudeau (2006), todo ato de linguagem se concretiza dentro de um tipo
especifico de relacdo contratual, que se estabelece pelo reconhecimento reciproco das
restricdes da situacdo pelos parceiros da troca discursiva. Nesse processo, 0s sujeitos estdo
cientes tanto dos aspectos ligados ao plano comunicacional, quanto aos do plano discursivo.

Para sustentar sua tese sobre o ponto de vista ingénuo a respeito da informacéo,
Charaudeau (2006) atribui ao discurso, conforme o contexto de sua producdo, a
responsabilidade pelos efeitos de sentido, contrariando, assim, a visdo de Saussure sobre 0s
fatos de lingua, em particular a fala. Segundo Charaudeau, a informacdo é um fenémeno
humano e social que depende, principalmente, da linguagem. Dessa forma, o autor traduz
empiricamente a informacgdo como a transmissdo de um saber, que € realizada na/por meio da
linguagem, por alguém que detém tal saber e o transmite a alguém que, supostamente, ndo o
possui.

Para Charaudeau (2006), ¢ dessa forma que se produz um ato de transmisséo
responsavel por fazer um individuo passar do estado da ignorancia para um estado do saber. O
autor também esclarece que, partindo dessa definicdo, teriamos uma boa agéo realizada por

alguém, conforme se pode observar por essa citagéo:
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Assim se produziria um ato de transmisséo que faria com que o individuo passasse
de um estado de ignoréncia a um estado de saber, que o tiraria do desconhecido para
mergulha-lo no conhecido, e isso gracas a acdo, a priori benévola, de alguém que,
por essa razdo, poderia ser considerado um benfeitor. (CHARAUDEAU, 2006, p.
33)

Todavia, 0 estudioso esclarece que essa definicdo € limitada, pois suscita problemas
consideraveis, como quem seria 0 benfeitor, os motivos de sua informacdo, a natureza e a
origem da informacdo, e ainda, considera questiondvel saber para quem a informacdo é
transmitida e qual a relagdo entre quem informa e quem é informado.

Todas essas consideragfes nos reportam a questdo do discurso, consequentemente, ao
objeto de nossa pesquisa, pois, assim como Charaudeau (2006), também compreendemos a
informag&o como uma ag&o a priori bem intencionada, ja que deixar alguém bem informado é
uma acao benéfica. E também compreendemos que o ato de informar deve ser avaliado como
positivo ou negativo conforme as intencdes do informante e quem terd acesso a essas
informac@es. Por tudo isso, Charaudeau (2006) dialoga com nossa pesquisa, que igualmente
considera o discurso como responsavel pelos efeitos de sentido dentro de um contexto
especifico de relagbes humanas. Sendo assim, considerar as inten¢fes mercadoldgicas é
questdo primordial para compreensdo de fatos ocorridos na sociedade que sdo frequentemente
publicados em noticias e colunas sociais.

Ao falar em linguagem, Charaudeau (2006) ndo se refere exatamente a lingua-sistema,
concebida por Saussure (1995), tampouco a concepcao de linguagem de Bakhtin/\VVolochinov
(2009), aquela que €é determinada pelas condi¢bes reais em que foi produzida, ou seja,
considerando a situacdo social imediata da enunciacdo. Charaudeau (2006) se inscreve em
uma perspectiva contemporanea da analise do discurso, que considera a linguagem enguanto
ato de discurso, “que aponta para a maneira pela qual se organiza a circulagdo da fala numa
comunidade social ao produzir sentido. Assim, pode-se dizer que a informacdo implica
processo de produgdo de discurso em situagdo de comunicagdo” (CHARAUDEUAU, 2006,
p.33).

O que o autor considera como um ponto de vista ingénuo a respeito da informacéo diz
respeito ao modelo de comunicacdo social, ou ainda, o circuito da informacédo, tal como
celebrizado nas teorias da comunicacdo, com forte contribuigcdo de Jakobson sobre as fungoes
da linguagem. Esse modelo tradicional, segundo Charaudeau (2006, p.35), € formado por uma
fonte de informacdo, uma instancia de transmissdo e um receptor. Isso pode ser mais bem

compreendido pela citacdo a seguir:
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A fonte de informagcéo é definida como um lugar no qual haveria certa quantidade de
informagdes, sem que seja levantado o problema de saber qual é a sua natureza, nem
qual é a unidade de medida de sua quantidade. O receptor é considerado
implicitamente capaz de registrar e decodificar “naturalmente” a informag@o que lhe
é transmitida, sem que seja levantado o problema da interpretacdo, nem o do efeito
produzido sobre o receptor [...]. (CHARAUDEAU, 2006, p. 35)

Entre a fonte de informac&o e o receptor, aparece a instancia de transmissédo, definida
como “uma instancia de transmissdo (um mediador individual ou um sistema intermediario)
encarregada de fazer circular um certo saber da fonte ao receptor” (CHARAUDEAU, 2006, p.
35). Configura-se, dessa forma, um modelo homogéneo da comunicacdo, considerado
ingénuo por eliminar todo efeito da intersubjetividade constitutiva das trocas verbais
humanas. A intersubjetividade referida por Charaudeau diz respeito as interferéncias que
podem surgir, por exemplo, durante a coleta de informacdes na fonte. E como processo de
averiguacdo das informacbes da fonte, no préximo item refletiremos sobre alguns
guestionamentos que podem ser realizados durante esse processo.

Para cada uma das trés instancias (fonte, transmissor e receptor) desse circuito fechado
de comunicacdo, Charaudeau apresenta um problema. O problema existente na fonte de
informacdo seria o acesso a ela, que teria como solugdo “a sofisticagdo dos meios para que se
possa buscar, o mais rapidamente possivel, a informacdo onde ela esteja” (CHARAUDEAU,
2006, p. 35). Em oposicdo a essa sofisticacdo pela busca de informacdes, 0 autor evoca a
censura a fonte. No caso do receptor, aquele que recebe a informacdo, surge a questdo da
difusdo da informacdo, que, uma vez impedida, provoca a censura a difusdo. Enfim, o
problema existente na instancia de transmissdo estaria relacionado ao tratamento da
informacao. Tal tratamento implicaria “efetuar um tratamento que ndo a desvirtuasse, que
assegurasse a maior transparéncia entre a informagdo que se apresenta como um ‘estar ai’ e a
instancia de recepcao que deve decodifica-la tal e qual” (CHARAUDEAU, 2006, p. 36).

O ingénuo ponto de vista a respeito da informacdo que acabamos de apresentar,
baseando-nos nas ideias de Charaudeau (2006), é passivel de consideragdes, pois quando ndo
ha uma preocupagdo com questdes que interferem no processo dessas trés instancias, ndo se
observa um ponto que tanto questionamos quando uma informacéo chega ao seu interlocutor,
a saber, o leitor, cuja leitura certamente sera homogénea e passivel de interferéncias, que sao

oriundas de seu processo de assujeitamento ao longo dos anos.
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A seguir, abordamos o processo de informacdo, considerando-o, a partir de
Charaudeau (2006), como heterogéneo e exposto a subjetividade, e ndo homogéneo e estavel,

como no modelo tradicional.

3.1 A heterogeneidade e a subjetividade do processo de informacéo

Apresentamos, anteriormente, a critica de Charaudeau ao modelo tradicional de
transmisséo e recepcdo da informacdo, ou seja, homogéneo e imune as interferéncias externas.
Como pontua o autor, essa homogeneidade é quebrada no momento em que se observa que a
informacdo é pura enunciacao.

Para o autor francés (2006, p. 36), a informacdo ndo existe em si, ndo é exterior ao ser
humano, pois ndo pode ser percebida do mesmo modo como percebemos (vemos, ouvimos)
uma arvore, a chuva, o sol. A informacdo, na verdade é pura enunciacdo, ou seja, € sempre
transmitida/emanada de um locutor para um destinatario. Além disso, ela ocupa a funcdo de
construtora de saber, sendo esse saber dependente do campo de conhecimentos que o envolve,
bem como de sua situacdo de enunciacao.

Em suas consideracdes, Charaudeau (2006) apresenta o que chama de verdadeiros
problemas suscitados pelo fato de informar. O primeiro fator a ser considerado é com relagdo
a fonte, que levanta questdes como a validade e a sele¢do da informacéo. Sobre a validade, o

autor recomenda considerar uma série de indagacGes, a saber:

[...] o que é autenticidade de um fato? O que é a verossimilhan¢a de um fato? Qual é
a sua “pertinéncia” enquanto fato de informagdo? Tais indagagdes correspondem a
questdes que o receptor poderia formular: “sera que isso existe?” (é existencialmente
verdadeiro?); “sera que isso ¢ possivel?” (é possivelmente verdadeiro?); “sera que
isso precisa ser comunicado? (sera pertinente?). (CHARAUDEAU, 2006, p. 37,
grifos do original)

O segundo problema levantado pelo autor, a respeito da fonte, é sua sele¢do, que

acontece num conjunto de fatos cuja descri¢cdo é assim apresentada:

Ha uma segunda questdo que se coloca a respeito da fonte; trata-se da selecdo da
informagdo, que se opera num conjunto de fatos que parecem impossiveis de
transmitir em sua totalidade. Em que campo de significacdo social deve efetuar-se a
selecdo e, no interior desse campo, com que critérios de importancia ou de
prioridade? Em funclo de que sdo definidos esses critérios? Dos interesses do
mediador? Dos interesses do alvo? E entdo, afinal, h4 ou ndo garantias contra a
subjetividade, ou contra a possivel manipulacdo do mediador? (CHARAUDEAU,
2006, p. 37).
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As indagagdes de Charaudeau fazem-nos refletir sobre as informagdes veiculadas em
uma coluna social. Na medida em que, frequentemente, elas tratam de temas voltados para a
vida e os habitos das pessoas famosas, caberia um questionamento sobre a relevancia de tais
temas. Nesse sentido, a propria selecdo da informacdo, em uma coluna social, revelaria uma
maior dose de subjetividade'” por parte do transmissor, um fato que coloca em questdo a
finalidade mercadoldgica desse género discursivo.

Uma informacdo irrelevante publicada em coluna social pode ser exemplificada na

publicacdo “Grazi Massafera leva Sofia ao parquinho™®”

, €m que se noticia um fato trivial da
atriz global Grazi Massafera. Esse tipo de informacdo divulga ainda mais a imagem da
celebridade, e fomenta a industria dos famosos que, por sua vez, vende muito, porque as
pessoas Sdo curiosas a respeito da vida alheia. Nesse sentido, ndo informa nada relevante,
nenhum fato digno de ser reportado, revelando, dessa forma, a subjetividade do fato noticiado.

O género noticia também envolve questdes relativas ao interesse do leitor. Tal
interesse € de suma importancia, é o que realmente fard com que a noticia seja lida, e encontra
suas causas profundas nos valores culturais vigentes, sobretudo nos interesses mercadoldgicos
intimamente associados as midias na época atual. Sob essa 6tica, publicagbes cuja relevancia
seria, de outro modo, contestada, passam a se tornar “compreensiveis” e socialmente bem
avaliadas.

Por esse motivo, arriscamo-nos a dizer que, na cultura de massas, a publicacdo de
colunas sociais se torna relevante, ainda mais se considerarmos a tese do assujeitamento dos
individuos. Para compreender a tese do assujeitamento, considere-se a forma-sujeito historica
(ORLANDI, 2013). Segundo Orlandi (2013, p. 50), o sujeito da atualidade é um sujeito ao
mesmo tempo livre e submisso, que pode tudo dizer, contanto que se submeta a lingua. E o
que diz a seguinte citacao:

A forma-sujeito historica que corresponde a da sociedade atual representa bem a
contradicdo: € um sujeito a0 mesmo tempo livre e submisso. Ele é capaz de uma
liberdade sem limites e uma submissdo sem falhas: pode tudo dizer, contanto que se

submeta a lingua para sabé-la. Essa é a base do que chamamos assujeitamento.
(ORLANDI, 2013, p. 50)

Segundo Orlandi (2013), a ideologia é condicdo para a constituicdo do sujeito e dos
sentidos: “o individuo ¢ interpelado em sujeito pela ideologia para que se produza o dizer”

(ORLANDI, 2013, p. 46). A titulo de exemplo, na atual sociedade, uma figura publica cuja

17 A objetividade absoluta ndo existe. As midias sempre escolhem o que tornar visivel.
http://ego.globo.com/famosos/noticia/2013/04/grazi-masafera-leva-sofia-ao-parquinho.html. Acesso em
20/08/2015.
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profissdo seja artistica ou politica recebe o titulo de pessoa honesta e digna de confianca e de
ser representante de seus seguidores, quando apresenta o ethos prévio de um sujeito familiar,
de boa aparéncia fisica, com atitudes aprovadas pelo publico, pois tais questdes se confundem
com o ethos profissional, que passarad pelo julgamento de seus seguidores. Sendo assim,
aquele que pretende ter seguidores, fds ou eleitores, deve se assujeitar as condi¢fes do meio
em relagdo a sua figura idealizada pela sociedade. E nenhum lugar seria tdo apropriado para
divulgar esse ethos publico como a coluna social.

Portanto, podemos dizer que ha uma relacdo mutua, um contrato (CHARAUDEAU,
2006) estabelecido entre a coluna social e os interesses do publico-leitor. De um lado, hd um
publico sedento por noticias sobre a vida pessoal das celebridades e politicos, por serem
pessoas publicas e atrairem a curiosidade e julgamento das pessoas em geral. Por outro lado,
h& uma imprensa, ou qualquer outro veiculo midiatico, preocupado com o faturamento diario
das colunas sociais, e por isso publicam o que é de fato lido pela maioria da populagdo, sem
considerar se € um fato relevante ou ndo para a formag&o intelectual do leitor.

No proximo item, trataremos da relacdo entre o texto e a imagem no discurso
midiatico, com base nos escritos de Roland Barthes (1990). Esses apontamentos sao
importantes para estabelecer algumas categorias de descrigdo do corpus, e também porque a
fofoca, transmutada em coluna social e em noticia, adquire uma nova roupagem, com forte

apelo a imagem, o que também contribui para a construcao do ethos discursivo.

3.2 A relacdo imbricada entre texto e imagem pela Otica de Barthes

A relagdo entre linguagem verbal (texto) e ndo-verbal (imagem) é praticamente
indissocidvel no discurso das midias, com especial destaque para o jornalismo. Essa relacdo
dispde de um controle linguistico, e possibilita uma gama de conotacdes, isto €, de implicitos
que auxiliam na producéo e circulacao do sentido (BARTHES, 1990).

A co-presenca desses dois sistemas semidticos é de especial relevancia para nossa
pesquisa, uma vez que, Como veremos, as noticias de politica, transmutadas da coluna social,
no procedimento dito de dialogismo intergenérico (CHAVES, 2010), dela fazem um uso
abundante. Partindo da ideia de que a imagem torna a noticia mais atrativa para o leitor,
buscaremos mostrar que, na realidade, sua relagdo com o texto é fundamental para a
construcdo do sentido.

Para o semio6logo francés Roland Barthes (1990), a fotografia jornalistica é uma

mensagem que comporta trés elementos: uma fonte emissora (a redagdo do jornal), um canal
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de transmisséao (o proprio jornal) e o meio receptor (representado pelo leitor). O autor destaca
que a fotografia é situada no centro de importancia em um jornal, e chama de complementos
todo o resto, a saber, o texto, o titulo, a legenda, a diagramacéo e até mesmo o nome do
veiculo®™.

E interessante notar que, para Barthes, a fotografia, além de um produto ou meio, é
também um objeto, dotado de autonomia estrutural, ao passo que a emissdo e a recepgao da
mensagem sao de ordem sociolOgica, pois estudam grupos humanos, definem motivos e
atitudes e tentam relacionar o comportamento destes grupos a sociedade de que fazem parte. A
fotografia jornalistica, segundo ele, ndo pretende separar este objeto de sua finalidade, mas se
faz necesséario prever um método particular, sem que a fotografia tenha uma estrutura isolada,
identificando-se a0 menos com o texto, mais especificamente, o titulo, a legenda ou artigo.
Ou seja, é importante associar a fotografia ao texto, pois um é complemento do outro.

Essa identificagdo a que Barthes se refere nos remete aos géneros de nossa pesquisa,
pois, durante as analises, observamos que, em todos os exemplos, a fotografia aparece como
parte integrante da noticia, acompanhada de uma legenda demarcando o fato. Barthes assim
define, entdo, linguagem verbal e linguagem ndo-verbal, sendo que a imagem se materializa

na segunda:

A totalidade da informacdo estd, pois, apoiada em duas estruturas diferentes (uma
das quais linguistica); essas duas estruturas sdo concorrentes, mas, tendo unidade
heterogéneas, ndo se podem confundir; no texto a substdncia da mensagem é
constituida por palavras; na fotografia por linhas, superficies, matizes. (BARTHES,
1990, p. 12)

Para Barthes, a propria cena, o literalmente real é o que a fotografia transmite, mas, do
objeto a imagem ha uma reducdo de proporcdo, de perspectiva e de cor. Reitera 0 autor que

ndo se trata de uma transformacéo, conforme citacdo a seguir:

No entanto, essa reducdo ndo €, em momento algum, uma transformacéo (no sentido
matematico do termo); para passar do real a sua fotografia, ndo é absolutamente
necessario dividir este real em unidades e transformar essas unidades em signos
substancialmente diferentes do objeto cuja leitura propdem; entre esse objeto e sua
imagem ndo é absolutamente necessario interpor um relais, isto €, um c6digo; é bem
verdade que a imagem nao é o real, mas é, pelo menos, o seu analogon perfeito, e é
precisamente esta perfeicdo analdgica que, para o senso comum, define a fotografia.
(BARTHES, 1990, p. 12, grifos do original)

9A respeito do nome do jornal, Barthes destaca que h4 juizo de valor dependendo do jornal em que a fotografia
for publicada: “este nome constituindo um saber que pode exercer grande influéncia sobre a leitura da mensagem
propriamente dita: uma fotografia pode ter sentidos diferentes se publicada no L’ Aurore ou no L’ Humanité”

(BARTHES, 1990, p. 11).
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Assim sendo, a fotografia € definida como um signo que transmite literalmente o real,
além de ser “uma mensagem sem codigo, uma mensagem continua” (idem, p. 13). Barthes diz
que ha, ainda, outras mensagens sem cddigo, a que ele denomina mensagens analogas da
realidade, a saber, desenhos, pinturas, cinema, teatro. Essas mensagens possuem, por sua vez,

uma mensagem conotada e uma mensagem denotada, e explica que:

Em suma, todas essas “artes” imitativas comportam duas mensagens: uma
mensagem denotada que é o préprio analogon e uma mensagem conotada que é a
maneira pela qual a sociedade oferece a leitura, dentro de uma certa medida, o que
ele (seu criador) pensa.[..] o codigo do sistema conotado € provavelmente
constituido, seja por uma simbologia universal, seja por uma retérica de época, em
suma, por uma reserva de esteredtipos (esquemas, cores, grafismos, gestos,
expressdes, agrupamentos de elementos). (BARTHES, 1990, p. 13)

A respeito da conotacdo da imagem, Barthes ai inclui a fotografia jornalistica, o que

explica a seguir:

Ora, esse estatuto puramente “denotante” da fotografia, a perfei¢do e a plenitude de
sua analogia, isto ¢é, sua “objetividade”, tudo isso corre o risco de ser mitico (sdo as
caracteristicas que o senso comum atribui a fotografia): pois h4, de fato, uma grande
probabilidade (e isto sera uma hipdtese de trabalho) de que a mensagem fotografica
(pelo menos a mensagem jornalistica) seja, ela também, conotada. (BARTHES,
1990, p. 14)

Esses apontamentos sobre a conotacdo da fotografia jornalistica interessam nosso
trabalho, na medida em que ela aparece rotineiramente nas publicacdes da atualidade, pois
acreditamos que a cultura da conjuntura em que a publicagdo se materializa tem direta
influéncia do meio, pois, retomando uma tese da AD, o jornalista, enquanto sujeito
assujeitado, entra em uma posicdo ambigua, de contradi¢do, em que pode tudo dizer, com a
condicdo de se submeter a lingua (ORLANDI, 2013, p. 50).

Barthes revela, em seus escritos, sua concepg¢éo estruturalista da linguagem, quando
afirma que o publico leitor recorre a uma reserva tradicional de signos (BARTHES, 1990, p.
14); que todo signo pressupde um cddigo, e que esse codigo € conotado. Nesse sentido, vai
além de Saussure, ao propor que o leitor “l€” a fotografia sincronicamente, adotando o
comportamento de um sujeito inserido em uma determinada cultura, em um determinado
tempo, e de forma inconsciente se apropria da mensagem de acordo com o contexto. O que
faz com que o autor chegue a conclusdo de que o paradoxo fotografico consistiria, entdo, na

coexisténcia de duas mensagens: uma sem codigo (seria 0 andlogo fotografico) e a outra
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codificada (o que seria a “arte” ou o tratamento, ou a “escritura”, ou a retorica da fotografia)
(idem, p. 14).

A leitura da imagem, para Barthes, consiste, entdo, em decodificacdo. Uma operacao
complicada, quando se pensa que o leitor deve decifrar um codigo ndo-verbal que sera lido
por um sujeito que tem armazenado em seu cérebro codigos verbais e também ndo-verbais, 0s
quais serdo ativados concomitantemente no ato de leitura da imagem. Essa operacdo acontece
em fracdes de segundos, sendo todos os fatores envolvidos, imbricados e simultaneos.

O que Barthes (1990, p. 15) define como conotacdo ¢ “a imposicdo de um sentido
segundo a mensagem fotografica” propriamente dita. A conotacdo se elabora nos niveis de
producdo, como na propria escolha da foto, no processamento técnico, enquadramento e
diagramacédo. O autor menciona, ainda, elementos mais técnicos, como trucagem, a pose, a
pose dos objetos, a teoria da fotogenia, 0 esteticismo e a sintaxe. Falaremos sobre alguns
desses elementos a seguir.

A respeito da trucagem, Barthes a define como uma operacgdo que intervém no interior
do plano de denotacdo. O autor apresenta fatos ocorridos por consequéncia da publicacédo de
fotos que, de uma forma ou de outra, fazem com que a verdade dos fatos seja manipulada. A
titulo de exemplo, ele cita a manipulacdo de uma fotografia de 1951, amplamente difundida
pela imprensa americana, em que se viam o0s rostos do senador Millard Tydings e do lider
comunista Earl Browder aproximados. Como consequéncia dessa manipulagdo, o senador
perdeu seu cargo, ao ter sua imagem associada a de um lider comunista (Earl Browder). Para

Barthes, trata-se de um truque fotografico. A respeito da trucagem, o semidlogo diz:

.. notar-se-4 que esta atitude sé se torna signo para uma certa sociedade, isto é,
somente pela influéncia de certos valores: é o anticomunismo intransigente do
eleitorado americano que transforma os gestos dos interlocutores em signo de uma
familiaridade condendvel; o que significa que o cddigo de conotacdo ndo & nem
artificial (como em uma lingua verdadeira), nem natural: é histérico. (BARTHES,
1990, p. 16)

Ao refletir sobre a mensagem conotada apresentada por Barthes (1990), que em nossa
pesquisa se materializa na fotografia das colunas sociais e das noticias de cunho politico,
concluimos que seus sentidos ocorrem conforme as condi¢fes do contexto historico de suas
publicagdes. E nas colunas sociais e nas noticias que o discurso se materializa, e seu sentido
se da na histéria e ndo apenas na lingua e/ou no sujeito, como podemos observar nesta

citacdo:
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O sentido € a historia. O sujeito do discurso se faz (se significa) na/pela historia.
Assim, podemos compreender também que as palavras nao estdo ligadas as coisas
diretamente, nem so o reflexo de uma evidéncia. E a ideologia que torna possivel a
relacdo palavra/coisa. (ORLANDI, 2013, p. 95)

Sobre a pose, Barthes destaca a intencionalidade jornalistica, o sentimento que se
deseja despertar no leitor, o que o autor chama de mensagem denotada-conotada, isto €,
quando a fotografia é fiel, sem trucagem, mas a sua escolha é intencional. Para exemplificar,
utiliza a descricdo de uma foto do busto do Presidente Kennedy: “Visto de perfil, olhos
voltados para o céu, mios postas. E a propria pose do modelo que sugere a leitura dos
significados de conotacéo: juventude, espiritualidade, pureza [...]” (BARTHES, 1990, p 16).

Sobre a fotografia de objetos, o autor Ihes confere uma importancia especial, pois,
segundo ele, o sentido conotado surge na disposicdo dos objetos, atribuindo-lhes a
importancia de associacdo de ideias. O autor destaca que “o objeto talvez ndo possua uma
for¢a, mas possui certamente um sentido” (BARTHES, 1990, p. 18), e explica que a imagem
conotada na fotogenia, no aspecto de estrutura informativa, estd na propria imagem, no
“embelezamento”. Nos tempos atuais, temos o programa de computacdo photoshop como
exemplo.

A respeito do estetismo, Barthes explica que isso ocorre quando a fotografia se faz
pintura, ou seja, a retratacdo do real através do pincel, uma imagem que se volta para a arte. Ja
a sintaxe esta relacionada a justaposicédo de varias fotografias, formando uma sequéncia, como
um passo a passo do ocorrido.

Essas descri¢Oes detalhadas de Barthes sobre a manipulacdo da mensagem fotogréfica,
em especial nos textos midiaticos (imprensa e publicidade), trazem uma maior clareza para
nossa pesquisa, na medida em que fornecem subsidios para analisar os textos do corpus, como
veremos mais adiante, no intuito maior de preconizar a importancia da imagem para a
totalidade de sentido do texto.

Apds apresentar as seis técnicas da fotografia — trucagem, pose, objetos, fotogenia,
estetismo e sintaxe —, o0 autor afirma que a finalidade da mensagem verbal do texto é conotar a
imagem, isto €, segundo ele, ha uma relacdo de complementaridade entre a mensagem verbal
e a mensagem fotografica. A esse arranjo, o autor da o nome de “retérica da imagem”, titulo
homonimo de um de seus escritos, sobre o qual falaremos em seguida.

Em Barthes (2006), é forte a presenca da teoria do signo de Saussure, em particular a

dicotomia significante vs significado. Segundo o semiodlogo, em um texto, a imagem,
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enquanto linguagem ndo-verbal, necessita da linguagem verbal para significar e, dessa forma,
passa a fazer parte de um sistema de conotacédo, lembrando que o autor defende que a imagem
conotada ganha forma e sentido dentro de um contexto historico-cultural.

Barthes sustenta que a imagem literal representa o real, mas ndo esta dissociada da
imagem conotada, ou seja, aquela que carrega sentido, para além da superficie textual. Assim,
a imagem literal passa a ser suporte de uma imagem simbdlica que se materializa em um
determinado contexto politico-historico-social. O autor ilustra essa relacdo de
denotacdo/conotacdo quando analisa uma imagem publicitaria, um andncio da marca de
massas Panzani. A partir deste exemplo, Barthes classifica trés mensagens: uma mensagem
linguistica, uma mensagem iconica codificada (imagem denotada) e uma mensagem iconica

ndo codificada (imagem conotada). O autor sinaliza o inicio de sua analise da seguinte forma:

Todavia, uma vez que ja ndo se trata de uma analise “ingénua”, ¢ sim de uma
descrigéo estrutural, modificaremos um pouco a ordem das mensagens, invertendo a
mensagem cultural e a mensagem literal; das duas mensagens iconicas, a primeira
estd como que gravada sobre a segunda: a mensagem literal aparece como suporte
da mensagem “simbolica”. Sabemos que um sistema que adota os signos de outro
sistema, para deles fazer seus significantes, é um sistema de conotacéo; podemos,
pois, desde ja afirmar que a imagem literal é denotada, e a imagem simbdlica é
conotada. Estudaremos sucessivamente a mensagem linguistica, a imagem denotada
e a imagem conotada. (BARTHES, 1990, p. 31)

A mensagem linguistica assume um papel primordial, por ser constante, situando-se
no interior, abaixo ou a volta da imagem (idem, p. 31), e também & polissémica, pressupondo
uma gama de significados, sendo que alguns o leitor ignora, e escolhe outros. Barthes
estabelece duas relagdes: uma de fixacdo e outra de relais. A fixacdo é uma relacdo de
controle, uma das técnicas de fixar os significados, limitando e conduzindo o leitor a fazer
uma leitura conforme o que deseja transmitir, mesmo que a imagem traga consigo uma gama
de significagdes. “A fixacdo ¢ a fun¢do mais frequente da mensagem linguistica; é
comumente encontrada na fotografia jornalistica e na publicidade” (idem, p. 33).

Quanto a funcéo de relais é posto que:

E mais rara (pelo menos ao que concerne a imagem fixa); vamos encontra-la
sobretudo nas charges e nas histdrias em quadrinhos. Aqui a palavra (na maioria das
vezes um trecho de dialogo) e a imagem tém uma relagdo de complementariedade;
as palavras sdo, entdo, fragmentos de um sintagma mais geral, assim como as
imagens, e a unidade da mensagem é feita em um nivel superior: o da historia, o da
anedota, o da diegese (0 que confirma que a diegese deve ser tratada como um
sistema autbnomo) (BARTHES, 1990, p. 33-34)
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Sobre a imagem denotada, o autor a relaciona a algo utopico, pois é praticamente
impossivel dissociar uma imagem de um sentido conotado. Entretanto, quando relaciona a
imagem denotada a fotografia, podemos interpretar essa Gltima como uma mensagem literal.
Segundo ele, “todavia, a analise estrutural da imagem especifica-se aqui, pois de todas as
imagens, so a fotografia possui o poder de transmitir a informacéo (literal) sem a compor com
a ajuda de signos descontinuos e regras de transformacao” (BARTHES, p. 35).

Depois de definir as trés mensagens contidas na imagem, Barthes entra em questdes
mais especificas sobre a retérica da imagem, estabelecendo-a como a mensagem conotada,

simbdlica e cultural, dispostas ao que ele chama de diversidade das leituras, conforme citacgéo:

A diversidade das leituras ndo é, no entanto, anarquica, depende do saber investido
na imagem (saber pratico, nacional, cultural, estético); esses tipos de saber podem
ser classificados em uma tipologia; tudo se passa como se a imagem se expusesse a
leitura de muitas pessoas, e essas pessoas podem perfeitamente coexistir em um
nico individuo. (BARTHES, 1990, p. 38)

Barthes dialoga, indiretamente, com a teoria do discurso da AD, ao admitir a
coexisténcia das pessoas em um Unico individuo (sujeito), fortalecendo a ideia de um
assujeitamento. Na AD, a tese do assujeitamento preconiza que 0 sujeito € atravessado,
cindido, dai a utopia do individuo de carne e o0sso. Para Pécheux e seus
colaboradores/seguidores, 0 sujeito € um conceito tedrico, sustentado pelas teses
psicanalisticas.

Para ilustrar todos os apontamentos feitos até aqui, sobre o papel marcante da fofoca
midiatica no cenario atual, inserida num circuito subjetivo e heterogéneo da informacéo, e
ainda, na espacialidade do texto plurissemiotico das midias, que misturam linguagem verbal e

ndo-verbal, analisamos, a seguir, textos jornalisticos pertencentes a colunas sociais e noticias.

3.3 Analises

Neste item, analisamos dez textos jornalisticos coletados entre 2013 e 2016,
publicados nos sites dos portais G1 e R7, pertencentes, respectivamente, as redes de televisao
Globo e Record; nos sites femininos Bolsa de Mulher e Capricho; em sites de informagéo
como O Estado de S&o Paulo, Folha de S&o Paulo e Brasil 247.

Segundo nossa hipotese, a transmutacdo do género discursivo fofoca nos géneros
jornalisticos coluna social e noticias de bastidores da politica (MARQUES DE MELO, 1985)
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constitui uma tendéncia do discurso das midias na sociedade de massa. Observamos, em
particular, o procedimento de intergenericidade (CHAVES, 2010) entre o género noticia, de
carater sério e comprometido com a verdade dos fatos, e o carater ludico e perverso da fofoca
oral, com intencGes explicitas e implicitas. Esse fendmeno é representado nas colunas sociais
e noticias de bastidores da politica.

Dividimos a analise em dois subitens, a fim de conferir uma organizagédo para a leitura.
No primeiro subitem, analisamos a fofoca transmutada na coluna social sobre celebridades
televisivas. No segundo subitem, analisamos a presenca da fofoca no género noticia,
considerado um género sério, da ordem da informacdo, em que podemos entrever a
construcdo do sentido para além do texto, materialidade do discurso em que a ideologia se faz
presente. Para cada texto, analisamos as trés cenas da enunciacao.

As categorias das analises sdo aquelas sobre as quais pesquisamos e discutimos até
aqui: ethos, cenas da enunciacdo, género discursivo, subjetividade da informacdo, relagédo
texto/imagem e fotografia, tendo por base os pressupostos tedricos da pesquisa.

3.3.1 A fofoca nas colunas sociais

Figura 9: Joelma posa sorridente e anuncia: 'Agora é Joelma Calypso'
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Joelma posa sorridente e anuncia: ‘Agora é Joelma Calypso'?®

Cantora publicou imagens comemorando a nova fase.

Depois de assinar seu divorcio de Chimbinha, Joelma comegou uma nova fase na vida. Toda
sorridente, a cantora postou fotos em seu novo perfil no Instagram, agora independente do da
banda Calypso.

"Agora € Joelma Calypso", escreveu na legenda de uma das imagens. Nos comentarios, a cantora
recebeu criticas e elogios sobre o comportamento. *Vocé é linda. Nao digo pelo fisico apenas, mas
pela pessoa maravilhosa que vocé é. Te admiro viu. Desejo a vocé e sua familia toda paz e
felicidade que s6 Deus pode proporcionar”, "Sem nocdo essa mulher!”, “Linda, perfeita,
maravilhosa!", "Mulher metida que finge servir a Deus e s6 quer saber de prejudicar a vida do ex

marido, com callnias. Nunca vi uma pessoa servir a Deus tentando prejudicar a vida do outro".

A coluna social sobre Joelma foi publicada no site da Globo.com em uma secéo
designada para os famosos, chamada de “Ego”. O ethos discursivo analisado atribui-se tanto
ao sujeito-jornalista, o qual publicou a coluna social, quanto a cantora Joelma, ao postar a foto
em seu “novo perfil no Instagram”.

Na publicacdo, a cantora “assume” um ethos discursivo que objetiva transmitir a imagem
de uma pessoa feliz e realizada ap6s assinar o divorcio com Chimbinha, seu antigo parceiro de
trabalho, aproveitando para divulgar o novo nome da banda “Joelma Calypso”. Por outro lado, o
ethos discursivo do jornalista transmite a imagem de que ndo quer se comprometer com a questao
do divércio, desejando deixar explicito seu posicionamento ao divulgar 0os comentarios positivos e
negativos resultantes da opinido do publico sobre atitudes da cantora. Cabe ainda, em uma outra
possibilidade de andlise, observar que o ethos discursivo-jornalitico deseja divulgar a polémica que
o fato causou entre os fas, que, assim como o casal, também se separaram, ficando uns a favor de
Joelma e outros, de Chimbinha.

A presenca do co-enunciador é materializada pelos comentarios dos f&s opinando sobre a
separacdo da cantora com Chimbinha. Ora com um posicionamento favoravel a Joelma: "Vocé é
linda. Néo digo pelo fisico apenas, mas pela pessoa maravilhosa que vocé é. Te admiro viu. Desejo
a vocé e sua familia toda paz e felicidade que s6 Deus pode proporcionar"; ora contra: "Mulher
metida que finge servir a Deus e s6 quer saber de prejudicar a vida do ex-marido, com calunias.
Nunca vi uma pessoa servir a Deus tentando prejudicar a vida do outro”, conforme noticiado na

publicacéo.

20 http://ego.globo.com/famosos/noticia/2015/11/joelma-posa-sorridente-e-anuncia-agora-e-joelma-calypso.html<
acesso em 11/03/2016.


http://ego.globo.com/famosos/noticia/2015/11/joelma-e-chimbinha-deixam-forum-apos-assinarem-divorcio-no-recife.html
http://ego.globo.com/famosos/tudo-sobre/chimbinha.html
http://ego.globo.com/famosos/tudo-sobre/joelma.html
http://ego.globo.com/famosos/noticia/2015/11/joelma-posa-sorridente-e-anuncia-agora-e-joelma-calypso.html%3c
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A seguir, analisamos a contrucdo das cenas da enunciagéo do texto.

Cena englobante: O co-enunciador observara que se trata de uma publicacdo voltada para a
informacdo de entretenimento, chamada de coluna social, em suporte digital de um site
pertencente a uma rede de telecomunicagdes de sistema digital que atua no mercado televisivo
e virtual brasileiro.

Cena genérica: o contrato estabelecido pelos participantes, enunciador e co-enunciador
manifesta-se pelo género discursivo coluna social.

Composicéo da cenografia:

Composta pelo locutor e interlocutores, que evidenciam uma memdria discursiva sobre
acontecimentos que precedem o momento de assinatura do divorcio, ja que possuem opinides
partidarias sobre os fatos. Quanto ao locutor, ha dois sujeitos-enunciadores construidos a
partir de ethos discursivo-jornalistico e de outro ethos discursivo representado pela cantora
Joelma.

A memoria discursiva apresenta-se por meio do texto curto da coluna social que, ao ser
comparado com a fofoca, género primario, apresenta as caracteristicas basicas de uma eximia
fofoca.

A fotografia foi tirada em um ambiente que remete a rotina de shows que Joelma no
implicito exprime o desejo de continuar a carreira de cantora.

O texto é pequeno e breve, caracteristico do género coluna social virtual

Ao analisar a fotografia de Joelma observa-se que o ethos discursivo-jornalistico e o da propria
Joelma preocuparam-se em divulga-la para comprovar a alegria compartilhada pela cantora,
mesmo se tratando de um divorcio. A fotografia também credibiliza a cantora por divulgar uma
imagem com pose de uma mulher feliz fazendo o sinal de vitdria, bem disposta e bem vestida com
0 estilo que seus fas sempre acompanharam na trajetéria de sua carreira. O cenario utilizado para a
pose parece estar relacionado a um ambiente de bastidores de palco, ferros que compdem a

estrutura de palco.
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Figura 10: Casamento de William Bonner e Fatima Bernardes estaria em crise novamente

Casamento de William Bonner e Fatima Bernardes estaria
em crise novamente?*

N&o se fala em outra coisa na Globo (principalmente na producdo de Fatima Bernardes:
William Bonner e a apresentadora estariam passando por outra turbuléncia no casamento
N&o é a primeira crise do casal, que da outra vez conseguiu contornar a situacao.

Fatima esta afastada do Encontro e dizendo que é por causa de uma virose. Ela realmente
ficou doente, mas a crise teria a ver com isso. Nesta quarta (2), ela entrou por telefone ao
vivo e disse:

"Estou em casa assistindo vocés. Muito feliz de poder voltar amanha. Chega, né? Essa virose
ja me derrubou um bom tempo. A avaliacdo dos médicos é que foi uma virose que provocou
uma inflamagé&o no intestino e estbmago. Me dava muito enjoo e ndo conseguia comer. Muita

medicacao para melhorar. Estou bem e amanha volto".

2! http://entretenimento.r7.com/blogs/fabiola-reipert/casamento-de-william-bonner-e-fatima-bernardes-estaria
em-crise-novamente/2016/03/02/


http://entretenimento.r7.com/blogs/fabiola-reipert/casamento-de-william-bonner-e-fatima-bernardes-estaria
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Bonner foi substituido por Heraldo Pereira no Jornal Nacional

Bonner também ficou ausente do Jornal Nacional.

Figura 11: Bonner foi substituido no Jornal Nacional

A seguir, aparecem as reacOes de alguns internautas a esta publicacao.

Katia Gonzaga - 07/03/2016 - 9:48

Cobriola vocé todo més de margo inventa essa conversa de crise no casamentos do
Bonner e da Fatima, fala serio vc morre de inveja da Fatima bem casada bem sucedida
deve incomodar pra caramba, tenho pena de vc

RESPONDER

Hadassa - 04/03/2016 - 11:41

Todas as noticias que a Fabiola da sobre os famosos depois de algum tempo é
confirmado. Bronca que galera tem é esse sua eficiéncia de descobrir antes das bombas
estourar praticamente 98% coisas que vc publica & a verdade pode demorar mais a
realidade vem a tona. Exemplos: *O casal Chimbinha e joelma banda calypso varias
vezes antes vc publicou que esse casal tava em crise em seu casamento ano passado
confirmaram a separagao turbulenta e cheia de barracos. * Quem imaginaria que o casal
Edson celulari e Claudia Raia anos de casados separariam vc tbm deu noticia passavam
por crise bem antes da confirmacdo. * Lisandra souto e aquele jogador de volei thm anos
de casados vc tbm deu noticia que eles estavam em crise e até que ele tava com outra
no fim confirmado a separagaoc. * Outro casal Adnet e Calabresa eles ndo separam mais
veio a tona eles estavam em crise e vc publicou até que marido ndo era "facil" por ai o
Marcelo adnet em 2014 aguela bomba ele foi flagrado em plena leblon onde sé tem
paparazzi de beijos e amassos com outra mulher para quem quiser vé. *Outro casal
Grazi e Caud vc tbm cansava de publicar que ele ndo era facil estavam em crise no
casamento deles em 2014 a bomba da traic&o dele com a colega de trabalho e
separagdo. * E agora a Ultima esse ano confirmado que vc tinha publicado no passado
que foi tbm desmentido a crise do namoro e flagra dele batendo papo com outra moga da
Valesca e do Didgenes que foi confirmado na ego pela Valescdo semana passada o fim.
E desse casal nao é diferente eu conhego duas pessoas proximas a eles isso nao é
agora ja faz anos eles vem empurrando com a barriga esse casamento deles a crise &
antiga. Outro casal da mesma emissora deles e casal comercial de margarina uma hara
casa vai cair tremenda crise.

RESPOMDER
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A coluna social sobre o casamento de William Bonner e Fatima Bernardes foi
publicada na se¢do de entretenimento do site da R7.com, no blog intitulado “Fabiola Reipert
Tv e famosos”. O ethos discursivo do sujeito-jornalista tem uma imagem fortemente marcada
como um enunciador que tem uma explicita intencdo de divulgar, antes de qualquer outro
meio de comunicacdo, a antecipada “noticia”, o furo de reportagem, de que o casal em
questdo estd em crise. No enunciado “Fatima esta afastada do Encontro e dizendo que é por
causa de uma virose”, a apelacdo é clara quando o ethos discursivo-jornalistico desmente a
apresentadora sem provas concretas. Atitude bem caracteristica da fofoca, género primario.

Por outro lado, a fotografia em que Fatima Bernardes aparece ao telefone, dizendo que
estd com uma virose, evidencia, por parte do ethos discursivo da apresentadora ou de sua
producdo, o esforco em construir a imagem de uma pessoa que esta ansiosa para retomar o
trabalho, e a0 mesmo tempo construir uma imagem para o publico de que esta bem de saude,
fato que poderia provocar especulacoes.

O ethos discursivo-jornalistico prossegue em sua tentativa de evidenciar que had um outro
motivo para a auséncia de Fatima Bernardes em seu programa de televisdo. Essa nova tentativa é
manifestada quando ha a postagem da imagem da bancada do Jornal Nacional sem a presenca de
Willian Bonner. Sugere-se, dessa forma, uma indisposicéo psicoldgica do casal em comparecer ao
trabalho e desempenhar suas atividades com presteza, ja que os pensamentos estariam voltados
para as discussoes da relacdo entre os dois.

A presenca do co-enunciador é materializada nos comentarios dos fas, que opinam sobre a
publicacdo apelativa do ethos discursivo-jornalistico, com manifestaces a favor e contra sua
postura. E fortemente representada a opinido dos co-enunciadores quando assumem um
posicionamento com argumentos de quem acessa com frequéncia o blog. Em um dos comentérios,
a internauta Katia Gonzaga escreve “Cobriola” em vez de Fabiola, e grafa a palavra “serio” sem
acento, o que pode representar pouca instrucao de estudo, ou ainda pouca idade. A internauta
também demonstra assiduidade de acesso ao blog, quando diz: “vocé todo més de margo
inventa essa conversa de crise no casamento do Bonner e da Fatima”.

O internauta Hadassa escreve um grande texto sobre as publica¢des da jornalista, em
relagdo a outros casos de separacdo que foram concretizados, o que evidencia admiragdo e
respeito pelo trabalho da jornalista. Essa atitude tambem apresenta uma certa afetividade e um
certo prazer em acompanhar as “noticias” publicadas naquele blog.

Com relagdo as trés cenas da enunciagdo, temos a seguinte configuracéo:

Cena englobante: O co-enunciador observara que se trata de uma publicacéo voltada

para a informacéao de entretenimento, chamada de coluna social, em suporte digital de um site
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pertencente a uma rede de telecomunicagdes de sistema analdgico e digital, que atua no
mercado televisivo e virtual brasileiro.

Cena genérica: o contrato estabelecido pelos participantes, enunciador e co-enunciador
manifesta-se pelo género discursivo coluna social.

Composicdo da cenografia: composta pelo locutor e interlocutores, ha trés sujeitos-
enunciadores construidos a partir de ethos discursivo-jornalistico, o ethos discursivo
representado pelos co-enunciadores por meio de seus comentarios e pela apresentadora.
Evidenciam uma memdria discursiva sobre acontecimentos que precedem o momento da
auséncia de Willian Bonner e Fatima Bernardes quando, por exemplo, um internauta diz que,
em todos os meses de marco, ha publicacdes sobre possivel crise na vida conjugal do casal.
H4, ainda, uma memoria discursiva da internauta Hadassa quando, com preciséo, relembra as
noticias postadas anteriormente no blog.

A memodria discursiva apresenta-se por meio do texto curto da coluna social que
apresenta as caracteristicas basicas de uma eximia fofoca, género primario. O texto pequeno e
breve, caracteristico do género coluna social virtual.

Nas fotografias de Fatima Bernardes aparece apenas o0 rosto da apresentadora com a
imagem de um ambiente que parece ser uma sala de estar. A fotografia da bancada do Jornal
Nacional comprova a auséncia de Willian Bonner ao aparecer a imagem do reprter Heraldo
Pereira ao lado da reporter Renata Vasconcelos. A fotografia de Fatima Bernardes remete a um
ambiente confortdvel e agradavel com caracteristicas de um lar, presente na memoria
discursiva da maioria das pessoas. A outra fotografia, da bancada do Jornal Nacional, presente

na memoria discursiva dos brasileiros desde 1°. de setembro de 1969.
3.3.2 A fofoca na noticia: sobre os bastidores da politica
Analisamos, a seguir, a fofoca midiatica em torno de cinco acontecimentos que foram

objeto da midia, relacionados aos bastidores da politica.

O primeiro acontecimento girou em torno dos gastos de Dilma Rousseff com a beleza.
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MULHER. beleza gastronomia familia bichos

27/6/201 3 &5 11h59 (Awualizado em 2/4/2014 &s 15h20)

Cabeleireiro das estrelas, Celso Kamura revela que da
desconto para Dilma

ApGs polémica sobre valor do penteado, Kamura revela cobrar mais de outras clientes
Do R7

Na quarta-feira (26), a presidente Dilma
Rousseff ganhou destaque nos

)| compartilhamentos e comentarios das
redes sociais, e dessa vez n&o foi por
discurso nem pelas manifesta¢ées. O alvo
do burburinho foi a cabeleira da politica,
que pelo teor de alguns comentérios anda
saindo mais cara do que o esperado.

. Em matéria publicada no caderno Poder na
4 quarta, a Folha de S. Paulo noticiou que os
gastos do governo com cabelo e
maquiagem de Dilma subiram. De 2012
para c4, cada aparicdo de Dilma na televiséo
ocasionou o desembolso de R$ 3.125. E os
custos da vaidade da presidente
espantaram usuarios das redes sociais.

Kamura contou que ndo cobra para cortar o cabelo de Dilma
Julia Chequer/26.11.2010/R7

Mas, em entrevista a coluna Terraco
Paulistano da revista Veja Sdo Paulo, o
responsavel pela beleza de Dilma, Celso Kamura, contou que o valor poderia ser muito maior.

Figura 12: Cabeleireiro das estrelas: Celso Kamura e Dilma Rousseff*

Nessa publicacdo do site de entretenimento da Record (R7), datada de 27 de junho de
2013, a Presidente da RepUblica do Brasil, Dilma Rousseff (2011-), é alvo de
guestionamentos sobre seus cuidados com a beleza. Essas questdes femininas sdo fortes
atrativos para o publico, ainda mais quando os holofotes recaem sobre uma figura conhecida
de todos os brasileiros, a Presidente da nag&o.

Essa noticia destaca 0s gastos excessivos que a presidente teria efetuado com cuidados
de beleza. Observa-se, entretanto, que a foto em destaque ndo fora tirada para esta noticia,
tendo em vista que as datas ndo coincidem. Assim sendo, para atrair ainda mais a atengdo dos
leitores, o site langou méo da linguagem ndo-verbal, a imagem, determinante, aqui, para a
construcdo do sentido. Essa manipulacdo da imagem confirma o que diz Barthes (1990) sobre
a operacdo de trucagem.

No tocante ao estilo verbal, um dos elementos dos géneros discursivos, o termo

“burburinho”, no primeiro paragrafo, corrobora a associa¢do dessa “noticia” com a fofoca, ao

22 Disponivel em: <http://entretenimento.r7.com/mulher/moda-e-beleza/cabeleireiro-das-estrelas-celso-kamura-
revela-que-da-desconto-para-dilma-02042014>. Acesso em 12/07/2014.
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mesmo tempo em que ¢ notavel o esfor¢o em dissociar o teor do texto da fofoca “pura”, como
no género coluna social e derivados. Tal fato é confirmado pela men¢do a matéria do jornal
Folha de Sao Paulo, a qual “noticiou que os gastos do governo com cabelo ¢ maquiagem de
Dilma subiram”, no segundo paragrafo. A referida matéria fora publicada na se¢ao “Poder” do
jornal paulista, indicando, portanto, a dissociacdo clara entre uma noticia irrelevante, da
ordem da fofoca, e uma noticia voltada para assuntos de interesse nacional, numa secéo
“séria” do jornal.

No que diz respeito a construcdo da identidade da mulher, neste caso, ocupante de um
cargo politico elevado e de prestigio, observa-se que a propria cena genérica, da noticia,
orienta 0 sentido rumo a reproducdo da ideologia dominante, ou seja, uma representacao
masculina, sexista, sobre a mulher. Assim, o texto atualiza/recupera sentidos sobre a beleza,
empregando um estilo também condizente com a tematica (burburinho, cabeleira, vaidade).
Tal fato é corroborado pelo contexto enunciativo, a sub-secdo a que pertence a publicacéo,
intitulada “Moda e beleza”, a qual, por sua vez, pertence a secao “Entretenimento”.

Nesse sentido, podemos avaliar tal construcdo identitaria com base nos ndo-ditos da
publicacdo. Com efeito, seria pouco provavel que tal tema fosse abordado caso se tratasse de
uma personalidade politica do sexo masculino. Neste caso, a abordagem de um tema voltado
para a vaidade soaria bastante incomum.

Enfim, o sentido também emerge de outro ndo-dito, dessa vez na publicacdo da Folha
de S. Paulo, referida pela noticia de R7: os gastos “do governo” — e ndo mais de Dilma ou da
Presidente — com “cabelo e maquiagem” delineiam a critica velada & ma administracdo do
dinheiro publico com futilidades, em detrimento das necessidades reais do pais. O contexto
historico, determinante na AD, vem, entdo, por meio de um dialogismo quase explicito,
sustentar o sentido dessa enunciacdo de muitas vozes (polifonica), tendo em vista que a
noticia da Folha de S. Paulo, citada na publicacdo de R7, justifica sem equivoco a finalidade
da noticia: “denunciar” o alto gasto com “maquiagem e penteado” em plena época de
manifestacdes por melhorias no pais. A associacdo com o tema das manifestacdes pode ser
mais bem compreendida pela noticia transcrita a seguir, datada de 26 de junho de 2013, logo,

anterior a noticia de R7%%:

Governo eleva gasto com maquiagem e penteado para falas de Dilmana TV

% Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/poder/2013/06/1301427-governo-eleva-gasto-com-
maquiagem-e-penteado-para-falas-de-dilma-na-tv.shtml>. Acesso em 12/07/2014.
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A vaidade tem seu preco. E cada vez mais alto, por sinal, mostra a evolucéo dos gastos para
arrumar o cabelo e maquiar a presidente Dilma Rousseff para suas apari¢cbes em rede
nacional de TV.

Na sexta-feira passada, quando falou sobre as manifestacBes pelo pais, Dilma Rousseff fez
seu 14° pronunciamento desse tipo. Via Lei de Acesso a Informacdo, a Folha obteve os
orcamentos detalhados de 12 deles.

Nos nove primeiros, preparar o visual presidencial custou R$ 400. Nos trés de dezembro de
2012 a marc¢o deste ano, 0 governo pagou, em cada vez, R$ 3.125 -681% mais, variagédo de
fazer corar o tomate, vildo da inflacéo.

Até no saldo de Celso Kamura, cabeleireiro que repaginou o visual de Dilma para a
campanha presidencial de 2010 e que tem entre suas clientes celebridades como a
apresentadora Angélica, o servigco ¢ mais em conta. L4, o penteado sai por R$ 330 e a
maquiagem custa R$ 350, informam as atendentes do sal&o. Ao todo, R$ 680.

Cena englobante: O co-enunciador observara que se trata de duas publicacdes, sendo
a primeira voltada para a informagdo de entretenimento, chamada de coluna social, e a
segunda mais formal, por se tratar de uma noticia. Ambas foram publicadas em suporte digital
de um site pertencente a uma rede de telecomunicacdes de sistema analdgico e digital, que
atua no mercado televisivo e virtual brasileiro.

Cena genérica: o contrato estabelecido pelos participantes, enunciador e co-
enunciador, manifesta-se pelo género discursivo coluna social, na primeira publicacéo, e
noticia, na segunda publicacdo. Ambos apresentam intergenericidade, pois o primeiro
apresenta-se como coluna social, com preocupacéo politico-social com os elevados gastos de
uma governante. E a noticia apresenta caracteristicas de uma noticia séria, com dados
comprobatdrios e se preocupa com 0s gastos do governo, entretanto cita os nomes do
cabeleireiro e de uma de suas clientes sem se preocupar com a veracidade dos fatos.

Composicdo da cenografia: composta pelo locutor, hd um sujeito-enunciador
construido em cada uma das publicacbes que envolvem gastos com cabelo e maquiagem da
Presidente da Republica. Na primeira, coluna social, o ethos discursivo-jornalistico transmite
a imagem de um sujeito-enunciador com intencfes politicas contrarias a atual representante
do pais. Tais intengdes sdo evidenciadas quando ocorre a troca de data, efeito da trucagem.
Além de destacar o verbo “eleva”, promovendo, assim, a ideia de gastos indevidos. A
intencdo de construir um ethos pré-discursivo é evidenciada a partir da escolha de uma
fotografia da presidente justamente tendo a maquiagem retocada pelo cabeleireiro Celso
Kamura. Evidenciam uma memoria discursiva sobre acontecimentos politicos que causam
revolta popular, como gastos elevados, inflagdo, em plena época de manifestagcdes em todo o
pais. Além disso, a propria ocorréncia de trucagem, em que a fotografia precede ao momento
da publicacéo, da provas de uma interdiscursividade. A presidente Dilma Rousseff tem apenas o
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rosto em destaque, fotografia estrategicamente escolhida pelo ethos discursivo-jornalistico, com a
intencdo de destacar a veracidade do fato noticiado. A partir da fotografia de Dilma Rousseff é
possivel destacar a presidente feliz por estar cuidando da beleza, uma foto de rosto que
destaca a intencdo do ethos discursivo-jornalistico em destacar tais gastos. O ambiente é de
um saldo de beleza, estando a presidente recebendo cuidados de um cabeleireiro famoso ha
anos no meio artistico.

O texto é pequeno e breve, caracteristico dos géneros de coluna social e noticias sobre
bastidores da politica, que, nesse sentido, também se aproximam da fofoca como género
primario.

Passamos ao segundo texto, também publicado no blog do Camarotti.

Dilma repete blusa ao receber Lula
no Palacio da Alvorada

qui, 06/03/14 por Gerson Camarotti | categoria Governo Dilma

Um leitor desocupado deste Blog reparou que a presidente Dilma Rousseff estava trajando a
mesma blusa nos dois Gltimos encontros com o ex-presidente Lula no Palacio da Alvorada. O

primeiro foi em janeiro € o mais recente, ontem. Repare nas imagens, de autoria do fot()grafo

Ricardo Stuckert, do Instituto Lula

= — A - o
Dilma nos dois encontros com Lula no Palacio da Alvorada. O primeiro, a esquerda, foi em

janeiro. A direita, o encontro desta quarta-feira

Figura 13: Dilma repete blusa ao receber Lula no Palacio da Alvorada

Em outra noticia, publicada no jornal eletrénico G1, pertencente as Organizagdes

r

Globo, em 6 de marco de 2014, o titulo ¢ “Dilma repete blusa ao receber Lula no Palacio da

244,

Alvorada™”. Mais uma vez, temos um tema relacionado a fofoca que adquire um tom mais

% Disponivel em: <http://g1.globo.com/platb/blog-do-camarotti/2014/03/06/dilma-repete-blusa-ao-receber-lula-
no-palacio-da-alvorada/>. Acesso em 10 de junho de 2014.
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sério ao transmutar-se no género discursivo bastidores da politica, na se¢ao “Blog do
Camarotti®, categoria “Governo Dilma”.

Encontramos, aqui, uma fala do colunista que revela o interdiscurso da noticia com a
fofoca — para Chaves (2010), o dialogismo intergenérico —, na medida em que o préprio ethos
discursivo-jornalistico reconhece que publicar sobre a repeticdo da blusa da Presidente é um
ato futil: “um leitor desocupado deste Blog reparou que a presidente Dilma estava trajando a
mesma blusa” (nossos grifos). Isso mostra que existe uma representacao coletiva sobre a
fofoca ser uma pratica socialmente mal avaliada. Ainda assim, o ethos discursivo-jornalistico
noticia esse “fato”, ciente de sua repercussdo junto ao leitor-alvo, verdadeiros atores sociais
(politicos, empresariado, eleitores, manifestantes, etc.).

Assim como no género coluna social, habitat natural, por assim dizer, do género
priméario fofoca no discurso jornalistico, o texto verbal dessa noticia de bastidores da politica
é complementado pela linguagem ndo-verbal das fotografias, que funcionam como garantias
da mensagem. Nesse sentido, observa-se que outro elemento dos géneros discursivos, a
“construcdo composicional” (BAKHTIN, 2000), promove o dialogismo intergenérico, no
limite entre fofoca, coluna social e noticia.

Com relacdo a identidade construida, parece ndo haver davidas quanto ao fato de que
o0 tema retratado se refere, mais uma vez, a um elemento do universo feminino: o vestuério. Ja
o(s) ndo-dito(s) ficam por conta da associagdo de Dilma a uma figura masculina, o ex-
Presidente Luis Inacio Lula da Silva, presente em ambas as fotografias.

Cena englobante: O co-enunciador observara que se trata de uma publicacdo voltada
para a transmisséo de informacdo do campo da politica. No entanto, o elemento surpresa, por
assim se dizer, esta no acontecimento noticiado: a repeticdo da roupa da Presidente da
Republica. Aparentemente, essa noticia ndo tem maiores consequéncias para o futuro do pais,
nesse sentido, parece irrelevante. Essa noticia sobre os bastidores da politica foi publicada em
um suporte digital de um site pertencente a uma rede de telecomunicacdes de sistema
analdgico e digital, que atua no mercado televisivo e virtual brasileiro. O texto esta inserido
em uma interdiscursividade, pois, ao informar que a presidente repetiu a blusa, mesmo
guando recebe a visita de um representante politico importante e aliado, o co-enunciador €
levado a compreender que a Presidente ndo desperdica com esse tipo de gasto.

Cena genérica: o contrato estabelecido pelos participantes da interacdo verbal,

enunciador e co-enunciador, manifesta-se no género discursivo bastidores da politica, uma

A fonte enunciativa também orienta o sentido, pois Gerson Camarotti ¢ “comentarista politico da Globo News
e reporter especial de politica do Jornal das Dez”, conforme o descritivo de seu Blog.
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ramificacdo da coluna social, segundo Marques de Melo (1985)*°. Essa esfera temaética
aproxima o texto em questdo da fofoca, por um procedimento de dialogismo intergenérico.

Composicdo da cenografia: composta pelo locutor (imprensa) e interlocutor
(leitores), apresenta textos curtos caracteristicos de coluna social/bastidores da politica,
quanto a noticia possuem textos curtos, que ao ser comparado com a fofoca, facilmente se
aproximam do género primario.

O locutor é o sujeito-enunciador construido pelo ethos discursivo-jornalistico que
constréi uma imagem favoravel a presidente Dilma Rousseff, ao revelar pouco gasto com
roupa por parte da presidente. Por outro lado, constroi a imagem de um ethos discursivo-
jornalistico de alguém que debocha da gafe de uma governante: repetir a blusa em um
encontro que deveria ser de eximia importancia, por se tratar de um aliado politico renomado.
Locutor evidencia uma memoria discursiva sobre acontecimento politico aneddético e ao
mesmo tempo favoravel a imagem da presidente da republica Dilma Rousseff, tendo seu ethos
fortalecido como o de uma governante atenta aos gastos do governo, em plena época de
manifestacdes sociais. O co-enunciador é o leitor/internauta.

O texto € pequeno e breve, caracteristico dos géneros de coluna social/bastidores da
politica virtual. O ambiente fotografado consta na memoria discursiva do povo (co-
enunciador) por se tratar do Pal&cio da Alvorada, situado na capital politica do pais, Brasilia,
onde se acomoda um Presidente da Republica.

As fotografias sdo utilizadas como uma prova do fato ocorrido, fazendo literalmente o
papel de fiador da mensagem, de tal maneira que a leitura da imagem e da legenda transmita toda a
informacdo. Fato que corrobora com um dos apontamentos da retérica da imagem de Roland
Barthes. A partir da fotografia de Dilma Rousseff, é possivel destacar a presidente Dilma
Rousseff feliz por estar recebendo um aliado politico, demonstrando boa interacdo e alianca
ao tirar as fotografias sempre de maos dadas, com uma postura corporal tipica de politicos
aliados. O ambiente é de uma sala ampla, bem decorada, digna de um encontro entre lideres
no Palacio da Alvorada, casa em que fica acomodada a Presidente do Brasil.

A seguir, analisamos o papel de fiador das midias (MAINGUENEAU, 2005), em
particular da imprensa, a partir de um acontecimento, a saber, a disputa pela Presidéncia da
Republica do Brasil. Analisaremos, cronologicamente, duas noticias sobre o veldrio do entéo
candidato Eduardo Campos; e uma noticia sobre o debate televisivo produzido e transmitido

pela Rede Globo em 02 de outubro de 2015, por ocasido do primeiro turno das eleigdes.

% Por razdes de clareza, estamos chamando o género “coluna social/bastidores da politica” de noticia. Com
efeito, ndo deixa de ser uma noticia da atualidade, ainda que o tema seja irrelevante.
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Transcrevemos abaixo a fotografia e a legenda correspondente da noticia intitulada

“Cenas de um velodrio: Lula chora, Marina sorri”, publicada no site de informagdes brasil247.

Cenas de um veldrio: Lula chora, Marina sorri®’

Imagens captadas no veldrio de Eduardo Campos revelam uma Marina Silva mais leve do
que sugeria o discurso oficial da candidata, que se dizia mais abalada do que a propria vilva
Renata Campos; numa das fotos, ela se debruca sobre o catre e um assessor sorri ao seu
lado; diferentemente, o ex-presidente Lula caiu aos prantos ao abracar a vilva Renata e
segurar no colo o recém-nascido Miguel, quinto filho do ex-governador pernambucano.

Figura 14: Cenas de um velério: Lula chora, Marina sorri

A noticia sobre os bastidores do vel6rio do entdo candidato a Presidéncia do Brasil,
Eduardo Campos, demonstra uma total preocupacdo com 0s novos rumos que a campanha

presidencial ganharia diante desse fato tragico, em que Campos falecera em consequéncia de

um acidente aéreo envolto em mistério. Uma noticia séria estaria preocupada em noticiar
apenas o acontecimento “velorio de um candidato a presidéncia da republica, Eduardo
Campos” e demonstrar solidariedade aos familiares por meio do discurso jornalistico. Em
lugar disso, o que se vé é uma noticia de carater ir6nico, “debochado”, que parece ignorar o
sofrimento da familia do falecido, ao optar por abordar um tema um tanto quanto inusitado e,
mais do que isso, do ponto de vista social, um tabu: uma possivel reacdo de escarnio da
tambem candidata Marina Silva diante do caix&o do falecido, com forte apelo a mensagem
fotografica.

De modo implicito, a noticia mostra-se partidaria, ao lancar mdo do recurso da
comparacédo e expor lado a lado a imagem do ex-presidente Lula, que, por sua vez, demostra

comocgdo e cumplicidade perante a familia, uma representacdo discursiva fortemente

"http://www.brasil247.com/pt/247/pernambuco247/150408/Cenas-de-um-vel %C3%B3rio-Lula-chora-Marina-
sorri.htm/ Acesso 10/12/2014.


http://www.brasil247.com/pt/247/pernambuco247/150408/Cenas-de-um-vel%C3%B3rio-Lula-chora-Marina-sorri.htm
http://www.brasil247.com/pt/247/pernambuco247/150408/Cenas-de-um-vel%C3%B3rio-Lula-chora-Marina-sorri.htm
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associada a mensagem fotogréafica, em que vemos o ex-Presidente pegar no colo o cagula de
Eduardo Campos. Cumplicidade porque, ao receber o bebé dos bragos da vilva, Lula deixa
explicita a amizade com a familia Campos, laco que fortalece a campanha de Dilma Rousseff,
visto que Lula apoiou do inicio ao fim a campanha de reelei¢cdo de Dilma a Presidéncia da
Republica e sempre se apresentou ao seu lado em comicios durante a campanha.

Marina Silva, ao ser flagrada sorrindo, tem seu momento de infelicidade, visto que seus
oponentes politicos se aproveitam da situagdo para comparar a postura séria da candidata com
a de Lula, visto que este, ex-presidente da Republica, apoia a candidata Dilma Rousseff.

Vejamos esta outra noticia, sobre o mesmo episodio®:

Figura 15: Marina aparece sorrindo em vel6rio

Vereador explica sorriso de Marina Silva no velério de Campos

O vereador Saulo Souza (PDT-SP), dirigente estadual em S&o Paulo da Rede
Sustentabilidade aparece na foto também com expressao parecida

Da Redacéo (redacdo@correio24horas.com.br)
18/08/2014 19:11:00
Atualizado em 18/08/2014 21:03:51

Uma foto em que Marina Silva parece estar sorrindo sobre o caixdo de Eduardo Campos no
veldrio este domingo (17) tem se espalhado pela internet e gerado polémica — a vice da chapa
do pernambucano estaria, para alguns, mostrando uma felicidade deselegante em um
momento de tristeza.

O vereador Saulo Souza (PDT-SP), dirigente estadual em S&o Paulo da Rede
Sustentabilidade aparece na foto também com expressdo parecida. Os dois foram bastante
criticados na internet, comparados ao ex-presidente Lula, que aparece em fotos chorando e
segurando Miguel, o filho cagula de Eduardo Campos.

%8 Disponivel em: <http://www.correio24horas.com.br/detalhe/noticia/vereador-explica-sorriso-de-marina-silva-
no-velorio-de-campos/?cHash=63c7a5c9471c58fh9ca3calaedcl4f5h>. Acesso em 10/12/2014.
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“Olha a cara dessa Marina. Credo! E aquele babaca ali rindo? Gente!”, diz um dos
comentarios.
“Corvos da politica” diz outro.

Todo o quadro que contextualiza essa noticia apresenta fortes caracteristicas da fofoca
oral. A cenografia é basicamente de uma fofoca, revelada ao co-enunciador pelo ethos
jornalistico, que se auto-denuncia ao escolher o foco da noticia que se volta para mexericos,
fatos irrelevantes ocorridos em um acontecimento de ambito nacional.

Assim, o estilo informal, para uma noticia que se pretende “séria”, assemelha-Se ao
estilo linguistico das fofocas em suas origens primarias, como no titulo da noticia, “Cenas de
um velorio: Lula chora, Marina sorri”, ou, no primeiro paragrafo do texto, “felicidade
deselegante em um momento de tristeza”, demonstrando a intencdo sarcastica, utilizando a
ironia como aliada na construcdo do discurso e de seus efeitos de sentido.

Considerando-se que a noticia € um género jornalistico da ordem da informacao, e
ainda, “puro registro dos fatos, sem opinido” (MANUAL DA REDACAO, 2001, p. 88),
observa-se a interferéncia de uma subjetividade, pela avaliagdo do comportamento da

candidata Marina Silva e do vereador Saulo Souza. A esse respeito, Lage afirma:

Conceitos que expressam subjetividade estdo excluidos: ndo é noticia o que alguém
pensou, imaginou, concebeu, sonhou, mas o que alguém disse, propds, relatou ou
confessou. E também axiomatica, isto é, se afirma como verdadeira: ndo argumenta,
ndo constrdi silogismos, ndo conclui nem sustenta hipoteses. O que ndo é verdade,
numa noticia, é fraude ou erro. (LAGE apud FARIA, 2001, p. 102)

Sob essa otica, o sorriso de Marina, discursivizado pelo jornalista como “felicidade
deselegante”, pode ser aqui vista como uma hipotese que nao € em momento algum verificada
no texto da noticia. A avaliacdo subjetiva da expressao da candidata é diretamente inversa ao
choro de Lula (na noticia anterior), este sim adotando um comportamento condizente com a
tragédia que acometeu o candidato e sua familia.

Observa-se, assim, a apropriacdo de uma informacéo ja disseminada na Internet, na
passagem seguinte: “[...] tem se espalhado pela internet e gerado polémica”. Essa afirmagao
muda o tema da noticia para noticias da Internet, a fim de, talvez, se proteger de acusacgdo de
partidarismo. Apresenta, também, caracteristicas bem préximas da ideologia do cotidiano
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2010), quando descreve os comentarios de internautas na
noticia, como em “Olha a cara dessa Marina, credo!”, “E aquele babaca ali rindo? Gente!” e

“Corvo da politica, diz outro”.
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O ethos jornalistico manifestado nesta noticia se apresenta como alguém que deseja se
proteger, que ndo publicou a noticia do riso, mas divulgou a publicacdo que foi disseminada
antes. Como se estivesse apenas “pegando o gancho” para prosseguir com novos fatos da
mesma noticia, pois anuncia, em seguida, a defesa do vereador, quando este explica 0 porqué
dos risos sobre o caix&o. Transcrevemos, a seguir, a fotografia em que o vereador aparece ao

lado de Marina, também sorrindo, e sua justificativa publicada no Facebook.

Figura 16: Vereador Saulo Souza aparece sorrindo em veldrio

"Num certo momento da madrugada, eu perguntei para Dona Renata, na presenca de
Marina, no que consistia a forca admiravel dos meninos e dela, principalmente, demonstrada
diante de tamanho sofrimento e de tamanha dor. Ela calmamente tocou o “porta-retrato”
(portarretrato) do Eduardo que estava sob o caixdo e contou do quanto achava lindo o
sorriso dele, do quanto ele inspirava a familia a sorrir em todos os momentos da vida mesmo
guando a dor fosse uma tortura. Entdo, disse que estava orgulhosa dele porque conseguiu
deixar uma mensagem para o Brasil e realizada porque ele deixou um legado inspirador. Por
fim, ela relembrou, como bom nordestino, do quanto ele gostava de contar “causos” e alegrar
a vida de todos por onde passava. Entdo, sorrimos. NoOs cinco.” (Vereador Saulo Souza).
Sobre esses fatos, € possivel dizer que, apesar de a fofoca ser avaliada
pejorativamente, visto que trata de assuntos da vida alheia, e com intencbes muitas vezes
difamatorias, ela faz parte da ideologia do cotidiano, constitui-nos enquanto sujeitos. Sdo
noticias impossiveis de serem evitadas, pois as interacdes estdo em constante movimento,
fatos acontecem o tempo todo e, cada vez mais, as midias ultrapassam suas proprias fronteiras
genéricas, o que revela uma transformagéo do comportamento humano. Desvincular a fofoca

de todas as publicacbes jornalisticas, por ndo estarem dentro do formato do género coluna
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social, seria incoerente, ja que € sabido da importancia de interacfes, que sdo proprias das
relagdes humanas.

Cena englobante: O co-enunciador observara que se trata de publicacdes de cunho
politico-partidario, com uma linguagem subjetiva, pois, embora trate de figuras politicas
importantes, o tema € pejorativo e irrelevante. Observamos ainda, logo no primeiro contato
com a informagédo, que o suporte pertence a uma rede de telecomunicacbes de sistema
analogico e digital, que atua no mercado televisivo e virtual brasileiro, portanto, de grande
impacto para a formacéo da opinido, ainda mais em época de eleicdes.

Cena genérica: o contrato estabelecido pelos participantes, enunciador e co-
enunciador, manifesta-se pelo género discursivo bastidores da politica, uma ramificacdo da
coluna social. Apresenta intergenericidade, pois, por meio de uma noticia de carater subjetivo,
trata de um tema sério, que é alguém desrespeitar um veldrio. O ndo-dito é a intengédo
politico-partidaria em denegrir a imagem da candidata Marina Silva. A Gltima publicagéo,
ainda sobre 0 mesmo tema, apresenta uma resposta explicando o ocorrido por meio das redes
sociais.

Composicdo da cenografia: composta pelo locutor e interlocutor, o sujeito-
enunciador e construido pelo ethos discursivo-jornalistico, cuja imagem é desfavoravel a
candidata a presidéncia Marina Silva ao ser flagrada rindo sobre o caixdo de seu oponente
politico. Atualiza-se uma memoria discursiva sobre acontecimento politico tragico e ao
mesmo tempo favoravel a imagem da candidata a reeleicdo a presidéncia da republica Dilma
Rousseff, por ter sua imagem construida por meio do aliado Lula, de fazer parte de um partido
em que os politicos sdo mais humanos do que no partido da outra candidata, Marina Silva.

O ambiente fotografado consta na memaria discursiva do povo (co-enunciador) por se
tratar de um ambiente de facil reconhecimento, e que transporta a recordacdes de perda de
entes queridos, por isso fica mais facil sensibilizar o povo com essas publicacdes de carater
partidario.

O texto é pequeno e breve, caracteristico dos géneros de coluna social/noticia sobre
bastidores da politica (virtual). As fotografias sdo utilizadas como uma prova do fato ocorrido,
fazendo literalmente o papel de fiador do texto, de tal maneira que a leitura da imagem e da
legenda transmita praticamente toda a informacao. Fato que corrobora com um dos apontamentos
da retorica da imagem de Roland Barthes, conforme observamos, também, em outra anélise. A
fotografia de Marina Silva sugere que a entdo candidata a Presidéncia da Republica esta feliz
com a morte de seu oponente e praticamente festejando ao lado de seu aliado politico,

vereador Saulo, demonstrando perversidade politica e ilusdo de que, com a morte do
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candidato, sua vitoria seria certa. Na fotografia em que aparece o ex-presidente Lula, aliado
de Dilma, o semblante triste e os olhos com lagrimas constroem o ethos de pessoa bondosa e
digna de confianca.

Prosseguindo nas andlises sobre a intergenericidade fofoca/noticia, selecionamos uma
noticia cuja temética gira em torno de uma apostila utilizada pela entdo candidata Dilma
Rousseff, como recurso para consultas diante de possiveis questdes que Ihe fossem feitas
durante o debate presidencial transmitido pela Rede Globo. Tal material de apoio fora
apelidado pela imprensa de “cola”. Seguem o texto da noticia e a fotografia, publicados no

Jornal Digital Folha de S3o Paulo em 14 de outubro de 2014%.
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Figura 17: Dilma durante debate na Rede Globo

Candidatos estudam questdes do debate mas ndo abrem mao da "cola’

Tal qual uma prova de vestibular, a presidente Dilma Rousseff se prepara para os debates
eleitorais na TV decorando todos os temas que podem vir a cair na prova".

Nos confrontos televisivos, a presidente passou a carregar uma apostila debaixo do braco. O
calhamaco, de quase 90 paginas, € levado para o pulpito com tanta frequéncia que assessores
ja o apelidaram de "Biblia". Outros, preferem o termo "cola".

"E a Biblia vai crescendo a cada debate", brinca um auxiliar da presidente. O documento traz
um conjunto de perguntas e respostas sobre 0s temas que podem ser tratados nos embates
com os rivais, além de anotacdes de proprio punho da candidata.

No ultimo debate da TV Globo antes do primeiro turno das eleigdes, no dia 2 de outubro, a
"cola™ desfilou na méo da petista. Para assessores, a apostila com dados de programas do
governo e perfis de perguntas se destacou por conta do modelo do debate. Diferentemente dos
anteriores, em que os candidatos permaneciam atras de pulpitos, o da TV Globo obrigava o

“Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/10/1531986-candidatos-estudam-respostas-para-
todas-perguntas-no-debate-mas-nao-abrem-mao-da-cola.shtml>. Acesso em 10/12/2014.
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participante a se levantar e dirigir-se para o centro do palco toda vez que era chamado para
falar.

Se para a presidente a “Biblia” funciona como um porto seguro na hora de enfrentar os
adversarios, para alguns de seus principais auxiliares, o objeto acaba aprisionando a
candidata.

Um interlocutor afirmou a Folha que, por vezes, a chefe tenta decorar dados, o que a faz
perder a oportunidade de rebater seus rivais em temas sobre os quais domina deforma mais
livre.

No livro ha ainda sugestdes de replicas e abordagens mordazes que ressaltam algumas
fragilidades do adversario.

Segundo assessores, as paginas sdo atualizados com dados que surgem a cada semana.
Exemplo: se um novo escandalo envolvendo desvios na Petrobras aparece, hd novas
anotacdes de réplicas no quesito corrupgao.

Apesar da ajuda para as horas de “branco”, assessoras querem a aposentadoria da “cola’.
Isso porgue, apds o debate da TV Globo, monitoramento das redes sociais mostrou uma
repercussao negativa por parte dos leitores. A cola vista como sinal de fraqueza e falta de
dominio sobre os assuntos.

Tensao

Na véspera de cada um dos quatro debates do primeiro turno, Dilma repassou
exaustivamente com coordenadores de sua campanha todos os dados de governo passiveis de
serem explorados tanto por ela quanto por concorrentes.

Os numeros sdo checados pela assessora Sandra Branddo, apelidada de a “google de
Dilma” pela fungéo de ser uma espécie de memdria auxiliar da presidente.

Nas reunides, no Palacio do Alvorada ou em hotéis onde a petista se hospeda no dia do
debate, Dilma passa por um treinamento: ministros fazem ds vezes de mediador” e
cronometram perguntas e respostas. Nessas ocasifes, 0s momentos sdo descritos como de
muita tens&o.

A “biblia” ainda ndo resolveu um dos pontos fracos da candidata nos debates: ela costuma
extrapolar o tempo para concluir suas falas.

Nesta eleicdo, Dilma dispensou o treinamento de Olga Curado, especialista em linguagem
corporal que ajuda candidatos a se expressarem melhor. Olga foi rapidamente contratada por
Aécio, que passou a modular o tom de voz, normalmente carregado de tom grave ao final de
cada frase, e tem se esfor¢cado para aparecer mais solto diante das cameras.

“Ndo podiamos ter perdido a Olga. Ela sabe as fragilidades de Dilma”, avalia um
coordenador petista.

E possivel observar, nessa publica¢do, uma comparagao partidaria que induz a escolha
de voto do leitor-eleitor, pela abordagem de fatos que beneficiam o candidato Aécio Neves
como sendo o mais preparado a assumir o posto de Presidente da Republica. Antes de
adentrarmos o texto da noticia, chama a atencdo a escolha do género discursivo noticia, na
secdo Eleicdes 2014, em um processo intergenérico em que ele € predominante, ja que o que
se pretende a priori é informar.

Encontramos no texto uma noticia séria, com apresentacdo do fato (o recurso da

apostila), mas, ai também ocorre um dialogismo intergenérico com o género reportagem, na
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medida em que o jornalista recorre a diferentes fontes declarativas. Com efeito, a reportagem
é definida como um “relato ampliado de um acontecimento que ja repercutiu no organismo
social e produziu alteragdoes” (MELO, 1985, p. 65).

Entretanto, é possivel associar esta noticia ao género primario fofoca, o que pode ser
observado pela escolha do tema e pelo tom pejorativo na comparacdo da candidata Dilma,
que usa a “cola”, e o candidato Aécio Neves, que ndo utiliza a “colinha”, pelo menos durante

o debate, conforme este trecho, que finaliza a noticia.

AECIO TAMBEM USA ‘COLA’

Poucas pessoas participam da preparacdo do candidato do PSDB a Presidéncia,
Aécio Neves, para os debates. Um grupo de no maximo cinco jornalistas se isola com o
tucano, num processo que leva ao menos dois dias de trabalho.

Alem de dados do governo federal e da gestao do tucano em Minas, a equipe de Aécio
tenta simular, com base em assuntos explorados pela imprensa, nos discursos dos
adversarios e na propaganda eleitoral, perguntas a que ele tera que responder:

Definido como um politico “instintivo”, Aécio da pitacos e ndo segue receitas prontas
para respostas.

A equipe do candidato também relne informacdes, separadas por tema e area, em um
livro, que Aécio leva para os estudios de TV. Ele, no entanto, nao usa a “colinha” durante os
embates.

Essa mescla de géneros acontece de forma dinamica, por estar presente na memoria
histérica de nossa sociedade. Entretanto, a intencdo politica partidaria € o principal
combustivel que moveu o interesse do Jornal em publicar um texto sobre tal tema, que, pela
Otica analisada, atribui ao candidato Aécio Neves predicativos de “melhor preparado”, ao
passo que Dilma Rousseff, por um procedimento inferencial, seria/estaria menos preparada,
visto que precisa de “cola” para responder as perguntas do debate.

O apoio ao candidato Aécio Neves pelo Jornal é revelado nas entrelinhas do texto,
organizado de acordo com a descri¢do da rotina da candidata Dilma Rousseff, que recebe o
apoio de uma grande equipe para se preparar e enfrentar a sabatina. Ja4 o outro candidato se
prepara apenas com o auxilio de alguns jornalistas. Para a candidata, de quem se pretende
diminuir a capacidade cognitiva, cria-se um subtitulo denominado “Tensdo”. Nesse subtitulo
encontramos uma descri¢do de como se prepara exaustiva e desnecessariamente a candidata
Dilma Rousseff, evocando sua falta de desenvoltura nas falas.

O que reforca ainda mais a intencéo da noticia ¢ a imagem da candidata Dilma com a
tal “biblia”, que comprova o fato e confere uma maior veracidade ao fato exaustivamente

criticado na noticia. Sobre o outro candidato, ao contrario, ndo ha fotografias suas nos
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bastidores e tampouco durante o debate. Esse siléncio/silenciamento de maiores detalhes
sobre o preparo de Aécio Neves remete ao que, na anélise do discurso, se considera, também,
como discurso. Dito de outro modo, o nao-dito sustenta o dito, nesse sentido, o siléncio por si
s0 € revelador do posicionamento do veiculo. Um siléncio “necessario a significagdo”
(ORLANDI, 1997, 47), pois, “sem considerar a historicidade do texto, os processos de
construcdo dos efeitos de sentidos, ¢ impossivel compreender o siléncio” (idem, p. 47). Neste
fato ha a intencdo de ndo dizer, pois estd se dizendo apenas sobre aquele que ndo esta
preparado.

Para o leitor, tal “siléncio” passa, na maior parte das vezes, despercebido. No entanto,
todo enunciado possui um enunciador pressuposto, o que significa que ndo ha enunciado sem
enunciador. Na enunciacdo jornalistica escrita, é verdade, a voz do locutor é inaudivel,
silenciosa/silenciada, mesmo que, diante do co-enunciador (leitor), esse apagamento
enunciativo desempenhe o papel de formador de opinido, portanto, de orador. Em uma
perspectiva de analise do discurso, como vimos, “a nogdo de ethos se desenvolveu de forma
articulada a cena de enunciagcdo” (AMOSSY, 2005, p. 16). E ainda, como diz Maingueneau
(2008b), “a ideia de que, ao falar, um locutor ativa em seus destinatarios uma certa
representacdo de si mesmo, procurando controla-la, é particularmente simples, ¢é até trivial”
(MAINGUENEAU, 2008b, p. 11).

A anélise que se faz € de um ethos jornalistico partidario, imbuido de persuadir o co-
enunciador a crer que o uso de um material de apoio desqualifica a candidata Dilma
Rousseff. Em outras palavras, 0 modo de apresentacdo da candidata (ethos) por si s6 também
afeta os sentidos, ou ainda, as representacfes identitarias a respeito da candidata do Partido
dos Trabalhadores (PT).

Indo ainda mais longe, poderiamos entrever, nesse modo de apresentacdo da conduta
de Dilma, que, ao recorrer a “cola”, “tal qual uma prova de vestibular” (no inicio do texto), a
petista age de forma antiética, infringindo a lei. Esse sentido, a época da publicacdo da
noticia, faz parte da memoria discursiva do leitor sobre os supostos atos de corrup¢do
praticados durante o governo da candidata a reeleicdo. Em um processo metaforico, a cola
parece, pois, evocar a crise de corrupcdo pela qual passa o pais, sendo a candidata
representada, na noticia, como inapta a tomar decisdes assertivas como Presidente do Brasil.

O ethos ndo € a imagem real do jornalista, mas a imagem que, no momento de seu

discurso®, ele pretendeu transmitir ao co-enunciador (leitor-eleitor). Pretendeu a partir de sua

%0 Candidatos estudam questdes do debate, mas ndo abrem méo da cola.
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posicdo partidaria, “ganhar” votos para o candidato Aécio Neves. E nesse ponto que se
observa o uso de uma informacdo que poderia ser trivial, também caracteristica da fofoca,
que se faz em torno dela uma verdadeira comparacdo entre os candidatos. Portanto, a noticia,
séria, o fato noticiado € apenas sobre candidatos que se enfrentam em um debate. Entretanto,
em um diélogo entre os géneros noticia e fofoca, acaba-se dando énfase ao teor da fofoca: o
fato de que a entdo candidata Dilma Rousseff se serve de uma “cola” durante o debate.

Sob outro angulo, é possivel analisar o ethos dos proprios candidatos noticiados, fato
impossivel de ndo ser analisado, pois trata-se de figuras politicas representativas.
Considerando que o conceito de ethos vem da retorica aristotélica, percebe-se que a
candidata Dilma Rousseff ndo se preocupou em construir um ethos que demonstre preparo,
tornando-se alvo de fofoca no meio jornalistico-midiatico.

Retomando a analise da noticia sobre o debate entre Dilma e Aécio, a cenografia é
bem particular. Com efeito, a noticia, intitulada “Candidatos estudam questdes do debate,
mas ndo abrem mao da cola”, apresenta o texto escrito e uma foto de Dilma, em que a
candidata a reeleicao folheia sua “cola”, durante o debate.

Esse modo de apresentar a noticia, ou seja, essa cenografia, estd inserida na cena
englobante do discurso jornalistico. Com relacdo a cena genérica, em principio, trata-se de
uma noticia veiculada em um jornal eletronico, dentre os mais respeitados do pais. A temética
remete o texto e sua configuracdo cénica a noticia séria, na medida em que, tendo como
subterflgio a representacdo de uma noticia séria, ataca a candidata a reeleicdo com uma
fofoca, pois o que esta, de fato, em questdo, ndo € apenas a noticia de um acontecimento, mas
um discurso partidario.

Sob a moldura do quadro cénico estabelecido, tem-se um discurso jornalistico que se
materializa dentro da esfera considerada séria, destinada a leitores de noticias politicas,
direcionada a todas as classes socioecondmicas. Esse quadro cénico serve de moldura para a
cenografia, momento em que 0 texto expressa seu querer-dizer, tornando-se um dizer
legitimo. E a partir dessa configurac&o enunciativa que os efeitos de sentido serdo produzidos.

Como vimos, por sobre o pano de fundo cénico constituido pelo tipo de discurso
(jornalistico) e pelo género primario fofoca, o jornalista compde a cenografia de seu

enunciado, interpelando o potencial leitor por meio de um texto que aborda a importancia de
se observar a capacidade de gestdo politica do candidato.

Cena englobante: O co-enunciador observara que se trata de publicacdo de cunho

politico-partidario, com uma linguagem mista que oscila entre a objetividade e a



102

subjetividade, pois, embora trate de figuras politicas importantes, o tema é pejorativo (“cola’)
e irrelevante para o andamento da campanha presidencial. O meio de transmissao € digital.

Cena genérica: o contrato estabelecido pelos participantes, enunciador e co-
enunciador manifesta-se pelo género discursivo noticia com nuances de bastidores da politica,
uma ramificacdo da coluna social. Apresenta intergenericidade, pois por meio de uma noticia
de carater seério, apresenta um ethos discursivo-jornalistico com tom subjetivo. O ethos
discursivo-jornalistico constr6i uma imagem favoravel ao candidato Aécio Neves em
detrimento da outra candidata. O ndo-dito € a intencdo politico-partidaria em denegrir a
imagem da candidata Dilma Rousseff.

Composicdo da cenografia: composta pelo locutor e interlocutor. O sujeito-
enunciador construido pelo ethos discursivo-jornalistico que atualiza uma imagem
desfavoravel a candidata a reeleicdo Dilma Rousseff ao utilizar sem ressalvas uma “cola” na
mao, durante um debate televisivo, evidencia uma memoria discursiva sobre a ma fama da
“cola”, que carrega um sentido histdrico negativo, associado a0 mau aluno, que infringe as
regras de um exame ao consultar as anotacdes sobre seu teor. O ambiente fotografado consta
na memoria discursiva do telespectador, que assiste aos debates politicos tradicionalmente
transmitidos pelas principais emissoras de televisdo. Ao publicar o fato transmitido na
televisdo, o ethos discursivo-jornalitico pretende construir uma imagem negativa da candidata
a reeleicdo Dilma Rousseff.

O texto é longo e extenso, caracteristico de uma noticia séria. A fotografia funciona,
também neste exemplo, como fiador da mensagem, na medida em que se vé Dilma consultando a
“cola”. A partir da fotografia de Dilma Rousseff, sugere-se que a entdo candidata a reelei¢éo
para a Presidéncia da Republica estava despreparada para reassumir seu posto de governante
de um pais.

Ainda sobre os limites entre fofoca e noticia, terminaremos este capitulo com a analise
de uma fofoca internacional sobre o caso conjugal do ex-Presidente dos Estados Unidos, Bill
Clinton, nos anos 1990. O Interlocutor € o co-enunciador (leitor/internauta).
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Internacional

ULTIMAS COLUMNAS BLOGS

Hillary diz ter virado a
pagina sobre o caso
Monica Lewinsky

D ESTADO DE 5. PAULD

10 Jurtho 2014 | 08h 50 - Atualizado: 10 Junho 2014 | 08h 55

Ao ser questionada se em alguma ocasido chamou a amante do
marido de "lunatica narcisista"”, ex-primeira-dama se limitou a dizer:
'Ndo vou comentar o que disse ou deixei de dizer nos anos 90"

{00906

WASHINGTON - A ex-secretaria de Estado e ex-primeira-dama dos Estados
Unidos, Hillary Clinton, garantiu em uma entrevista televisiva exibida na noite de
segunda-feira, 9, que virou a pagina sobre o caso extraconjugal de seu marido, o

ex-presidente Bill Clinton, com a ex-estagiaria Monica Lewinsky.

"Ela é perfeitamente livre para falar sobre o escfindalo. A vejo como uma
americana que se expressa como bem entende. Mas nao é algo sobre o qual en
pense demais”, disse Hillary em uma entrevista 4 emissora ABC, na véspera do
lancamento de seu novo livro de memérias, Hard Choices (Decisoes dificeis, em

traducao livre).

A noticia foi publicada na se¢do “Internacional” do site do jornal O Estado de S&o
Paulo, em 10 de junho de 2014*. Quatorze anos depois do ocorrido, nota-se que as colunas
sociais se interessam pelo fato porque desperta curiosidade, e também por se tratar de uma
figura politica proeminente, envolvida em um episédio de trai¢cdo no passado.

Na conjuntura atual, o fato ndo parece ser de grande relevancia para os estadunidenses,
tampouco para os brasileiros. Todavia, a publicacdo ¢ feita em “Noticias internacionais do
Estaddo”, indicando o pertencimento do texto a cena genérica da noticia. Novamente, 0s

limites entre fofoca e noticia revelam-se frouxos, indicando a relacdo muitas vezes ténue entre

' Disponivel em: <http://internacional.estadao.com.br/noticias/geral,hillary-diz-ter-virado-a-pagina-sobre-o-

caso-monica-lewinsky,1509301>. Acesso em 12 de outubro de 2014.
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eventos corriqueiros e sua repercussdo junto ao eleitorado. S8o questbes que, apesar de
Interessantes para a pesquisa, mereceriam um espago maior para se desenvolverem a contento.

Cena englobante: O co-enunciador observara que se trata de publicacGes, de cunho
politico de cenério internacional, com uma linguagem subjetiva, pois embora trate de figuras
politicas importantes, o tema é pouco relevante e subjetivo. No entanto, a noticia vem dialogar
com a atualidade da politica estadunidense, na medida em que Hillary Clinton integra o
governo de Barack Obama, presidente dos Estados Unidos & época da publicacdo®. Aqui
também, o sentido da noticia parece orientado por ndo-ditos, com influéncia sobre a formacéo
da opiniao.

Cena genérica: o contrato estabelecido pelos participantes, enunciador e co-
enunciador, manifesta-se pelo género discursivo noticias internacionais. Apresenta
intergenericidade, pois trata de um tema de foro intimo do casal presidencial, mas € veiculado
em uma noticia de repercussdo internacional.

Composicdo da cenografia: O sujeito-enunciador construido pelo ethos discursivo-
jornalistico apresenta uma imagem de quem tem por objetivo obter a adesao de internautas
curiosos. O locutor evidencia uma memoaria discursiva de quatorze anos depois do ocorrido. O
texto é pequeno e breve, caracteristico dos géneros de coluna social/ noticia sobre bastidores
da politica virtual.

%2 Hillary Clinton foi Secretaria de Estado do governo Obama entre 2009 e 2013.
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CAPITULO 4
A FOFOCA MIDIATICA COMO OBJETO DE ENSINO

Iniciamos este capitulo com uma breve reflexdo sobre o impacto da tecnologia no
ensino-aprendizagem de géneros discursivos. Em seguida, abordamos o fazer pedagogico
propondo uma sugestdo de sequéncia didatica para transposicdo dos géneros fofoca, coluna
social e noticia, satisfazendo, dessa forma, a inquietacdo da pesquisadora em voltar a pesquisa
para a sala de aula.

Essa sequéncia didatica sugere cinco sessdes de atividades (mddulos) que envolvem a
fofoca, a coluna social e a noticia, garantindo, dessa forma, uma contribuicdo mais concreta,
como forma de desenvolver, no aluno, a habilidade de leitura critica frente ao objeto desta
pesquisa.

O anseio em buscar alternativas para a formagdo de leitores criticos surge a partir de
nossa vivéncia em sala de aula, por muitas vezes presenciarmos a inércia do aluno frente as
leituras solicitadas, em contraposi¢cdo a sua empolgacdo desmedida quando se trata de
comentar a Ultima noticia sobre determinado famoso, seja artista ou figura politica.
Pretendemos, desse modo, conjugar as necessidades de aprendizagem aos habitos de leitura

dos alunos.

4.1 Os héabitos de leitura na era da tecnologia: desafios para o ensino

O impacto da tecnologia no ensino-aprendizagem, desde as ultimas décadas, demanda
algumas reflexdes, considerando-se que, na atualidade, existe um paradoxo a respeito dos
beneficios ocasionados pelo advento da Internet. Pois, se esse veiculo de transmissdo da
informacdo em escala global oferece acesso a multiplos saberes, por outro lado, deve-se
pensar sobre a capacidade dos alunos de construir tais conhecimentos. Segundo Pozo (2002,
p. 30), ndo existe nenhum ““[...] conhecimento verdadeiro, socialmente relevante, que devamos
repetir cegamente como aprendizes, [pois] teremos de aprender a construir nossas proprias
verdades relativas que nos permitam tomar parte ativa na vida social e cultural”.

Com efeito, € bastante comum encontrarmos um adolescente com um celular
acessando alguma informacdo na Internet, seja conversando em redes sociais, como
Facebook, Orkut, MSN, seja fazendo pesquisas de videos, sobretudo quando se trata de

publicacGes postadas por eles mesmos.



106

Entretanto, poucos adolescentes utilizam a Internet para pesquisas escolares voltadas,
por exemplo, para assuntos culturais, dentre outras tematicas que possam contribuir,
efetivamente, para a construcdo dos conhecimentos necessarios para sua formacao escolar,
bem como para seu desenvolvimento intelectual, para além da escola. E nesse momento que a
intervencdo do professor faz-se necesséria; € esse profissional que orientara o aluno quanto a
quais pesquisas e quais caminhos deve seguir na web para construir sua formacao critica de
leitura.

Para que isso ocorra, é necessario partir do principio de que a intera¢do professor-
aluno é pautada por uma busca constante de reconhecimento e analise critica dos diversos
géneros discursivos existentes na sociedade. O enfoque nos estudos da linguagem em sala de
aula a partir dos géneros discursivos é bastante disseminado no Brasil pela Linguistica
Aplicada, que ¢ definida por Brumfit (1995, p. 27) como “investigacdo empirica e tedrica de
problemas do mundo real nos quais a linguagem ¢ uma questio central”. Em nossa pesquisa,
pautada na Analise do discurso, sob a Otica de uma explicacdo de texto renovada
(MAINGUENEAU, 1997), também privilegiamos 0s géneros discursivos sob as perspectivas
bakhtinianas, dentro do quadro cénico (MAINGUENEAU, 1997), e considerando a
cenografia e a observancia do ethos discursivo nas anélises dos textos.

Enfim, entendemos que o aluno da atualidade tera de saber mais do que simplesmente
teclar com um amigo ou uma amiga, para, de fato, estar preparado para uma interagéo social
de sucesso. Tera de dominar digitacdo, programas, documentos; e, para tanto, a pratica
docente deve estar além da lousa, pois, “um dos objetivos principais da escola ¢ justamente
possibilitar que seus alunos possam participar das varias praticas sociais que se utilizam da
leitura e da escrita (letramentos) na vida das cidades de maneira ética, critica e democratica”
(ROJO, 2009, p. 107).

Quanto ao professor, além do conhecimento de hardwares e softwares, ele precisa
estar preparado para abordar contetdos que o aluno venha, porventura, a encontrar no mundo
virtual. Desse modo, no que se refere a tais préaticas, renovadas, de letramento, a formacéo do
professor torna-se primordial.

Com o desafio de compreender como se pode orientar o aluno quanto ao contetudo
virtual, e pensando em uma resposta que atenda aos anseios do sujeito-professor, propomos
um trabalho didatico pautado no desenvolvimento do senso critico do aluno-leitor. Esse
objetivo, a nosso ver, s6 pode ser atingido considerando-se que ndo ha, propriamente, o que

ensinar, e sim como orientar os alunos na leitura de textos como aqueles pertencentes aos
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géneros coluna social, por exemplo, em que se questiona o vestido comprado pela funkeira
Anitta para ir ao casamento dos artistas Thiaguinho e Fernanda Souza.

Portanto, transformar alunos em cidadaos, conscientes de que ndo ha exatamente uma
Unica verdade a ser seguida, mas sim varias verdades a serem conhecidas e analisadas,
cabendo-lhes um posicionamento a esse respeito, parece-nos fungdo primeira de todo
professor.

Dessa forma, pretendemos contribuir para a formacdo de um cidaddo capaz de
construir opinido prépria a partir de um senso critico de leitura, e ainda, capaz de contribuir
com a sociedade, por meio de posicionamentos positivos e conscientes frente as diversas

situacOes de compreenséo e de producéo de linguagem.

4.2 Géneros do discurso e ensino

Embora os escritos de Bakhtin (2000) ndo se interessassem diretamente pela questéo
do ensino dos géneros discursivos, a partir do final dos anos 1990, no Brasil, surgiram
inimeros estudos relacionados a seus escritos sobre o tema, em particular a partir da
publicacdo dos Parametros Curriculares Nacionais (PCN), em 1998. Esse documento oficial
do Ministério da Educagdo do Brasil (MEC) preconiza que:

Todo texto se organiza dentro de determinado género em fungdo das intencGes
comunicativas, como parte das condicdes de producdo dos discursos, as quais geram
usos sociais que os determinam. Os géneros sdo, portanto, determinados
historicamente, constituindo formas relativamente estaveis de enunciados,
disponiveis na cultura. (PCNs, 1998, p. 21)

A transposicgdo didatica dos géneros, torna-se, entdo, uma realidade, vigente até os dias
atuais. Por essa Otica, o trabalho com a leitura e a escrita passa, inevitavelmente, pela
concepcao de que os falantes se comunicam por enunciados de géneros, e ndo por frases

isoladas. A esse respeito, Chaves (2004) explica que:

A abordagem do estudo da lingua com base na escolha de um género do discurso
que se realiza em um determinado texto que circula na sociedade justifica-se
igualmente pela incompletude do estudo tradicional centrado na gramatica. De fato,
as unidades minimas da lingua, que constituem o objeto de estudo da gramatica
tradicional, ndo suprem totalmente as necessidades comunicativas dos aprendizes
em suas préaticas discursivas, pois, ao interagirem em situa¢8es cotidianas concretas,
os falantes se servem do sistema linguistico com a finalidade especifica de elaborar
um discurso apropriado a situacdo de comunicagdo em que Se encontram.
(CHAVES, 2004, p. 54)
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Sobre o surgimento do interesse dos linguistas sobre o ensino dos géneros, Brandédo

afirma:

A questdo do género foi primeiro preocupacdo da poética e da retdrica e ndo da
linglistica, por uma dupla razdo: primeiro porque, enquanto uma ciéncia especifica
da linguagem, a linguistica é recente e depois porque sua preocupacao inicial foi
com as unidades menores que o texto (o fonema, a palavra, a frase) . Na medida em
que ela passa a se preocupar com o texto, comega a pensar na questdo da
classificacdo. Essa preocupacdo se torna crucial quando ela deixa de trabalhar
apenas com textos literarios, mas volta-se também para o funcionamento de
qualquer tipo de texto. (BRANDAO, 2004, p. 2)

A partir da definicdo bakhtiniana dos géneros discursivos, isto €, tipos relativamente
estaveis de enunciados, caracterizados por um contetdo tematico, um estilo e uma construgédo
composicional (BAKHTIN, 2000, p. 279), inumeros trabalhos contribuem no sentido de
introduzir uma distin¢do entre texto e discurso. Para Marcuschi (2003, p. 24) o texto é “uma
entidade concreta realizada materialmente e corporificada em algum género textual”, e 0
discurso é “aquilo que o texto produz ao se manifestar em alguma instancia discursiva”.

Portanto, vislumbra-se a materializacdo dos textos a partir de géneros discursivos, que
constituem préticas de linguagem socio-histéricas e culturais. Desse modo, no ensino e
aprendizagem de textos, espera-se que o0 aluno produza textos levando em conta o
conhecimento prévio sobre a forma do género, mas também sobre seu contexto de recepcéo,
ou seja, sobre seu interlocutor e a situacdo, imediata e historica, em que este esta inserido.
Dito de outro modo, o género textual possibilita estabelecer um critério de comunicagédo a
cada situacdo e publico com o qual interagimos verbalmente.

Ao se privilegiar, no ensino do texto, os estudos sobre 0s géneros, fez-se necessario,
para fins didaticos, o surgimento de outra terminologia, no intuito de classifica-los
tipologicamente. Apresentaremos a terminologia de Marcuschi (2003), que, a exemplo de

outros autores, distingue géneros textuais de tipos textuais, conforme citacdo a seguir:

(a) Usamos a expressao tipo textual para designar uma espécie de construgao
tedrica definida pela natureza linguistica de sua composicdo {aspectos lexicais,
sintaticos, tempos verbais, relagfes logicas}. Em geral, os tipos textuais abrangem
cerca de meia ddzia de categorias conhecidas como: narragdo, argumentacao,
exposicdo, descrigdo, injuncao.

(b) Usamos a expressao género textual como uma nogdo propositalmente vaga
para referir os textos materializados que encontramos em nossa vida diaria e que
apresentam  caracteristicas  sdcio-comunicativas  definidas por  conteldos,
propriedades funcionais, estilo e composicao caracteristica. Se 0s tipos textuais sdo
apenas meia dlzia, os géneros sdo inimeros. Alguns exemplos de géneros textuais
seriam: telefonema, sermdo, carta comercial, carta pessoal, romance, bilhete,
reportagem jornalistica, aula expositiva, reunido de condominio, noticia jornalistica,
hordscopo, receita culinaria, bula de remédio, lista de compras, cardapio de
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restaurante, instrucbes de uso, outdoor, inquérito policial, resenha, edital de
concurso, piada, conversacdo espontanea, conferéncia, carta eletronica, bate-papo
por computador, aulas virtuais e assim por diante. (MARCUSCHI, 2003, p. 22)

Marcuschi (2003) observa, ainda, que em um Unico texto, pertencente a um género,
podemos encontrar mais de uma tipologia, fendbmeno a que ele chama de heterogeneidade
tipoldgica, relacionada a estrutura composicional do género. Um exemplo € a carta familiar,
em que a tipologia narrativa convive lado a lado com a descricdo e o didlogo.

Entretanto, o pesquisador alerta que ndo se deve considerar que ha uma dicotomia, ou
ainda, que os géneros textuais sdo opostos aos tipos textuais, mas que sdo complementares e

integrados, conforme a citacao seguir:

[...] ndo devemos imaginar que a distingdo entre géneros e tipo textual forme uma
visdo dicotbmica, e sim, que sdo complementares e integrados. N&o subsistem
isolados nem alheios um ao outro, sdo formas constitutivas de texto em
funcionamento. (MARCUSCHI, 2008, p. 158)

Paralelamente a isso, trataremos a questdo da intergenericidade, quando os géneros
misturam suas fungdes e formas, como mais acima expusemos a respeito das consideragdes de
Chaves (2010), cuja tese trata sobre o dialogismo intergenérico. Marcuschi (2008, p. 164) diz
que “[...] ¢ comum burlarmos o canon de um género fazendo uma mescla de formas e
fungdes”, mas essa mescla “[...] ndo deve trazer dificuldade alguma para a interpretabilidade
ja que impera o predominio da funcdo sobre a forma na determinacdo interpretativa do
género, o que evidencia a plasticidade e dinamicidade dos géneros” (idem, 2008, p. 166).

E dentro dessa perspectiva sobre o ensino de géneros discursivos que analisaremos a
fofoca intergenericamente ligada a coluna social e a noticia. A cumplicidade entre esses dois
géneros torna-se tdo comum que dificilmente o leitor da noticia se colocard como um
fofoqueiro, mas como um leitor de uma noticia como qualquer outra que poderia estar lendo
naquele momento. Tal fato ndo deve ser avaliado negativamente, apenas sugerimos que, com
as atividades que compBem a sequéncia didatica proposta a seguir, os alunos tenham um
julgamento mais amplo quando se depararem com tais noticias, sejam essas noticias da coluna
noticia ou da coluna social, e que passem a ndo se envolver tanto com o fato noticiado, se
acaso 0 assunto ndo tiver nenhuma contribuigdo para o seu desenvolvimento intelectual ou

uma interferéncia direta no seu dia a dia.
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4.2.1 Sequéncia Didatica “Fofoca, coluna social e noticia: desenvolvendo a leitura

critica”

Este item € dedicado a descricdo de uma sequéncia didatica idealizada pela
pesquisadora, cujo objetivo limitou-se, nesta pesquisa®, a uma sugestéo de atividade com o
género primario fofoca e seu desenvolvimento na linguagem escrita, enquanto género
secundario coluna social e noticia.

No que se refere ao projeto didatico-pedagdgico, a sequéncia foi pensada para a
disciplina de Lingua Portuguesa, das séries finais do Ensino Fundamental 11, ou seja oitavo e
nono ano. A sequéncia também pode ser adaptada para todos os anos do Ensino Médio, na
mesma disciplina, tendo como objetivo final, nesse caso, a producdo textual. Em todos o0s
casos, indicamos observar os objetivos e as necessidades reais da série, traduzidas no
referencial curricular da escola e nas capacidades de linguagem dos alunos.

Nossa proposta é orientada pelas pesquisas de Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004,
p.103) acerca da transposicdo didatica de géneros na escola, em que o instrumento geral da
sequéncia didatica parte de uma producdo inicial, passando por modulos, até atingir a
producdo final.

A nogdo de sequéncia didatica é definida como “um conjunto de mddulos escolares
organizados sistematicamente em torno de uma atividade de linguagem dentro de um projeto
de classe” (DOLZ, NOVERRAZ, SCHNEUWLY, 2004, p. 60), ¢ serd utilizada como
metodologia eficiente para alcancar os objetivos didaticos que se baseiam na formacdo de
leitores criticos.

Propomaos, assim, uma sequéncia didatica organizada da seguinte forma:

Sequéncia Didatica

Fofoca, coluna social e noticia: desenvolvendo a leitura critica

Producéo inicial

Mddulo 1 | Da fofoca oral a fofoca na midia: primeiro contato

Médulo 2 | Informagdes implicitas em publicacdes de colunas sociais

Médulo 3 | A fofoca na imprensa: consequéncias do boato

Mddulo 4 | A intergenericidade: fofoca e historia em quadrinhos

Mddulo 5 | A leitura critica em noticias sobre os bastidores da politica

Producéo Final

%3 Destacamos que a sequéncia didatica concebida néo foi aplicada em nenhuma turma.
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A sequéncia didatica parte de uma producdo textual inicial para diagnosticar a
representacdo discursiva do aluno sobre os géneros fofoca, coluna social e noticia. Em
seguida, dar-se-a inicio aos modulos 1 (um) a 5. Finalmente, os alunos deverdo realizar uma
producdo final. A titulo de exemplo, a sequéncia didatica podera ser incorporada a um projeto
da escola sobre os géneros jornalisticos.

PRODUCAO INICIAL

Objetivo Geral Diagnosticar a representagdo discursiva dos alunos sobre os géneros

coluna social e noticia.

Obijetivos Reconhecer o nivel de compreensao dos alunos sobre os géneros fofoca
especificos e coluna social,
Observar a ortografia;

Observar a coeréncia e coesao

Texto base Uma fotografia de imprensa da atriz Isis Valverde com um decote

provocante. (EGO)

Metodologia Orientar os alunos a observar uma fotografia que retrata a atriz Isis
Valverde usando um vestido com um decote provocante. Em seguida,
orienta-los a produzir uma fofoca e uma coluna social sobre a mesma
figura. O aluno, por meio da escrita, devera reproduzir uma fofoca,
como uma pessoa falando informalmente sobre alguém, e depois
produzir uma noticia sobre um acontecimento, como se fosse um

reporter.

Observe a imagem a seguir e produza uma fofoca e uma coluna social sobre a mesma
figura. Vocé agird como uma pessoa falando informalmente sobre alguém, e depois agira
como um reporter que esta divulgando um acontecimento. Ha diferenca no uso da

linguagem!

a) Produza uma fofoca a partir da imagem a seguir.

b) Produza um texto de coluna social a partir da imagem a seguir.
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Figura 18: Fotografia de Isis Valverde em evento de moda

MODULO 1: DA FOFOCA ORAL A FOFOCA NA MIDIA: PRIMEIRO CONTATO

Obijetivo Geral Sensibilizar o aluno sobre o tema fofoca na atualidade;
Refletir de forma critica sobre o0 novo aplicativo Secret, considerando-o
como um suporte para a fofoca nos tempos atuais.
Obijetivos Comparar a fofoca e a noticia, observando essa evolucdo ao longo do
especificos tempo;
Refletir sobre o que o aluno acessa diariamente na Internet;
Reconhecer o género discursivo noticia, e refletir a seu respeito, sob a
perspectiva de sua origem, representada pelo género primario fofoca.
Texto base Texto 1: Com 45 dias de vida, aplicativo de fofoca levanta US$ 8,6
milhGes de dolares (FOLHA);
Texto 2: Em Boa Vista, jovem registra BO ap0s ser citada no aplicativo
Secret. (G1)
Atividades Funcdes de Linguagem;
Compreenséo de texto.
Metodologia O professor iniciard uma conversa reflexiva sobre a fungdo social dos

géneros fofoca, coluna social e noticia, a partir de uma atividade que
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proporcione a sensibilizacdo dos alunos sobre os géneros propostos;
Em seguida, o professor orientard o aluno a responder as questoes

propostas e, finalmente, fara a correcdo com a turma.

Leia os textos 1 e 2 e, em seguida, realize as atividades propostas:

Texto 1: Com 45 dias de vida, aplicativo de fofoca levanta US$ 8,6 milhdes de délares®

O Secret, um app para espalhar fofocas anonimamente, foi lancado ha apenas 45 dias,
mas j& se tornou sucesso entre os investidores bem informados do Vale do Silicio®™. Agora a
companhia iniciante que desenvolveu o aplicativo levantou US$ 8,6 milhdes para lancé-lo em
um mercado mais amplo.

O Secret foi lancado como aplicativo para IPhone nos Estados Unidos e no Canada em
janeiro, mas ainda ndo esta disponivel em versdo Android, nesses paises ou em outro qualquer
lugar do mundo. Tampouco hé versBes para outros celulares.

O atrativo do app estd em conectar pessoas em redes sociais com base nas agendas de
contato de seus smartphones — 0 mesmo método usado pelo WhatsApp — e depois permitir que
esses usuarios troquem segredos anonimamente dentro da rede assim formada.

O aplicativo se tornou sucesso nos circulos do vale do Silicio, especialmente entre

funcionarios querendo desabafar sobre as empresas de tecnologia para as quais trabalham [...].

Texto 2: Em Boa Vista, jovem registra BO ap6s ser citada no aplicativo Secret®
Denunciante  citada em mensagem ndo é usudria da rede social.
Aplicativo permite que usuarios compartilhem 'segredos’ de forma anénima.

Uma jovem de 19 anos registrou um Boletim de Ocorréncia (BO) nessa quarta-feira
(13) apds ter sido citada no 'Secret’, aplicativo que compartilha mensagens de forma anénima.

A denuncia foi formalizada na Central de Flagrantes |1, na zona Oeste de Boa Vista.

% http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2014/03/1427583-com-45-dias-de-vida-aplicativo-de-fofoca-levanta-

us-86-milhoes.shtml. Acesso em 5/9/2014.
%0 termo original inglés Silicon Valley traduzido como Vale do Silicio, est4 situado na Califérnia, Estados
Unidos, regido denominada de polo industrial e que concentra diversas empresas de tecnologia da informacéo,
computacdo entre outras. O local comegou a se desenvolver no ano de 1950, com o objetivo de gerar e fomentar
inovacdes no campo cientifico e tecnolégico. A maioria das empresas instaladas na regido, sdo do ramo da
eletrénica, informatica e componentes eletrdnicos. O nome Silicio é utilizado como homenagem ao
préprio elemento quimico (Si), que é a matéria-prima bésica e de fundamental importancia na produgdo da maior
parte dos circuitos e chips eletrdnicos. Fonte: http://www.infoescola.com/informatica/vale-do-silicio/acesso em
03/12/2014.
% http://g1.globo.com/rr/roraima/noticia/2014/08/em-boa-vista-jovem-registra-bo-apos-ser-citada-no-aplicativo-
secret.html. Acesso em 10/9/2014.



http://g1.globo.com/rr/roraima/cidade/boa-vista.html
http://www.infoescola.com/informatica/vale-do-silicio/
http://www.infoescola.com/elementos-quimicos/silicio/
http://www.infoescola.com/informatica/vale-do-silicio/
http://www.infoescola.com/informatica/vale-do-silicio/acesso%20em%2003/12/2014
http://www.infoescola.com/informatica/vale-do-silicio/acesso%20em%2003/12/2014

114

Segundo a denunciante, que ndo possui o aplicativo, uma amiga Ihe informou sobre a
mensagem que estaria circulando na rede social. "Ela mandou para mim o print da mensagem
e me explicou como funciona o App e tudo mais. Entdo, liguei para o meu pai"”, informou.

A mensagem que cita 0 nome da denunciante e outras expressdes teria pego a jovem
de surpresa. Outro usuério do App ainda fez um comentério logo abaixo da publicacdo. "Eu
acho que esse tipo de difamacdo afeta ndo apenas a pessoa, mas também seus familiares.
Fiquei muito desesperada quando vi isso”, comentou a jovem que preferiu ndo ser

identificada.

1) Com base nas leituras realizadas, comente em cinco linhas a semelhanca entre o que

vocé sabe sobre o ato de fofocar e a funcéo do aplicativo Secret.

2) Marque V (verdadeiro) e F (falso) para as afirmaces a seguir:
() Secret é um género textual.

() Secret é um suporte que publica o género fofoca.

() Secret é um aplicativo de fofoca.
(

) Secret é um aplicativo de noticia.

3) Apos ler os textos 1 e 2, vocé conclui que leu:

a) Duas fofocas sobre o aplicativo Secret envolvendo uma jovem de 19 anos.

b) Duas noticias sobre o aplicativo Secret, que € um género textual.

c) Dois textos de divulgacdo cientifica sobre as novas fofocas.

d) Uma noticia sobre o surgimento de um aplicativo de fofoca e outra noticia sobre uma
jovem que abriu um Boletim de Ocorréncia porque foi citada em conversa no aplicativo

Secret.

4) Leia o trecho abaixo e indique qual funcé@o da linguagem prevalece.

“Uma jovem de 19 anos registrou um Boletim de Ocorréncia (BO) nessa quarta-feira (13)
apos ter sido citada no 'Secret', aplicativo que compartilha mensagens de forma anénima. A
dendncia foi formalizada na Central de Flagrantes 1, na zona Oeste de Boa Vista.”

a) Funcéo metalinguistica.

b) Fungdo emotiva.

¢) Funcéo fatica.

d) Funcao conativa.


http://g1.globo.com/rr/roraima/cidade/boa-vista.html
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e) Funcdo referencial.

5) “Ela mandou para mim o print da mensagem e me explicou como funciona o App e
tudo mais. Entdo, liguei para o meu pai*. Neste trecho, afuncdo da linguagem que
prevalece ¢ a:

a) Funcdo metalinguistica.

b) Fungdo emotiva.

¢) Funcdo fatica.

d) Funcéo conativa.

e) Funcdo referencial.

6) “O Secret, um app para espalhar fofocas anonimamente.”

O trecho acima representa a fungéo da linguagem

Gabarito da atividade 1:

1) Pessoal

2) F-V-V-F

3) d- Uma noticia sobre o surgimento de um aplicativo de fofoca e outra noticia sobre uma
jovem que abriu um Boletim de Ocorréncia porque foi citada em conversa no aplicativo
Secret

4) e- Funcao referencial

5) b- Fungdo emotiva.

6) metalinguistica.

MODULO 2: INFORMAGCOES IMPLICITAS EM PUBLICACOES DE COLUNAS
SOCIAIS

Objetivo Geral: Despertar, nos alunos, a reflexdo sobre as leituras que realizam na

Internet, de modo a perceberem informacées implicitas.

Objetivo Reconhecer o género discursivo coluna social,

especifico: Refletir sobre a origem da coluna social enquanto género secundario,

em sua relacdo com o género primério fofoca.
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Texto base: e Texto de coluna social: “Apos festa de casamento, Anitta vai
embora no carro de Luan Santana”*’ (EGO)

e Texto de coluna social: “Anitta bomba na web por usar look de

fast fashion no casamento de Thiaguinho e Fé Souza” *®
(CAPRICHO);
Atividades Compreensdo de texto e interacdo oral a partir de questdes discursivas.
Metodologia As questbes devem ser respondidas sob a forma de interacdo oral

durante a projecdo dessa coluna social em sala de aula, pelo suporte
video-projetor, com posterior registro no caderno. A partir desses
resultados, o professor poderd tecer algumas consideracbes sobre o
género noticia, no intuito de despertar nos alunos uma visdo critica
sobre o género coluna social, sensibilizando-os para 0os motivos pelos
quais um site de noticias publica tal texto. Concluir, em discussdo
final desse mddulo com os alunos, que noticias sobre a vida pessoal de
celebridades sdo atrativas, enquanto assuntos de maior relevancia
social, relativos a politica, por exemplo, parecem ficar diluidos,

estabelecendo-se ai uma certa alienacéao social.

Leia os textos 1 e 2 e, em seguida, responda as questdes propostas:

Apds festa de casamento, Anitta vai
embord no carro de Luan Santana

%7 http://ego.globo.com/famosos/noticia/2015/02/apos-festa-de-casamento-anitta-vai-embora-no-carro-de-luan-
santana.html. Acesso em 25/02/2015.

% http://capricho.abril.com.br/famosos/anitta-vira-assunto-web-usar-vestido-loja-popular-casamento-thiaguinho-
fe-souza-840880.shtml. Acesso em 25/02/2015.



O clima de amor e romance do casamento
de Fernanda Souza e Thiaguinho , na
noite desta tergca-feira, 24, em Sao Paulo,
tocou os convidados. Apesar de haver
muitos casais entre os famosos, alguns
solteiros também tentaram sair do "zero a
zero". Ao que tudo indica, este foi 0 caso de
Luan Santana.

Luan Santana, Anitta, Luiza Possi e Leo Fuchs Segundo fonte do EGO, o cantor - que foi
Foto: reproducao/instagram) 3 2 S0
- apenas a festa, ndo participando da
cerimdnia - tentou conquistar uma das
convidadas mais badaladas da noite: a

cantora Anitta

Os dois quase nao foram vistos conversando durante a festa, mas acabaram deixando o local
juntos, no camo do sertanejo. "Ela pegou uma carona com ele sim, os dois sairam no mesmo
carro, depois das 4h da manha. Nao rolou nada. Pode até ser que aconteca, porque eles estao

proximos, mas eles ndo devem assumir ou confirmar”, afirma a fonte préxima dos cantores.

Luan saiu dirigindo um de seus camos, uma
Dodge Durango branca, avaliada em pouco
mais de R$150 mil reais, e deixou Anitta no

bairro Jardins antes de seguir pra casa.

Procurada pelo EGO, a assessorade
imprensa de Luan garantiu que ndo rolou
nada, nem um beijo, entre os dois: "E s6
amizade mesmo." A assessora disse ainda

desconhecer o fato de Anitta e Luan terem

Anitta e Luan Santana evitaram ficar proximos um ao
outro durante a festa (Foto: Reproduc3o/instagram)

ido embora juntos e minimizou: "Carona a
gente da para amigo, ela ndo mora em Sdo
Paulo. N&o significa que rolou algo".

O sertanejo esta solteiro desde o término do namoro com Jade Magalhides, em 2014 Ja o dltimo

relacionamento assumido de Anitta foi com o empresario Daniel Trovejani.

Figura 19: Publicac&o de coluna social sobre Anitta e Luan Santana
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Anitta bomba na web por usar look de fast fashion
no casamento de Thiaguinho e Fé Souza

Por Bruno Dias Fotos: Reproducdo/ Twitter, em 25/02/2015 as 12:15

1,1 mil| [ VEEET | Pinit | G412

Cantora teria usado vestido da Versace para Riachuelo que custa RS 79,90

Anitta ja deve estar acostumada a ser um dos assuntos mais comentados na internet e na noite de
terca-feira (24/2) ela foi novamente alvo de criticas. A cantora chegou ao casamento de Fernanda
Souza e Thiaguinho na Pardquia Nossa Senhaora do Brasil, em S3o Paulo, usando um vestido que
seria da colecdo da Versace para a Riachuelo.

A conta no Instagram Paguer Baratinho revelou que o vestido longo usado por Anitta custava RS
349,90, mas estava recentemente em promocdo na rede de lojas por RS 79,90.

Figura 20: Publicag&o de coluna social sobre cantora Anitta

Roteiro de perguntas para as analises discursivas das colunas sociais:

1) Quem sdo as personalidades noticiadas?

2) Qual fato é noticiado?

3) Qual € o grau de relevancia dessas publicacdes para 0 meu desenvolvimento enquanto
leitor-cidadao?

4) Ja que tive acesso a essas informacdes, 0 que posso extrair de aprendizado enquanto leitor-

cidadao?
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MODULO 3: A FOFOCA NA NOTICIA: CONSEQUENCIAS DO BOATO

Objetivo Geral Compreender a diferenca entre coluna social e fofoca;

Diferenciar o género fofoca do género boato;

Proporcionar reflexdo sobre as consequéncias desastrosas de um boato
na vida das pessoas. A atividade propde uma leitura reflexiva acerca

do boato do fim do beneficio bolsa familia.

Objetivo Sensibilizar os alunos sobre a importancia da confirmagdo de
especifico informacdes que chegam sem uma fonte segura, considerando-se a
dimensdo da importancia do programa federal Bolsa Familia para os
beneficiados.

Texto base “Boato sobre fim do Bolsa Familia causa confusdo e tumulto em
Estados do Nordeste™*® (UOL)

Atividades Compreensao de texto;
Pesquisa;

Producdo escrita.

Metodologia Iniciar a aula com noticia sobre o boato do fim do bolsa familia,

discutir o tema e, posteriormente, solicitar aos alunos que respondam

as questdes propostas.

Observe a imagem e leia a noticia a seguir:

%http://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-noticias/2013/05/19/boato-sobre-fim-do-bolsa-familia-causa-
confusao-e-tumulto-em-estados-do-nordeste.htm/. Acesso em 20/08/2014.


http://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-noticias/2013/05/19/boato-sobre-fim-do-bolsa-familia-causa-confusao-e-tumulto-em-estados-do-nordeste.htm/
http://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-noticias/2013/05/19/boato-sobre-fim-do-bolsa-familia-causa-confusao-e-tumulto-em-estados-do-nordeste.htm/
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Boato sobre fim do Bolsa Familia
causa confusao e tumulto em
Estados do Nordeste ==

Aliny Gama
Do UOL ., em Maceic 19/05/2013 O0O0Oh26 > Atualizada 19/05/2013  13h24

Figura 21: Noticia envolvendo o boato sobre fim do Bolsa Familia

Movimentagao de beneficiarios do Bolsa Familia em agéncia da Caixa Econdomica Federal
na cidade de Maceid (AL) neste sabado (18)

A falsa informagao de que o programa do governo federal Bolsa Familia seria
extinto neste sabado (18) causou correria, confusdo e tumulto em Estados do
Mordeste no fim da tarde. O boato levou beneficiarios a tentar sacar o dinheiro em
casas lotéricas e terminais de autoatendimento da CEF (Caixa Econdmica Federal).

O governo Federal e a Caixa emitiram notas desmentindo a histéria e afirmaram

que 0 calendario de pagamento continua valenda.

A CEF do Maranhao admitiu que, no Estado, os boatos comecaram apos a
ocorréncia de um atraso no cronograma do pagamento do Bolsa Familia deste més
de maio. Ao menos nove ferminais de autoatendimento foram depredados devido

no Estado.
Tambem ha relatos de tumultos nos Estados da Bahia, Alagoas e Piaui.

O ministro da Justica, Joseé Eduardo Cardozo, determinou que a Policia Federal
abra inquérito para apurar a origem do boato sobre a suspensao do Programa Bolsa
Familia, segundo o Ministério do Desenvolvimento Social (MDS).

1) Marque V (verdadeiro) ou F (falso) para as afirmacdes a seguir:
() Apublicagdo é um boato.
() Apublicacdo é uma noticia.
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() Anocticia publica a ocorréncia de um boato.
() O boato é falso.

() O boato é verdadeiro.

2) Utilize seu conhecimento prévio sobre 0s géneros a seguir, e relacione-os as definicdes
correspondentes. Depois, discuta sobre as respostas com o seu professor.

(1) Fofoca

(2) Boato

( 3) Noticia

() Género estritamente oral, presente desde os primérdios da humanidade na conversa
cotidiana das pessoas.

() Género que possui como primazia o puro registro dos fatos, sem dar opinido.

() Género que pode se propagar por meio de nota, questionamento ou comentario em
suporte impresso, on-line ou audiovisual, além de nem sempre ter uma intengdo negativa e

mentirosa.

3) De acordo com o texto, o que é o Bolsa Familia?

4) Pesquise mais informacdes sobre o programa federal Bolsa Familia.

5) Essa noticia foi publicada no ano de 2013. Segundo o texto, qual era 0 nome do

ministro da justica, e qual é o nome do ministro a época da publicacdo?

6) Registre em cinco linhas sua reflexédo sobre as possiveis consequéncias de um boato.

MODULO 4: A INTERGENERICIDADE: FOFOCA E HISTORIA EM QUADRINHOS

Obijetivo Geral Identificar o dialogo entre os géneros textuais, a intergenericidade
Objetivos Perceber outros modos de significacdo do texto (imagem);
especificos Identificar os elementos do género HQ;

Compreender a estratégia de parddia, como recurso de humor;

Trabalhar a modalidade indireta do discurso relatado.

Texto base: “Joelma e Ximbinha: relembre a novela da separagdo do casal” (EGO)
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Atividades e | Reescrita;

metodologia Produgéo escrita.

Joelma e Ximbinha: relembre a novela
da separacgdo do casal

TraigBes, ameacas, choro... o fim do casamento dos criadores da banda
Calypso movimentou as redes sociais, as familias e até a Justica.

Rodrigo Soares
Do EGO, em S&o Paulo n i € um

Traigdes, confusdes, brigas por patriménio e trocas de acusacgfes das mais vanadas fazem parte
do "cardapio” dos témminos de unides entre famosos. Porém, um fim como foi o de Joelma e

Ximbinha, convenhamos, ndo era visto ha muito tempo.

Figura 22: Animagdo do site Ego sobre a separacdo de um casal de artistas famosos



E. MEUS AMIGOS, 2015 CHEGOU AO FIM E FICOU MARCADO PELA TRISTE SEPARACAOD
DE JOELMA E CHIMBINHA. SIM, 0 JAY-Z € A BEYONCE DO NORTE, 0 BRAD PITT E A
ANGELINA JOLIE DA MUSICA TERMINARAM O CASAMENTO

NAD FOI S0 A LUA ¢ ESTA MUITO
QUE ME TRAIU NAO, DIFICIL, GENTE...
VOCE TAMBEM... ‘

CHIMBINHA TENTOU REATAR A HISTORIA DE AMOR
00S DOIS... ;
- ELE NADQ PRESTA,

wi! ENGANADO!

DE VOCE S0 )
QUERO DISTANCIA!

Figura 23: Animagdo do site Ego sobre a separacdo de um casal de artistas famosos

123



124

E!

——

.E ATE MEDIDA JUDICIAL PARA UM NAO CHEGAR PERTO DO OUTRO TEV

VAl MAIS PRA LA SE

A H ICIA! AQUI TA BOM?2
Mo EU CHAMO A POLICIA I‘JQ-.‘-'» o

NO DIA EM QUE ASSINARAM O DIVORCIO, EM VEZ DE UMA BANDA CALYPSO, AGORA
EXISTEM DUAS: JOELMA E XCALYPSO!

JOELMA COMEMOROU MUITO!
E NEM VEM | ‘A LUA ME TRAIL
A DIZER QUE VOCE <A QUE EV SEl..
o ) NAO GOSTA! A

CHIMBINHA DECIDIU ENTAO MUDAR TUDO: PASSOU A SEPARACAO MAIS PARECIA UMA
A ASSINAR XIMBINHA (COM X!) E COLOCOU NOVELA MEXICANA..
A LOIRA N AlS: A! . :
itddiciod (?s yDCAl: THAOAT - PERAI, TAMBEM NEM FALAMOS
NAO FOI ASSIM.. TANTO NA MIDIA... }

LINDA!
LINDA!
LINDA!

COM TODA CERTEZA FOI A
SEPARACAO QUE MAIS 'CAUSOUV’

,.COMO NAO2 TODO DIA TINHA UMA

NOTICIA NOVA.. SERA QUE EM

2016 TEREMOS
NOVOS
CAPITULOS
DESSA NOVELA?
BRIGAS?

£ AGORA MAIS
{ NOTICIAS DA
SANOVELA CALYPSO

CLARO QUE NAO.
E O LATINO E A
RAYANNE?

AMEACAS? OV
A PAZ VOLTARA
A REINAR?
ACAM AS SUA
APOSTAS!"

Figura 24: Animagdo do site Ego sobre a separacdo de um casal de artistas famosos

1) Recorte de jornais ou revista uma figura de cada uma das celebridades que aparece

na historia em quadrinhos e depois transforme a HQ em uma coluna social. Lembre-se

de que o discurso deve estar na forma indireta.
2) Troque com seu colega o caderno, crie um nome ficticio e fagam comentarios de

internautas na coluna social.
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MODULO 5: A LEITURA CRITICA EM NOTICIAS SOBRE 0OS BASTIDORES DA
POLITICA

Objetivo Geral O objetivo geral é despertar no aluno o senso critico sobre o tema
tratado na publicacéo.

Obijetivos Desenvolver leitura implicita dentro do universo politico, que
especificos possibilite distinguir as reais intencGes e informacdes das noticias dos
bastidores de Brasilia, blog do colunista Gerson Camarotti.

Refletir acerca da pertinéncia da publicacdo enquanto informacdo da
esfera politica, o reconhecimento do género como noticia ou coluna
social, além de proporcionar uma reflexdo sobre a publicacdo e os

comentérios postados por internautas no blog.

Texto base: “Dilma metaleira™*® (G1 blog do Camarotti)

“Qs perigosos sapatos da senadora”*" (G1 blog do Camarotti)

Atividades Atividade 1: Compreensdo de texto; Pesquisa; Producgéo escrita.
Atividade 2: Compreensdo de textos; Pesquisa; Producdo escrita.

Metodologia Sera proposto ao aluno:

Realizar uma analise da noticia “Dilma metaleira”, refletindo sobre a
apresentacao do blog do colunista Gerson Camarotti a partir do slogan
“E exclusivo. E direto de Brasilia. E esta nos corredores do poder”;
Responder as questdes propostas no médulo de maneira reflexiva,
sobre a relevancia da publicacdo “Os perigosos sapatos da senadora”,
que trata da dificuldade da senadora Kéatia Abreu ao descer a rampa
interna do Palacio do Planalto de salto alto.

ATIVIDADE 1: DILMA METALEIRA

Para realizar essa atividade, vocé devera:

a) Ler o slogan do blog de Gerson Camarotti;

“0 http://g1.globo.com/politica/blog/blog-do-camarotti/post/dilma-metaleira.html. Acesso em 15/07/2014.
! http://g1.globo.com/platb/blog-do-camarotti/2012/06/28/0s-perigosos-sapatos-da-senadora/. Acesso em
22/8/2014.
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b) Ler o texto apresentado no blog sobre a Presidente Dilma Rousseff;

c) Ler com muita atencdo o fragmento da letra da musica War Pigs, disponivel em inglés, na

versdo original, e em portugués;

d) Finalmente, responder as questdes propostas e produzir um texto conforme as orientacées.

Gl Dilma metaleira | G1 - Pol X

€& = C | [ gl.globo.com/politica/blog/blog-do-camarotti/post/dilma-metaleira.html

globo.com g1 globoesporte gshow famosos & etc videos

Gl

Gl -~ COLUNISTAS v

BLOG DO CAMAROTTI

< VEJATODOS OS POSTS

or Gerson Camarotti

Dilma metaleira

Para surpresa de alguns interlocutores, a presidente Dilma Rousseff ja manifestou em conversas reservadas
simpatia pela banda de heavy metal Black Sabbath, formada do final dos anos 60 e cujo integrante mais
conhecido é o vocalista Ozzy Osbourne

Figura 25: Blog do Camarotti: noticia sobre Dilma

A musica War Pigs é um dos sucessos da banda de heavy metal Black Sabbath, da qual, segundo

0 blog, a Presidente Dilma Rousseff é simpatizante.

War Pigs*

Generals gathered in their masses

Just like witches at black masses

Evil minds that plot destruction
Sorcerers of death's construction

In the fields the bodies burning

As the war machine keeps turning
Death and hatred to mankind
Poisoning their brainwashed minds, oh
lord yeah!

*http://www.vagalume.com.br/black-sabbath/war-
pigs-traducao.html

Politicians hide themselves away
They only started the war

Why should they go out to fight?
They leave that role to the poor

Time will tell on their power minds
Making war just for fun

Treating people just like pawns in chess
Wait 'till their judgement day comes, yeah!

Porcos de Guerra

Generais reunindo seus seguidores

Como bruxas numa missa negra

Mentes diabolicas que tramam destruicdo
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Criacéo de feiticeiros da morte
Nos campos ha corpos queimando

Enquanto a maquina de guerra continua Por que eles deveriam sair para lutar

agindo/Morte e 6dio & humanidade Eles deixam esse papel para os pobres

Envenenando suas mentes esvaziadas, Oh

Deus! O tempo vai mostrar a forca de suas
mentes/Fazendo guerra s6 por diversédo

Politicos se escondem Tratando as pessoas como pedes num jogo

Eles apenas iniciam a guerra de xadrez/Esperando até que o dia de seu

julgamento chegue, yeah!

1) Na sua opinido, o blog teve a intencdo de publicar apenas uma curiosidade sobre a
presidente Dilma Rousseff? Explique.

2) Marque V(verdadeiro) e F (falso) para as informacdes a seguir:

() Este blog é um suporte para coluna social.

() Coluna social € um género textual que divulga informagdes pessoais sobre personalidades
da midia.

() O blog é um género textual.

() O ultimo texto apresentado € um género musical.

3) Leia o fragmento abaixo, sobre o cantor Ozzy Osbourne, e responda a questao

proposta:

“Cabegas de morcegos e pombas arrancadas. Décadas de abuso de alcool e drogas. Processos
por agressdo e incentivo ao suicidio. As historias que cercam o cantor Ozzy Osbourne sdo tao
impressionantes quanto sua musica. E a maior parte, de acordo com o préprio cantor, é
verdadeira. Em sua autobiografia "Eu Sou Ozzy", langada no final do ano passado no Brasil,
ele fala sem pudores (e com uma boa dose de humor negro) sobre varios desses
acontecimentos. E garante: € verdade que mordeu a cabe¢a de um morcego durante um
show.” (Augusto Gomes, iG Sdo Paulo | 30/03/2011 14:00)*

*http://ultimosegundo.ig.com.br/cultura/musica/as+dez+historias+mais+impressionantes+de+ozzy+osbourne/nl
300014766760.html. Acesso em 22/04/2015.
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Reflita sobre o trecho lido sobre a biografia de Ozzy, releia os textos anteriores a esta

questéao, e responda se sua opinido a respeito da questdo 1 continua a mesma. Comente.

ATIVIDADE 2: OS PERIGOSOS SAPATOS DA SENADORA

»4 4 noticia a sequir data de 28 de junho

Sob o titulo “Os perigosos sapatos da senadora
de 2012, e foi publicada no blog de Gerson Camarotti, que tem uma coluna no site de
noticias G1l.com. Observe a imagem e leia o texto para, em seguida, responder as

questdes propostas.

Figura 26: Blog do Camarotti: noticia sobre os sapatos da senadora

* http://g1.globo.com/platb/blog-do-camarotti/2012/06/28/0s-perigosos-sapatos-da-senadora/. Acesso em
22/8/2014.
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A senadora Katia Abreu (PSD-TOQ), presidente da CNA, passou um sufoco ao descer a rampa
interna do Palacio do Planalto na solenidade do lancamento do Plano Safra, na manha de hoje
Para evitar qualquer incidente, ela foi ajudada pela presidente Dilma Rousseff

“Essa rampa € um perigo para as mulheres”, disse Katia Abreu ao Blog, numa referéncia ao salfo
alto de seus sapatos. “A presidente Dilma ndo tem tanto problema para descer porque usa salfo
baixo”, revelou a senadora. No detalhe, o salto alto da senadora. O flagrante & do mestre da
fotografia Orlando Brito

Publicado as 16h46

35 Comentarios para “Os perigosos sapatos
da senadora”

1
Tess:

28 junho, 2012 as 17.05

Quanta tolice, e ainda falar que o fotografo dos sapatos & um mestre...._.. como pode ndo
terem encontrado um assunto que interessasse a populacdo?. . em Brasilia?

1) Margue X para o género discursivo correspondente ao texto lido:

() Noticia () Coluna Social () Artigo de Divulgacdo Cientifica
2) Na sua opinido, essa noticia é relevante? ( )Sim () Néo

3) O slogan do blog do colunista Gerson Camarotti é: “E exclusivo. E direto de Brasilia.
E esta nos corredores do poder”. Conhecendo os dizeres do slogan, vocé considera

pertinente a publicacdo? Explique.

4) Marque V(verdadeiro) ou F (falso) para as afirmacdes a seguir. Ha um comentario
de um internauta sobre a publicacdo. Pelo conteddo desse comentario, é possivel
perceber que:

() O internauta acessou um blog pertinente as noticias que desejava ler.

() O blog tem o compromisso de divulgar noticias oficiais sobre os politicos de Brasilia.
() O blog se compromete a informar sobre os bastidores de Brasilia, portanto a publicacao
é pertinente.

() Acritica do internauta ndo é pertinente, porque o blog ndo se compromete em informar

noticias sérias.
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() Acritica do internauta é pertinente, pois o blog tem slogan de noticias sérias e divulga

assuntos irrelevantes.

5) Realize pesquisas sobre os temas abaixo:

a) Acesse 0 endereco eletronico http://meuartigo.brasilescola.uol.com.br/economia-
financas/conceituando-plano-agricola-pecuario.htm e pesquise sobre o conceito de Plano
Safra, que também é chamado de Plano agricola e pecuario®;

b) Acesse o endereco eletrénico http://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2014/09/15/0-
que-faz-o-senador e pesquise sobre as fungdes especificas dos senadores;

c) Quais sdo as funces especificas do ministro (a) da Agricultura?

d) Qual é a importancia do Palécio do Planalto®®?

6) Como vocé avalia a pertinéncia dessa publicagéo?

7) Escreva dois paragrafos refletindo sobre o tema da noticia e 0 comentéario postado por

um leitor.

PRODUCAO FINAL: TEMA “APLICATIVO SECRET”

Leia atentamente a noticia a sequir®’:

**0 Plano Safra é um instrumento que organiza as politicas econdmicas e sociais do Governo Federal voltadas &
cadeia produtiva da pesca e aquicultura (tratamento dos rios, lagos e esteiros para a boa producdo de peixes,
mariscos etc., ou ainda para o desenvolvimento de alguns produtos de origem natural), com o objetivo de
ampliar a efetividade das agdes governamentais e o desenvolvimento sustentavel por meio de medidas de
estimulo a competitividade e ao empreendedorismo. Fonte: http://www.mpa.gov.br/infraestrutura-e-
fomento/138-plano-safra-da-pesca-e-aquicultura-2012-2013-2014.
0 Palécio do Planalto é a sede do Poder Executivo Federal, local onde est4 o Gabinete Presidencial do Brasil.
Esté situado na Praca dos Trés Poderes em Brasilia e foi um dos primeiros edificios construidos na nova capital.
A inauguracgdo do Palacio do Planalto, em 21 de abril de 1960, foi o centro das comemoracdes da inauguracéo de
Brasilia e marca a histéria brasileira por simbolizar a transferéncia da Capital Federal para o centro do Pais,
promovida no Governo do Presidente Juscelino Kubitschek de Oliveira.
Fonte:http://wwwz2.planalto.gov.br/presidencia/palacios-e-residencias-oficiais/palacio-do-planalto.
*Thttp://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2014/08/secret-e-retirado-de-loja-de-aplicativos-da-apple-no-
brasil.ntml. Acesso em 2/9/2014.


http://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2014/09/15/o-que-faz-o-senador
http://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2014/09/15/o-que-faz-o-senador
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Secret é retirado de loja de aplicativos
da Apple no Brasil

Usuario ndo conseguia mais baixar o app na tarde desta quinta-feira (21).
Justica do ES determinou retirada do Secret das lojas do Google e da Apple.

Do G1, em Sdo Paulo

O aplicativo Secret, que permite a postagem e
o compartilhamento de mensagens de forma
andnima, ndo podia mais ser baixado da loja
brasileira de aplicativos da Apple na tarde
desta quinta-feira (21). O app continua listado
e aparece nas buscas da App Store, mas ao
iy B o tentar fazer o download, o usuario recebe uma
““‘“"':,'m‘f’ el : mensagem que diz que "o item que vocé
tentou comprar ndo esta mais disponivel”.

OK

= A remocdo acontece apos a Justiga do
Secret ndo podia ser baixado na loja brasileira de o e po ga- N
apps da Apple nesta quinta (21) (Foto: Reprodugio) Espirito Santo determinar, em decisdo
liminar, na terga-feira (19), a retirada do
Secret das lojas de aplicativos do Google e

da Apple, e do Cryptix, de funcionamento similar, da loja da Microsoft. A Justica acolhe o pedido
do Ministério Piblico do Espirito Santo, que protocolou uma agdo civil pablica na sexta-feira
(15).

Agora reflita sobre o conteddo da atividade realizada anteriormente sobre o aplicativo
Secret, leia a noticia acima e produza uma noticia (fatos ficticios), a partir do tema: “O

aplicativo Secret: vilao ou inofensivo?”.

Ao término da sequéncia didatica, € importante que os alunos sejam saibam responder
que a coluna social informa um fato irrelevante para sua formagdo enquanto leitores e
cidaddos, e que apontem o tipo de conhecimento que poderia ser extraido do fato noticiado.
Também com relacdo a essas questdes, € importante que haja boa percepcdo dos elementos
pragmaticos do género em questdo e que a finalidade da noticia seja associada ao aspecto de
informatividade, como é comum nos géneros jornalisticos.

E importante reservar um momento para tecer algumas consideracdes que tenham
como intuito despertar nos alunos uma visao critica sobre o género coluna social, a fim de
sensibiliza-los para os motivos pelos quais um site de noticias publica determinados textos,
como por exemplo, conscientiza-los de que as pessoas gostam de saber da vida dos seus

idolos e que essa atitude faz as pessoas acessarem os sites de fofoca, as colunas sociais. Pois a
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atitude inerente ao homem em conhecer a vida alheia faz com que a midia obtenha éxito na
divulgagdo do veiculo, com sérias intengdes mercadologicas.

Assim sendo, discutir a séria tendéncia da sociedade brasileira de valorizar os
acontecimentos na vida de uma celebridade, em detrimento de assuntos de maior relevancia
social, relativos a politica, por exemplo, faz com que tais assuntos fiqguem diluidos, o que
provoca uma certa alienagdo social, com consequéncias para seu futuro do aluno como
cidadéo.

A sequéncia didatica apresentada materializa um dos objetivos da presente pesquisa, 0
qual se traduz na formacéo leitores-cidaddos conscientes, criticos e autbnomos para realizar
suas proprias leituras, mesmo quando se tratar de uma coluna social. Ao mesmo tempo,
buscamos propor o desenvolvimento da leitura reflexiva quanto a posi¢do que o aluno deve
assumir enquanto leitor, capaz de construir um pensamento critico e de absorver para si 0 que

realmente contribui para sua formacéo enquanto leitor-cidadé&o.
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CONCLUSAO

Politica

Vivia jogado em casa.

Os amigos o abandonaram quando rompeu com o chefe politico.

O jornal governista ridicularizava seus versos, 0s versos que ele sabia bons.

Sentia-se diminuido na sua gl6ria enquanto crescia a dos rivais que apoiavam a Camara em
exercicio. Entrou a tomar porres violentos, diarios.

E a desleixar os versos.

Se j& ndo tinha discipulos. Se s6 0s outros poetas eram imitados.

Uma ocasido em que ndo tinha dinheiro para tomar o seu conhaque saiu a toa pelas ruas
escuras [...]

Carlos Drummond de Andrade*

Viver é considerar sempre os fatos cotidianos, 0 momento em que paramos para tomar
um café, conversar com os amigos. Nessas situacdes corriqueiras, sempre surge um
comentario sobre alguém ou algum acontecimento. De acordo com Gaiarsa (1978), todas as
pessoas fofocam. A fofoca é até mesmo tema da poesia, como nesse poema de Drummond, e
isso porque ela € parte integrante das relagBes sociais, porque nos move enquanto seres
humanos.

Partindo dessa observacdo espontdnea, o objetivo maior dessa pesquisa foi
investigar os sentidos da fofoca ao longo da histéria, de modo, também, a procurar
compreender sua presenca marcante no discurso midiatico contemporaneo. Outrora oral e
realizada, geralmente, entre duas pessoas, a fofoca tem presenca marcante na coluna social,
sendo esta considerada aquela que ocupa, na vida moderna atribulada, o lugar antes ocupado
pela fofoca “de rua”.

Mas, além de aparecer na coluna social, relacionada a vida de celebridades e
socialites, a fofoca também migrou para as paginas sérias do jornal, com intencGes partidarias
reveladas por meio do ethos discursivo-jornalitico e em colunas reservadas a assuntos tidos
como sérios, da politica.

Apobs tomar conhecimento dos estudos de Marques de Melo (1985) sobre a
classificagdo dos géneros, bem como sobre o jornalismo brasileiro, descobrimos que essa

tendéncia é assumida pelos profissionais de jornalismo e, por isso, fortaleceu-se a pertinéncia

*8 ANDRADE, Carlos Drummond de. Poesia e prosa. Rio de Janeiro: Nova Aguilar, 1992.
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em mobilizar a nocéo de ethos discursivo, proposta por Maingueneau (2005) em um quadro
de anélise do discurso.

Confirmamos, assim, a hipdtese de que ha, por parte do discurso midiatico, para além
da finalidade de informar, a intencao de formar opinido, avaliando condutas “individuais” por
meio de um discurso apenas aparentemente neutro. Observando a atracdo do publico leitor
pela fofoca, a midia se constroi e se reconstroi na busca incessante por leitores assiduos e
passiveis de manipulacdo. O perfil manipulador é uma interpretacdo que fizemos apds 0s
estudos realizados ao longo da pesquisa, pois os estudos dos géneros, bem como sua
intergenericidade, mostraram-nos que essas sdo estratégias empregadas, via de regra, de
forma consciente. A tendéncia a essa pratica € vista como uma ndo fronteira entre o
jornalismo opinativo e o jornalismo informativo tratado por Marques de Melo (1985) em seus
estudos sobre as caracteristicas do jornalismo brasileiro. Charaudeau (2006) também
contribui com seus estudos quando trata da questdo de uma viséo ingénua que o analista ndo
deve ter frente a seu corpus.

Assumimos as novas tendéncias da Analise do Discurso por uma necessidade revelada
pelo préprio corpus, 0 que se revelou produtivo para propor analises que possam ser
transpostas para fins didaticos. A decisdo, nos objetivos da pesquisa, de elaborar uma
sequéncia didatica satisfez o desejo da pesquisadora, enquanto educadora, de reservar um
momento da pesquisa para contribuir com a educacdo dos alunos de uma nagdo que vem a
cada dia se tornando desinteressada por assuntos relevantes. Além disso, buscamos contribuir
para formar leitores capazes de ler assuntos irrelevantes sem, contudo, deixar de lado o senso
critico para, por exemplo, detectar os ndo-ditos da linguagem, até mesmo em informacGes

“ingénuas”.
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